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1. UvOD

Jos prije dvadesetak godina, prema podatcima World Travel and Tourism Councila (WTTC),
putovanja i turizam postali su vodeéa gospodarska aktivnost u svjetskoj medunarodnoj razmjeni
ostvarivsi gotovo 12-postotni udio u ukupnome svjetskom drustvenom bruto-proizvodu sudjelujuéi s
11,4% ukupnim investicijama. Od tada pa do danas i dalje svojim doprinosom ostaje vodeca
gospodarska aktivnost, pa je za 2016. godinu izravni doprinos putovanja i turizma BDP-u iznosio 3,2
milijarde USD-a, §to ¢ini 3,1% ukupnog BDP-a, a ocekuje se porast od 4,0% godisnje, te e izravni
doprinos putovanja i turizma BDP-u u 2027. godine, iznositi 3,5 milijardi USD-a tj. 3,5% ukupnog
BDP-a

Doprinos turizma ekonomiji je vrlo znacajan i kada je Hrvatska u pitanju. Tako prema podatcima
WTTC-a, ukupni doprinos od putovanja i turizma u BDP-u (ukljucuju¢i $iri ucinak od ulaganja,
opskrbnog lanca i u¢inaka induciranog dohotka) iznosio je 91.033,5 milijuna kuna §to ¢ini 25,0 % BDP-
a. Ocekuje se da ¢e do 2028. godine doprinos putovanja i turizma porasti za 4,1 %. te ¢e Ciniti 31,7%
BDP. Nadalje pozitivan uc¢inak ovaj sektor turizma ima i na zaposljavanje, pa je tako u 2017. godini
izravno ostvareno 138.000 radnih mjesta, Sto ¢ini 10,1% ukupne zaposlenosti.

Danas su najve¢i marketinski promotori sportski klubovi i sportasi, §to samo govori o tome koliko je
sport pracen 1 da je zasigurno najvec¢i ambasador jedne drzave ili grada. Kada pricamo o ekonomskom
utjecaju, najvec¢i doprinos unutar sportskog turizma proizlazi iz kategorije sportskih dogadaja. Dogadaji
koji su dizajnirani da privuku veci broj gledatelja mogu uprihoditi stotine tisu¢a pa ¢ak 1 milijune dolara
lokalnoj ekonomiji, dok manji dogadaji, s manjim brojem gledatelja, kao maratoni ili turniri, takoder

imaju svoje prednosti posebno za manje gradove ili regije

Jedan od ciljeva razvoja Hrvatskog turizma je svakako proSirenje postoje¢e ponude i izvan glavne
turisticke sezone, gdje bi se jako dobro mogao iskoristiti sportski turizam. Sportski turizam definira se
kao putovanje koje poti¢e pojedinca da privremeno napusti svoje svakidasnje mjesto boravka da bi
aktivno sudjelovao u sportu, postao gledatelj sportske aktivnosti ili nekoga dogadaja povezanog sa
sportom. Turizam u Splitu je ve¢ uzeo maha 1 brojke se svake godine povecaju kada su u pitanju no¢enja

1 dolasci turista u grad. Medutim, sve se svodi na sezonski masovni kupali$ni turizam.



Lokalci Split nazivaju 'najsportskijim gradom na svitu'. Ukoliko pogledamo sveukupnu sportsku povijest
ovog grada, gotovo da nema sporta u kojem Split nije iznjedrio nekog prvaka, $to drzavnog, $to
europskog, Sto svjetskog. Split posjeduje veliki broj sportskih objekata i centara, kako javnih, tako i onih

u sklopu $kola i klubova, §to predstavlja preduvjet razvoju sportskog turizma.

1.1 Problem istraZivanja

Turizam 1 sport smatraju se najmasovnijim drustveno—ekonomskim pojavama u suvremenom
drustvu 1 kao takvi postaju fenomenima modernog doba. I turizam i sport pokrecu tj. privlace mase,
imaju jak utjecaj na drustveni Zivot i svakim danom ostvaruju sve vecu meduzavisnost. Turizam je
vremenom izrastao u industriju koja u mnogim zemljama ostvaruje velik udio u BDP-u i samim time
igra vaznu ulogu u gospodarstvu tih zemalja, $to je i slu¢aj u Hrvatskoj. Sportski turizam definira se kao
putovanje koje poti¢e pojedinca da privremeno napusti svoje svakidasnje mjesto boravka da bi aktivno

sudjelovao u sportu, postao gledatelj sportske aktivnosti ili nekoga dogadaja povezanog sa sportom.

Sve se viSe promice 1 vaznost sporta za Covjekovo zdravlje u skladu s modernim ritmom Zivota.
Sportska putovanja dio su zapadnjackog trenda koji pokrenut sve ve¢im interesom za zdravlje, sport 1
sudjelovanjem u sportu. Ovakav nacin razmis$ljanja potaknuo je ljude na uzimanje cesS¢ih 1 krac¢ih

odmora za vrijeme kojih se sve viSe bave rekreativno raznim sportovima.

Brojni su primjeri pozitivnog utjecaja sportskog turizma kako na ekonomiju tako 1 na drustvo; stoga se
postavlja pitanje je li razvoj sportskog turizma moguc i u gradu Splitu. Svakodnevno smo svjedoci
doprinosa sportskog turizma regionalnim i nacionalnim ekonomijama, zbog kojeg mnoge nacionalne
vlade ili sami gradovi pokuSavaju postati domacinima sportskih dogadaja.11 Ali svakako, uz postojece
pozitivne uc€inke koji generira ovaj tip turizma, bitno je analizirati 1 sve mogucée negativne posljedice
koje se mogu odraziti na sam okoli$, te druStveni i socijalni aspekt destinacije koja odabere razvoj

sportskog turizma kao sredstva diferenciranja ponude.

1.2 Ciljevi istrazivanja

Cilj rada je ukazati na potencijale sportskog turizma i njegovu ulogu u razvoju ukupnog turizma

Splita i Hrvatske. Zahvaljuju¢i upravo atraktivnosti i popularnosti koju sport uziva, ovaj je vid turizma



idealan za razvoj odrzivog poduzetni$tva. Osnovni cilj ovog rada je, istraziti sadaSnje stanje i razvojne
potencijale koji nisu dovoljno iskoriSteni za razvoj sportskog turizma u Splitu, te dati prijedloge njihove
cjelovitije valorizacije. Takoder, kao cilj imam istraziti trendove vezane za sportski turizam, analizirati
neke uspjesne destinacije, prouciti pozitivne i negativne ucinke ovog turizma na destinaciju, te utvrditi
potrebne smjestajne i sportske kapacitete potrebne za razvoj sportskog turizma.

Razvoj sportskog turizma kao vrste selektivnog turizma, nudi Splitu mogucnosti stvaranja novog
proizvoda i smanjenja sezonalnosti. Taj problem u gradu je prepoznat ve¢ duzi niz godina, iako je
kulturni turizam bio ponuden kao moguce rjeSenje. Takoder se javlja i veliki nedostatak sezonske radne
shage.

Da bi postigla maksimalna korist od sportskog turizma, svi dionici moraju razumjeti i cijeniti
sinergiju turizma i sporta, npr. turisticki agenti ¢e morati usavrsiti svoje znanje o sportskoj ponudi i

nauciti $to je vise mogucée o kupcima ove usluge.

1.3 Metode istrazivanja

U svrhu izrade rada provedeno je primarno i sekundarno istrazivanje, a sukladno tome koriStena
je kompilacija povijesne metode te metoda analize i analiza statisti¢kih podataka. U teorijskom dijelu
rada ¢e se prikupljenim podatcima povijesnom metodom definirati znafenje sporta te veza izmedu

sporta i turizma, te dati uvid u veé poznate, postojece podatke ¢iji Su izvori navedeni u literaturi.

1.4 Struktura rada

Rad se sastoji od cetiri poglavlja, u uvodu rada ¢u definirati problem, metode i ciljeve
istrazivanja.

U drugom dijelu rada ¢u objasniti pojmove turizam, sport 1 samu povijest 1 povezanost ta dva
pojma.

Treci dio ¢e se odnositi na definiranje samog pojma sportskog turizma, vrste sportskog turizma i
ulogu velikih sportskih dogadanja za destinaciju.

U cetvrtom dijelu ¢u se osvrnuti na sadaSnje stanje, te potencijalni razvoj 1 ponudu sportskog
turizma Splita.

Na kraju samog rada, na temelju svih prethodno skupljenih podataka iznijet ¢u glavne rezultate i
spoznaje do kojih sam dosao, te preporuke za razvoj Splita kao destinacije sportskog turizma.



2. POJAM | POVEZANOST TURIZMA | SPORTA

2.1 Turizam

Turizam je putovanje u svrhu rekreacije, ugode ili posla i najceS¢e je ograni¢enog trajanja.
Najcesce se turizam povezuje s putovanjem izvan domicilne zemlje, ali se takoder moze odnositi i na
putovanje na druge lokacije u tuzemstvu izvan mjesta stanovanja. Sam pojam turizma javlja se s prvim
putovanjima u doba razvoja trgovine, dok je prvi put sluzbeno upotrijebljen 1811. godine u Sporting
Magazinu, da bi se njime ozna¢ila guzva, meskoljenje, kretanje gomile na sportskoj manifestaciji.:
William F.Theobald (1994) iznio je misljenje kako rije¢ Turizam potjee od latinske rije¢i 'tornare’ i
Grcke "tornos", koje priblizno oznacavaju kretanje u krug ili oko centralne osi. U osnovi ovo se moze
protumaciti na nacin da krug predstavlja polazisnu toc¢ku, koja se na kraju vraca u svoje polaziste. 1z tog
razloga, kao i krug, "tur" predstavlja putovanje koje zavrSava na samom pocetku odnosno polazistu,
sam ¢in odlaska s namjerom povratka na polaziSte ljude Cine turistima za razliku od primjerice

migranata.

Turisti su definirani kao ljudi koji putuju i odsjedaju u mjestima izvan uobicajenog mjesta
boravka na razdoblje ne dulje od jedne godine u svrhu zabave, posla ili drugih razloga.?
Korijeni ¢ovjekovih putovanja sezu u doba prapovijesti. Putovao je iz nuzde (bjezeci pred neprijateljem
1 u potrazi za hranom), ali 1 iz znatiZelje tako da uz spomenute odrednice (homo sapiens, homo faber i
homo ludens) s pravom mozemo dodati i homo viator (¢ovjek putnik). Iz raznih pobuda s vremenom se
putovalo sve vise. Trgovci su nosili svoju robu na prodaju; nerijetko je druge krajeve trebalo istraziti s
ciljem da ih se osvoji 1 opljacka. Nadalje, potvrdeno je da su jo§ u antici pripadnici bolje stoje¢ih
drustvenih slojeva s vremena na vrijeme putovali u druge dijelove svijeta da vide znamenite gradevine i
umjetnicka djela, da uce nove jezike, dozive nepoznate kulture te kako bi iskusili nepoznate

gastronomske ponude.

U rimskom svijetu pored spomenutih motiva putovanja, medu bogatim gradanima bila su

popularna ljekovita ljeciliSta i odmaraliSta na obali. Sa Sirenjem krS¢anstva pojavio se dodatni motiv:

1 Petri¢, L., (2003.): Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, Split, str.14
2 Definiciju turista objavila je Svjetska turisti¢ka organizacija (dostupno na http://www2.unwto.org/)



http://www2.unwto.org/

brojni su vjernici Zeljeli pohoditi sveta mjesta, posebno mjesto Isusove muke, pa su mnoga putovanja
usmjerena prema Palestini.

U srednjem vijeku hodocas¢a su se intenzivirala: i kr§éanstvo i islam i budizam su razvili
tradiciju posjecivanja svetih mjesta poticu¢i sve viSe ljudi ¢ak i iz nizih slojeva da krenu da daleka

putovanja.

Moderan turizam moze se povezati s nekadasnjim pojmom "Grand Tour" §to je predstavljalo put
u Europu (osobito Njemacku 1 Italiju) koji su organizirali pripadnici bogate Europske elite (poglavito iz
zapadne i sjeverne Europe), a posebice njihova djeca koja se imala sredstava. Ovaj obicaj je bio vrlo
popularan od 1660tih sve do ekspanzije Zeljeznicke mreze sredinom 1840tih, te se povezivao sa
ustaljenim rasporedom. Ovom pothvatu se ¢ak davao i znacaj sazrijevanja mladih osoba u zrele ljude.
Daljnji razvoj drustva, posebno razvoj zeljeznice i brodskog prijevoza, zatim industrijska revolucija i
sve vise slobodnog vremena vodili su prema sve masovnijim putovanjima iz razonode. Pionir putni¢kih
agencija Thomas Cook je 1841. godine sa Zeljeznickom kompanijom organizirao prvu privatnu carter
ekskurziju vlakom koja se javno oglaSavala. Uspjeh ga je potaknuo na osnivanje vlastite tvrtke za
organiziranje ekskurzija Zzeljeznicom u svrhu zabave 1 razonode, uzimajuci postotak od cijene
zeljeznicke karte. Cetiri godine kasnije Cook je organizirao i prvu ekskurziju u inozemstvo, tj. u Calais
(Francuska) $to se poklapalo s PariSkom izloZbom. Sljede¢e godine zapoceo je sa svojim velikim
kruznim europskim putovanjima. Tijekom 1860-tih putnike je vodio u Svicarsku, Italiju, Egipat i

Sjedinjene Americke Drzave.

Razvoj modernog turizma usko je povezan s tehnoloskim razvojem. S jedne strane, suvremena
prijevozna sredstva (posebno Zeljeznicka 1 brodarska mreZa te veliki zrakoplovi 1 nisko budZetni avio
prijevoznici) omogucuju brz prijevoz velikog broja ljudi na mjesta od turistickog interesa. S druge
strane, taj je isti tehnoloSki razvoj ubrzao ritam zivota, povecao stres pa time i potrebu ljudi za
povremenim odmakom od redovitog stila Zivota i za odmorom. Tu je, takoder, i sve veéi broj
umirovljenika koji sebi mogu priustiti ucestali, dugotrajni pa i cjelogodis$nji boravak na odabranim
odrediStima. Rezultat svega je slijevanje golemog broja turista, redovito u ljetnim mjesecima, prema

turistickim destinacijama, pojava koju se naziva ,,masovni turizam*.



2. 2 Pojam i razvoj sporta

Pojam sport nastao je skrac¢ivanjem Sireg oblika rijeci, koja se pojavljuje u starofrancuskom kao
desport ili déport, a u engleskom (kamo je iz francuskoga posudena) kao disport. U oba slucaja ti nazivi
oznacavaju opcenito razonodu ili zabavu, opustanje, bijeg od vaznih obveza. U engleskoj literaturi
upotrebljava se od 14. st., a njegov skraceni oblik sport od kraja prve pol. 15. st. Oba oblika — disport i
sport — odrzala su se uz manju ucestalost Sireg oblika, a tijekom 18. st. skraceni oblik rijeci dobio je sve
vecu prevlast. Od 1870-ih povecana je ucestalost rijeci sport koja istodobno oznacava oblike zabave kao

I sportske grane i discipline.

Sportskim aktivnostima u davnim vremenima covjek je osiguravao svoj opstanak. U borbi za
Zivot istovremeno je razvijao fizicke vjestine. Stecenu fizi€ku spremnost ukljucivao je u smislene igre i
zabavu sa ili bez rekvizita. Odmakom vremena, sama igra je postala bitna odrednica za demonstriranje
steCenih vjeStina 1 stjecanje ugleda. Osjec¢aji napetosti i zadovoljstva koje je igra izazivala, postali su
neophodni na vjerskim svec¢anostima i ostalim prigodama..

Grcka se smatra kolijevkom sporta 1 tjelovjeZbe kakva se danas poznaje. Ratovi su pridonijeli
stvaranju profesionalne vojske sportaSa koji su bili uvjezbavani od strane trenera. Pocetak razvoja
suvremenog sportskog turizma vezan je uz Olimpijske igre 1896. godine. Na prvima su mogli
sudjelovati svi Grci, a na drugima i pripadnici drugih naroda. Tako su uslijedila putovanja radi sporta,

nagrade, slave, natjecanja

Sve je veci broj ljudi koji se aktivno bave sportom, a osobito su popularni momcadski sportovi
kao nogomet, rukomet, ragbi, kosarka, vaterpolo,... uz koje se vezu snazne emocije i strasti. Usporedno
sa Sirenjem 1 porastom njegove popularnosti, u drugoj polovici 20. stolje¢a sport dobiva ozbiljnije
politi¢ke i socijalne, a krajem 20. stoljeca i ekonomske konotacije. Posljednjih 20-ak godina sport
pokazuje snazne trendove rasta u svim pokazateljima, od ekonomskih, politi¢kih, druStvenih i drugih;

postao je uistinu globalna pojava suvremenog drustva.



2.3 Povezanost sporta i turizma

Veza izmedu turizma i sporta ima dugu povijesnu tradiciju. Ve¢ je u starom Rimu i Grckoj sport
bio pokreta¢ ljudi na putovanjima s ciljem sudjelovanja ili posjete velikim sportskim priredbama. 38
Najstariji dokumentirani primjer sportskog turizma su Olimpijske igre koje datiraju iz 776. godine prije
Krista, medutim Olimpijske igre bile su samo najprestiznije od stotine takvih dogadaja. Osim sportasa i
tisuce gledatelja je putovalo kako bi podrzali svoje sportase i svoj grada, mozda na sli¢an nacin kao §to
danas suvremeni nogometni navijaci putuju kako bi podrzali svoj tim. Igre na Olimpijadi su privukle ¢ak
40 000 ljudi iz svih dijelova Grcke 1 vjerojatno nije bilo druge prilike u drevnom svijetu da se ovolika
masa ljudi nade na istom putu za isto odrediSte u isto vrijeme. Posjetitelj su spavali u Satorima ili na

otvorenom, a u ¢etvrtom stoljecu se spominje prvi hostel u Olympiji.

Putovanje povezano sa sportom se i dalje nastavilo kod Rimljana iako u razli¢itim oblicima.
Gladijatorski borci i utrke bojnih kola su zamijenili atletiku kao glavni dogadaj koji je privlacio
gledatelje. Takoder joS jedna aktivnost koja je ukljucivala putovanje je proizlazila iz rimske tradicije, to

su bila kupanja u termama.

Unato¢ ovim ranijim primjerima, relativno je malo dokaza o sportskom turizmu koji se dogada
izmedu rimskog razdoblja i relativno novijeg doba. Tek u razdobljima prije 20.st. mozemo govoriti o
pojavi sportskog turizma, kada za razvoj sporta moZemo zahvaliti putovanjima 1 turizmu, a
okarakteriziran je sljede¢im trendovima: 3

e Sirenje demografskog profila sudionika u sportu

e povecdano zanimanje za zdravlje i kondiciju u zapadnim drustvima od 1970-tih

e povecana potraZnja za aktivnim sudjelovanjem u rekreativnim aktivnostima na odmoru od 1980-
tih

e povecano zanimanje za ulogu sporta i sportskih dogadanja u urbanoj obnovi, te moguénost za
pretapanjem ucinaka dogadanja turizma

Glavni faktori koji dovode do ponovne pojave sportskih aktivnosti u turizmu su:
e povecanje sportsko-rekreacijskih potreba (kad ljudi postanu svjesni da sport pozitivno utjece na

njihovo zdravlje)

3 Bartoluci, M., Skori¢, S., (2009.): MenadZment sporta u turizmu, Zagreb



e povecanje fonda slobodnog vremena i dohotka stanovnistva

Vaznost sporta kroz povijest ponajvise se ocituje kroz ulaganja u sport od strane samih drzava,
poticanje sporta je gotovo jednako vazno kao i poticanje drugih industrija. Sportski uspjesi nisu samo
profesionalni uspjesi sportasa kao pojedinca ve¢ drzavni uspjesi, jer sportas prvo svega predstavlja sebe
pa onda i svoju drzavu. Sportski uspjesi uvelike utjeCu na imidz drzave i to na politi¢koj i gospodarskoj
razini, a koliko je vazan dovoljno govori Cinjenica o sudjelovanjima brojnih drzava kada su u pitanju
domacinstva velikih sportskih dogadaja kao $to su Olimpijske igre, svjetska prvenstva u razlic¢itim

sportovima itd.

Dobar primjer vaznosti sportskih dogadaja za Hrvatsku su Mediteranske igre (Split),
Univerzijada (Zagreb), Svjetski Taekwondo kup (Zagreb), Europsko taekwondo prvenstvo (Zagreb),
Svjetsko prvenstvo u rukometu 2009, Europsko prvenstvo u rukometu 2018. Kroz izuzetno dobru
organizaciju navedenih dogadaja medunarodno su priznati doprinosi hrvatskog sportskog pokreta i

prateéeg drustvenog interesa afirmaciji sporta.*

Sport 1 turizam razvili su se u dva medusobno ovisna druStvena i ekonomska fenomena
modernog drustva. Oba su postala drustveno — ekonomske sile koje zahtijevaju stalno obnavljanje i
prilagodbu suvremenim potrebama turista. Turizam je promovirao neke sportske aktivnosti, kao §to su i
razne sportske aktivnosti promovirale turisticka putovanja i sportske aktivnosti u slobodno vrijeme.

Stoga se moze reci da sport i turizma pruzaju usluge jedan drugome.®

3. SPORTSKI TURIZAM

3.1 Definicija sportskog turizma

Kada se krene u definiranje sportskog turizma, onda postoji jedan problem ili bolje receno
pravilo, a ono glasi — koliko autora toliko i razli¢itih definicija u odredivanju pojma sportskog turizma.
Ovo u stvari nastaje kao posljedica toga Sto svaki autor koji se bavi ovom problematikom polazi sa

svoga shvacanja i stanovniStva, i od razli¢itog postavljanja pretpostavki vezanih za sportski turizam. U

4 Bartoluci, M., Cavlek, N., (1998.): Turizam i sport, Fakultet za fizi¢ku kulturu Sveucili$ta u Zgarebu, Zagreb str. 253.
5 Bartoluci, M., Cavlek, N., (2007.): Turizam i sport - razvojni aspekti, Sveuciliste u Zagrebu, Skolska knjiga, Zagreb, str.16.



pravilu vec¢ina autora se slaze da je najvaznije problematici definiranja pojma sportski turizam prici s
aspekta motivacije, buduc¢i da on sam po sebi predstavlja takav oblik turizma u Zelji za prevladavanjem

sezonalnosti turisticke destinacije.

Sportski turizam moze se definirati kao turizam u kojem je sport glavni motiv putovanja i
boravka turista u odredenoj turisti¢koj destinaciji.®

Prema preporukama UNWTO-a, sportski se turizam moze definirati kao aktivnost sportasa,
osoba koje se sportom bave iz rekreativnih razloga, gledatelja i putnika, koje poduzimaju u mjestima
izvan njihovog uobi¢ajenog mjesta boravka u razdoblju ne duljem od godine dana, radi sudjelovanja u
sportu, prac¢enju sporta i ostalog odmora motiviranog sportskim razlozima.

Pod samim pojmom sportsko-rekreacijskog turizma podrazumijevamo oblik turizma koji je
usmjeren na zadovoljavanje Covjekovih potreba za kretanjem, igrom, aktivnim odmorom i zabavom,
¢ime se utjeCe, putem stvaranja navike aktivnog i svrsishodnog provodenja slobodnog vremena, na

ocuvanje zdravlja ljudi

Tako razli¢iti autori u literaturi navode razlicite inadice definicije sportskog turizma, u osnovi se
sve svode na isto. Prema tome, sportski turizam moZe se promatrati dvostrano. S jedne strane, kao oblik
turizma u kojem prevladavaju sportski motivi za putovanje 1 boravak u odredenim turistickim mjestima
(razlicita sportska dogadanja i natjecanja), a sa druge strane, radi se o obliku turizma u kojem
prevladavaju sportsko - rekreacijski sadrzaji koji su glavni motiv za privlacenje turista u neku turisticku
destinaciju radi provodenja aktivnog na¢ina odmora.

Znacajno se poceo mijenjati svjetski trend u turisti¢koj potraznji — sve je pozZeljniji aktivni oblik odmora;
sami su turisti postali zahtjevniji, Zeljni sadrzaja koji odgovaraju njihovim posebnim potrebama. Uslijed
toga postupno se napusta koncept masovnog, kupaliSnog turizma i okrefe se razvoju specifinih,
selektivnih oblika turizma poput rehabilitacijskog, nautickog, avanturistickog i sportsko-rekreacijskog
turizma. Tome je u prilog rastuci trend bavljenja sportom i brige za zdravlje.

Rasirenost 1 razvijenost sportskih dogadanja 1 natjecanja, vaznost sporta u modernom drustvu te bolja
pristupacnost sudjelovanju ili pracenju sportskih dogadanja najvazniji su ¢imbenici koji privlace sve
veéi broj ljudi u odredenu destinaciju, a koji mozda inace ne bi dosli na to mjesto. Turisticke destinacije

koje prate trendove u turizmu moraju prilagodavati svoju turisticku ponudu. S obzirom na sve veéi

6 Bartoluci, M (2004) MenadZment u sportu i turizmu, Zagreb
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znacaj sportskog turizma, definirati i1 poznavati karakteristike trziSta sportskih turista postaje
imperativom ne samo za menadzment u sportskom turizmu ve¢ i na razini destinacije, narocito ukoliko

je destinacija definirala sportski turizam kao razvojnu strategiju.’

Sportski turizam postaje vrlo popularan krajem 1980tih godina. Sportska dogadanja 1 manifestacije kao
Sto su Olimpijske igre ili svjetska prvenstava u nogometu ili ragbiju omogucila su specijaliziranim
kompanijama da rezerviraju karte za ova natjecanja koje su se prodavale u paket aranzmanima sa

avionskim letovima i smjeStajem.

3.2 Vrste sportskog turizma

Novim trendovima u turistickoj potraznji za aktivnim odmorom, hrvatska turisticka ponuda
posljednjih se nekoliko desetljeca prosirila i razvija se sukladno Zeljama 1 potrebama turista. Sve je
izraZeniji sportski turizam kao poseban oblik ponude u turizmu. Postoji vise podjela podjela i oblika
sportskog turizma, ovisno o autorima, za potrebe ovog rada pozornost je usmjerena na one oblike

sportskog turizma koji su karakteristi¢ni za naSu zemlju.

3.2.1 Prema vrsti sportske atrakcije postoji:
e aktivni sportski turizam
e manifestacijski sportski turizam

e povijesni sportski turizam

Aktivni oblik sportskog turizam predstavlja boravak turista u odredenim mjestima koji traze
uklju¢enost u razne sportske aktivnosti, a ne samo pasivno provodenje odmora. Cesto je upravo ponuda
sportskih sadrzaja jedan od primarnih motiva za dolazak turista u neku odredenu turisticku destinaciju
(turizam u hotelima s golf igraliStem, boravak na moru u mjestima pogodnim za surfanje, jedrenje ili

biciklizam).

7 Bartoluci, M., Skori¢, S., (2009.): MenadZment sporta u turizmu, Zagreb
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Manifestacijski sportski turizam predstavlja oblik sportskog turizma u kojem je dolazak turista
vezan uz golema sportska dogadanja (Europsko rukometno prvenstvo, Snjezna kraljica, atletika,
biciklisticka utrke Tour of Croatia, teniski turnir Croatia Open). Ucinci oprimjerenih dogadanja

prikazani su u daljnjem tijeku rada.

Povijesni sportski turizam predstavlja oblik u kojem turisti u okviru svojeg odmora imaju motiv
posijetiti kuce slavnih, muzeje sporta, sportske objekte (Dom sportova Drazen Petrovi¢, Hrvatski Sportski

muzej).

3.2.2 Prema tumacenjima Bartolucija, u Hrvatskoj se sportski turizam pojavljuje u obliku:
e natjecateljskog sportskog turizma
e zimskog sportskog turizma

e ljetnog sportskog turizma

Natjecateljski sportski turizam slican je prethodno navedenom manifestacijskom obliku
sportskog turizma. Naime, podrazumijeva sva putovanja radi sudjelovanja u odredenim sportskim
natjecanjima, od domac¢ih do medunarodnih. Putovanja su postala pristupacnija. Velik broj ljudi putuje
na sportske dogadaje koji izazivaju poseban osjecaj biti prisutan. Sudionici ovog oblika sportskog
turizma su sportasi, treneri, pomo¢no osoblje, gledatelji i mediji. Primjeri ovog oblika sportskog turizma
u Hrvatskoj su: nogometne utakmice lige prvaka, Snjezna kraljica, medunarodna natjecanja u atletici,

biciklizmu 1 sli¢no.

Zimski sportski turizam predstavlja aktivnosti koje se prvenstveno provode u planinskim
zimskim centrima, ali i na moru te u ruralnom prostoru. Znaci, uglavnom ukljucuje turiste kojima su
zimske aktivnosti jedan od primarnih motiva dolaska u naSu zemlju. U Hrvatskoj su u okviru ovog

oblika sportskog turizma razvijene aktivnosti na snijegu i ledu: skijanje, skijaSko tr€anje, planinarenje.
Najrasireniji oblik sportskog turizma je ljetni sportski turizam. Radi se o obliku sportskog

turizma u kojem se sportasi 1 rekreativci te turisti na odmoru aktivno bave raznim sportsko -

rekreacijskim aktivnostima vezanim uz mjesto odmora. Najrazvijeniji je u obalnom dijelu Hrvatske, a
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javlja se kroz razne aktivnosti: jedrenje, plivanje, veslanje, ronjenje, biciklizam, sportske pripreme za

sportase, sportske Skole za djecu i slicno.

3.3 Uloga velikih sportskih dogadaja na destinaciju

Cinjenica je da sportski dogadaji kao turisticke atrakcije nose odreden image, medutim koncept
imagea sportskog dogadaja na kraju se moze odnositi tj. vezivati i za destinaciju gdje je natjecanje
odrzano. U sportskoj marketinskoj i1 turistickoj literaturi, naglasak je stavljen uglavhom na mega
dogadanja koji generiraju svjetsku promociju destinacije i velike infrastrukturne projekte u lokalnim
zajednicama. Sportski dogadaji koje nazivamo mega dogadajima, kao Sto su Olimpijske igre, Super
Bowl i Fifa Svjetski kup, kod sportskih turista, mogu izazvati specifi¢ne slike povezane sa svakim od
dogadaja. Stoga uspjesne destinacije koriste odredena sportska natjecanja kako bi prvo kroz sport
ostvarile benefit promocije, a onda izgradile i image destinacije. O uspje$nim destinacijama sportskog
turizma govore i stope rasta BDP-a, koje su u zemljama, koje su razdoblju od 1952. do 2000. godine,
organizirale olimpijske igre, bile viSe za 1,5% ve¢ Cetiri godine prije odrZzavanja Igara 1 da su se vracale
u prosjec¢ne okvire osam godina nakon odrzavanja. Gospodarstva gradova i zemalja domacina vrhunac
doZivljavaju upravo u razdoblju od cetiri do dvije godine prije samog natjecanja, kada su javni radovi u
najvecem zamahu i kada se gradi sva potrebna infrastruktura, od koje ¢e organizatori imati koristi dugo

nakon zavrSetka samih natjecanja.

S popularnos¢u sporta, raste 1 broj putovanja koje pojedinac poduzima s ciljem aktivnog ili
pasivnog sudjelovanja u nekom sportu, a samim time raste i ponuda tj. broj destinacija koje nude
sportski proizvod. U nastavku ¢emo navesti neke od uspjesnih turistickih destinacija sportskog turizma
koje su za razvojem ovog oblika turizma posegnule u svrhu diverzifikacije turistickog proizvoda,

privladenju potraZnje u izvansezonskom periodu te kreiranja image destinacije.

3.3.1. Olimpijske igre

Olimpijske igre veliCanstveno su viSesportsko natjecanje koje se odrzava svake Cetiri godine.

Isprva odrzavane samo u staroj Grékoj Olimpijske su igre ozivljene krajem 19. Stoljeca djelovanjem
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francuskog humanista baruna Pierre de Coubertina. Na njegov je prijedlog u Parizu 23. Lipnja 1894.
Osnovan Medunarodni olimpijski odbor (MOO), a prvim prvim predsjednikom tog najviSeg
olimpijskog, 1 uopée Sportskog tijela, postao je Grk Demetrois Vikelas. Ispravno zvane: ,Igre i
Olimpijade®, tj. Prve Olimpijske igre modernog doba (nisu imale prefiks “ljetne” jer tada jos nije bilo
spomena o potrebi odrzavanja posebnih, Zimskih olimpijskih igara), odrzane su 1896. Godine u Ateni i
otada se odrzavaju svake Cetiri godine osim u vrijeme Prvog i Drugog svjetskog rata. Budu¢i da se ubrzo
ukazala potreba za jednako kvalitetnim natjecanjima u zimskim Sportovima uskoro su odrzane i

prve Zimske olimpijske igre u Chamonixu, Francuska, 1924 godine.

Zimske su se Olimpijske igre odrzavale takoder kao i ljetne, svake Cetiri godine, iste godine, zaklju¢no
do 1992. godine i Igara u Albertvilleu u Francuskoj, kada je, zbog glomaznosti olimpijskog programa,
ali 1 zbog zahtjeva mo¢nih TV kuca odlu€eno da se razdvoje termini odrZavanja Ljetnih 1 Zimskih igara,

pa su prve iduée Zimske olimpijske igre odrzane 1994. godine u Lillehammeru u Norveskoj.?

Sport viSe nije samo tjelovjezba, zabava ili razonoda, nego sve viSe postaje komercijalni
proizvod. Imajuéi pritom u vidu Olimpijske igre odrzane u Pekingu 2008. godine, moZemo prepoznati i
politi¢ku dimenziju sportskih natjecanja, jer je upravo Olimpijada omogucila Kini da svijetu predstavi
svoje gospodarstvo i politicki sustav u sasvim drugacijem svjetlu. 2002. godine cilj Juzne Koreje bio
neutralizirati stereotipe i predstaviti se kao moderna i razvijena drzava, kao §to je uspjelo Japanu nakon
Olimpijskih igara 1964. Strategija Sydneyja bila je usmjerena na podizanje razine svijesti u svjetskoj
javnosti o gradu 1 opcéenito Australiji kao Zivopisnoj turistickoj destinaciji.

Adam Blake, koji je analizirao snagu Olimpijskih igara koje ¢e se odrzati u Londonu 2012.
godine, smatra da one najviSe utjeCu na rast BDP-a u godinama koje prethode igrama (procijenjeni
prihod za Englesku iznosi 3,362 milijarde funti), zatim u godinama nakon igara (procjena - 1,613
milijarde funti), dok ¢e u samoj 2012. godini one pridonijeti rastu BDP-a s 925 milijuna funti. Autor
podsjeca kako ¢e nematerijalni ucinci poput doprinosa imidzu Londona i cjelokupne Engleske takoder
biti vrlo znacajni.

John Irons je utvrdio da su stope rasta BDP-a u zemljama koje su razdoblju od 1952. do
2000. godine organizirale olimpijske igre bile vise za 1,5% — Cetiri godine prije odrzavanja Igara 1 da su

se vracale u prosjecne okvire osam godina nakon odrzavanja. Gospodarstva gradova i zemalja domacina

8 Wikipedija, https://hr.wikipedia.org/wiki/Olimpijske igre
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vrhunac dozivljavaju upravo u razdoblju od cetiri do dvije godine prije samog natjecanja, kada su javni
radovi u najve¢em zamahu 1 kada se gradi sva potrebna infrastruktura, od koje ¢e organizatori imati
koristi dugo nakon zavrSetka samih natjecanja. Stoga je organiziranje najve¢ih medunarodnih sportskih
dogadaja u proteklih petnaestak godina postalo jednom od najatraktivnijih strategija za upravljanje
destinacijama kao markama i za njihovo predstavljanje milijunskoj publici diljem svijeta.

U godini odrzavanja Olimpijade "kolijevku civilizacije" posjetilo je 18 milijuna turista (rast od
13% u odnosu na prethodnu godinu), prihod od turizma bio je 18 milijardi eura (rast od 18%), prihodi od
prodaje televizijskih prava iznosili su 732 milijuna dolara, od sponzorstava se utrzilo oko 180 milijuna
dolara, a ceremoniju otvorenja Igara pratilo je 127 milijuna ljudi. Osjetne pozitivhe ucinke gréko
gospodarstvo biljeZilo je i nakon Olimpijade — godiSnji ekonomski rast od 4,1%, izvoz je porastao
31,5%, drugu godinu za redom Gréku je posjetilo vise od 14 milijuna turista, a turizam ¢ini 19% BDP-a.
Olimpijske igre omogudile su Grckoj da promijeni svoju komunikaciju prema svijetu te da se promovira
1 putem nove infrastrukture, poboljSane prometne povezanosti autocestama i podzemnom Zeljeznicom,
kroz novu zra¢nu luku, nove hotele i drugo. Posredstvom medija viSe od 3,5 milijarde ljudi tijekom i

nakon Olimpijade vidjelo tu transformaciju Atene i Greke.®

3.3.2 Svjetsko nogometno prvenstvo

FIFA-ino svjetsko prvenstvo unogometu (poznato i pod imenom Svjetsko nogometno
prvenstvo ili najjednostavnije Svjetsko prvenstvo) medunarodno je nogometno natjecanje u kojemu se
natjeCu muske nacionalne reprezentacije. Natjecanje nadgleda FIFA, vrhovno tijelo nogometa.
Od 1930. godine i Svjetskoga prvenstva u Urugvaju natjecanje se odrzava svake Cetiri godine izuzevsi

1942. 1 1946. kada se nije igralo zbog Drugoga svjetskoga rata. Trenutaéni svjetski prvak je Francuska.

Zavr$ni dio ovoga natjecanja u kojemu sudjeluju momcadi koje su se kvalificirale za prvenstvo prati
iznimno veliki broj ljudi na Ccitavoj Zemlji; tako je finale Svjetskoga prvenstva u Njemackoj
2006. pratilo 715 milijuna ljudi. Trenuta¢ni sustav natjecanja ukljucuje 32 kvalificirane reprezentacije

koje se natjecu kroz priblizno mjesec dana na unaprijed odredenim stadionima u drzavi (ili maksimalno

9 Skoko, B., Vukasovi¢, ., (2008.): Organiziranje medunarodnih sportskih dogadaja kao promotivni i ekonomski alat drzave,
Zagreb
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dvije do tri drzave, ako se posalje zajednicka kandidatura za domacinstvom). Za odredivanje sudionika

na zavr$nom natjecanju koriste se kvalifikacije kroz vremenski period od tri godine pred zavr$ni turnir.

Do sada je odigrano 21 turnira, a samo je osam razliCitih reprezentacija osvajalo ovaj prestizni
naslov. Brazil je 0sVvojio turnir pet puta, Italija i Njemacka imaju Cetiri osvojena
turnira, Urugvaj, Argentina, Francuska dva puta, dok su Engleska i Spanjolska pobjednici bili jedanput.

Posljednje svjetsko prvenstvo odrzano je u Rusiji 2018. godine.©

Zahvaljujuéi organizaciji Svjetskog nogometnog prvenstva francusko gospodarstvo je 1998.
godine zabiljezilo rast od 3,3%. Cetiri godine kasnije japansko gospodarstvo je i prije po¢etka natjecanja
poraslo za 0,6%, a korejsko za ¢ak 5,7%. Njemacki BDP 2006. godine porastao je za 0,3%, industrijska
proizvodnja zabiljezila rast od 10% u odnosu na godinu ranije, izvoz je nadmasio uvoz za 200 milijardi
dolara, a otvoreno je i novih 60.000 radnih mjesta. Veliki je pokreta¢ gospodarstva i Europsko
nogometno prvenstvo.

Dokazano je kako je Svjetsko nogometno prvenstvo odrzano u Japanu i Juznoj Koreji u lipnju
2002.godine, kao prvi dogadaj takvog znacenja odrzan u Aziji na pocetku 21. stoljeca, 1 to u zajednickoj
organizaciji zemalja s neprijateljskom proslosc¢u, imao viSestruku korist za Juznu Koreju. Prije svega,
vise od 230 tisuca ljubitelja nogometa iz cijelog svijeta posjetilo je J. Koreju i pritom u prosjeku
potro$ilo po 2.242 americkih dolara. Otvoreno je oko 32 tisu¢e novih radnih mjesta, a izravni ucinci
sveukupne potroS$nje iznosili su 1,351 milijardi dolara. Prema procjeni Samsung Economic Research
Institutea zahvaljuju¢i pobjedama Juzne Koreje nad jakim europskim timovima poput Italije,
Spanjolske, Portugala i Poljske, njezinom je imidzu, kao i njezinim proizvodima, porasla opipljiva i

neopipljiva vrijednost. Uz to, domacinstvo Prvenstva imalo je i socioloske i kulturne uc¢inke.

10 wikipedija, https://hr.wikipedia.org/wiki/Svietsko prvenstvo u nogometu
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4. SADASNJE STANJE I RAZVOJNI POTENCIJAL

4.1 Sport i turizam u Hrvatskoj

Razvoj hrvatskoga sporta i njegova bogata povijest uglavhom su vezani uz olimpijski pokret,
koji je organizirao Franjo Bucar 1896. Hrvatska je sportska nacija, ima oko 16 000 sportskih udruga.
Najpopularniji je sport nogomet (s priblizno 1500 registriranih klubova i 130 000 natjecatelja), ali vrlo
su popularni i rukomet, kosarka, vaterpolo,... Najvisa je sportska udruga Hrvatski olimpijski odbor
(HOO), u okviru kojeg djeluje 80 nacionalnih sportskih saveza, medu kojima je 39 olimpijskih i 41
neolimpijski sport.

Sport 1 turizam imaju zajedni¢ke korijene koji seZzu daleko u povijest, a vezu se ponajprije za
sportska natjecanja zbog kojih se putovalo i postajalo turistom jo$ u doba prvih Olimpijskih igara. Danas
je Hrvatska u svijetu ponajprije poznata kao turisticka zemlja, a medu neprepoznatljivim ,,atrakcijama‘
su hrvatski sportasi koji svojim uspjesima gotovo svakodnevno pronose glas naSe zemlje u svijetu. Za
sport, medunarodni, nacionalni i lokalni, nacionalni savezi i udruzenja igraju vaznu ulogu u dizajniranju
proizvoda s turistickim komponentama 1 u promoviranju jacih veza s turistiCkim aktivnostima. Krovna
sportska organizacija u Hrvatskoj - Hrvatski olimpijski odbor, na svojoj je skupstini u prosincu 2015.
godine usvojio svoj strateski dokument (StrateSki plan HOO-a 2015.-2022.) u kojem je izdvojio 4
podru¢ja znadajna za razvoj oba sektora — to su: razvoj proizvoda, promocija, organizacija velikih
sportskih priredbi i razvoj infrastrukture. Sportski turizam sastoji se od sportskih natjecanja
(sudjelovanja i promatranja) | sportskih priprema, a s njim je povezan i turizam sportske nostalgije
povezan s posjetima atrakcijama povezanih sa sportskim (npr. nogometni stadioni, olimpijski stadioni)

natjecanjima, klubovima ili sportskim zvijezdama.

Sinergija sporta i turizma, pogotovo uz svjetske sportske uspjehe nasih sportasa, trebala bi biti
bolje izrazena te kvalitetnije iskoriStena upravo u mjesecima van turisticke sezone, kako bi rijesili jedan
od kljuénih problema naseg turizma — sezonalnost. Sport je upravo taj dodatni sadrzaj i jedna od formula
kako produziti pred i posezonu. No ne samo kroz nogomet, nego i kroz sve druge ,,male sportove.
Nedavno je u Istri odrzan peti po redu medunarodni biciklisti¢ki cestovni maraton Istria Granfondo, koji

je u posezoni okupi preko 700 biciklista iz 12 zemalja, te joS stotine rekreativaca kao i obitelj koje prate
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bicikliste. Dakle kroz tri dana preko tisucu gostiju / turista je generiralo potroS$nju i osim sporta, kao
glavnog motiva dolaska, bilo uvuc¢eno u turisticku pri¢u Istre kroz organizaciju dodatnih zabavih i
turistickih sadrzaja. To je klju¢ zaokruziti pri¢u u sportsko turisticki proizvod. A upravo kroz turizam
imamo jako puno toga za pokazati i to nam je konkurentska prednost. No kao §to sam spomenuo, ima
jako puno sportova i moguc¢ih natjecanja. Od maratona i polumaratona, rekreativnog tr¢anja, juda,
kosarke, stolnog tenisa, biciklista ... svi ti sportovi mogu privuci stotine i tisuce natjecatelja za jedan

vikend u turisti¢ku destinaciju.!

Splitsko-dalmatinska Zupanija iznjedrila je niz svjetski poznatih sportaSa, od nogometasa,
plivaca, atletiCara, tenisaca, veslaca, koSarkasa i jedrili¢ara. Nogometni stadion Poljud, dom NK Hajduk,
uspostavio je centar za posjetitelje, u planu je osnivanje Muzeja sporta, a na zapadnoj obali Splita nalazi
se staza slavnih sportasa. Tu je sportski centar Gripe (6000 mjesta), a za potrebe rukometnog prvenstva
izgradena je Spaladium Arena (12300 mjesta) u kojoj se mogu organizirati velika sportska dogadanja. U
tijeku je projekt Grada Splita (u partnerstvu su TZ grada Splita) “Split — mjesto dodira sporta I kulture”
financiranog sredstvima EFRR.

Pored sportskih natjecanja i turizma sportske nostalgije, Zupanija ima dobre predispozicije za
sportske pripreme sa sportskim sadrzajima u veé¢im hotelskim naseljima koja kombiniraju sportske
terene na otvorenom s unutarnjim bazenima i/ili wellness centrima (npr. Hoteli Makarska, Bol Bluesun
Elaphusa, Waterman Svpetrvs Resort, Helios Faros Stari Grad, TN Senses Vrboska). S mrezom
biciklisti¢kih i pjesackih staza, u kombinaciji s razvedenom obalom 1 toplim morem, Zupanija je odli¢no
pozicionirana za sportska natjecanja koja se zasnhivaju na velikom broju sudionika, osobito za
privlacenje turista izvan sezone. No trenutno, sportski turizam u Zupaniji odvija se ad-hoc, bez nuzne

suradnje sportskog 1 turistickog sektora.

Sport je u Hrvatskoj obvezni dio nastavnih programa na svim stupnjevima obrazovanja, a
mnogobrojna se mladez sportom bavi i u izvanskolskim aktivnostima. Pored sustavnoga profesionalnog
sporta, rekreativne sportske aktivnosti mnogima su postale nacin zZivota. Rezultat svega toga su brojna

odli¢ja s medunarodnih natjecanja. Buduéi da je sport globalna pojava, ti su uspjesi pridonijeli afirmaciji

11 Turisti¢ki news portal: https://hrturizam.hr/glasno-razmisljanje-sportski-turizam-u-hrvatskoj-ima-slike-ali-nema-tona/
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Hrvatske u svijetu; oni su dio njezina identiteta i nerijetko njezini najbolji ambasadori.*?> Kao sportska
nacija, Hrvatska je domacin i velikih medunarodnih natjecanja u raznim sportovima (primjerice
Mediteranske igre 1979; Univerzijada 1987; Svjetsko prvenstvo u rukometu 2009.; Europsko prvenstvo
u rukometu 2018; jedne skupine Europskog prvenstva u kosarci 2015.; kvalifikacijskih turnira skupine
Elitnog kola za uzrast do 19 godina za odlazak na Europsko prvenstvo nogometasa 2016.; Svjetskog
prvenstva Divizije IB u hokeju na ledu 2016.; kvalifikacija za Europsko prvenstvo i kvalifikacijskog
turnira za svjetsko prvenstvo u futsalu; Svjetskog prvenstva seniora u bocanju 2015.; Europskog
prvenstva u baseballu B skupine; Europskog prvenstva u ragbiju 7 za Zene; Prvenstva Balkana u
triatlonu; veslacke 1 jedrilicarske regate...). Sva su ta dogadanja pokreta¢ zamasnih infrastrukturnih
projekata 1 drustvenih zbivanja s izravnim i neizravnim ekonomskim uc¢incima. Kao motiv posjeta nase
zemlje ujedno su prigoda za upoznavanje i drugih vidova hrvatske ponude te tako pridonose i njezinoj

turistickoj promidzbi.

Sva medunarodna natjecanja u bilo kojem sportu, posebno ona vaznija (kontinentalna i svjetska
prvenstva te olimpijske igre), u turistickom smislu pruzaju velike moguénosti. Kao §to je vec
spomenuto, mnoStvo sudionika i jo§ viSe navijata povecava ukupnu potroSnju u mjestima takvih

dogadanja, koja uz to tada imaju prigodu brendirati i predstaviti svoju ponudu.

Hrvatska svojim posjetiteljima nudi ugodnu klimu i raznolikost krajolika — ¢isto modro more,
pjescane 1 stjenovite plaze, prostrane ravnice, planine, parkove. Ima razvedenu obalu s 1000 otoka i oko
300 zasti¢enih podrucja prirode, kao Sto su nacionalni parkovi, parkovi prirode, rezervati, znacajni
krajobrazi i spomenici prirode. Osim toga, bogatstvo turistickog proizvoda ¢ine i kulturno—povijesna
bastina, tradicionalni obi¢aji, eno—gastronomska raznovrsnost. Pod zaStitom UNESCO-a kao dio
svjetske bastine su stari grad Dubrovnik, Dioklecijanova pala¢a u Splitu, nacionalni park Plitvicka
jezera, stari grad Trogir, Eufrazijeva bazilika u Pore¢u, katedrala Sv. Jakova u Sibeniku i Starigradsko
polje na otoku Hvaru. Osim toga, kao svjetska nematerijalna kulturna bastina pod zastitom UNESCO-a
su festa svetog Vlaha u Dubrovniku, Cipkarstvo u Lepoglavi, na Hvaru 1 Pagu, hvarska procesija “Za
krizen”, godis$nji pokladni ophod zvoncara s podrucja Kastavstine, dvoglasno pjevanje 1 sviranje istarske
ljestvice, proljetna procesija ljelja ili kraljica iz Gorjana, umijece izrade drvenih djecjih igracaka iz

Hrvatskog Zagorja, mediteranska prehrana, glazbeni izri¢aj ojkanje, becarac iz Slavonije, Baranje i

12 Usp. Sport, na http://www.croatia.eu/article.php?lang=1&id=51
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Srijema, Sinjska alka - viteski turnir u Sinju, medicarski obrt u sjevernoj Hrvatskoj, nijemo kolo

Dalmatinske zagore i klapsko pjevanje.

Sve je to doprinijelo da je Hrvatska prepoznata kao znacajna turisticka destinacija na
Mediteranu; atraktivnost i kvalitetu hrvatskog turistickog proizvoda iz godine u godinu sve vise
prepoznaju turisti iz cijelog svijeta. To potvrduje porast broja dolazaka i nocenja, posebice turista izvan

europskih zemalja (Japan, Koreja, Kina, SAD, Australija).

4.2 Sport i marketing u promociji Hrvatske

Pozitivan utjecaj sporta na promociju zemlje, snazno je prisutan u hrvatskoj javnosti.
Medunarodni uspjesi sportasa doprinijeli su promociji Hrvatske u svijetu. Osvajanjem odli¢ja i priznanja
sporta$i su promotori vlastitog uspjeha, ali 1 zemlje iz koje dolaze i svih njezinih povijesnih, kulturnih,
gospodarskih 1 ostalih obiljezja. Sudjelovanje sportasa i klubova na velikim sportskim dogadajima
pobuduje interes javnosti 1 gledatelja za samu zemlju, ¢ime osim drustvene aktivnosti poprima i vaznu
gospodarsku ulogu (privlaci brojne turiste, proSiruje postojecu turisticku ponudu, jaca ekonomski
znacaj).

Upravo to potvrduje primjer iz 1998. godine kada se u Francuskoj odrzavalo Svjetsko
nogometno prvenstvo. Prvo svjetsko prvenstvo na kojem je hrvatska reprezentacija nastupila sa svojom
zlatnom generacijom. Osvajanjem bron¢ane medalje, postotak poznavanja Hrvatske iza prvenstva
porastao je s 3% na 70% covjecanstva.

Cesto je naglasavano da su sportadi veci od svih ministara zajedno. Poznati nositelji promocije
hrvatske drzave iz tog vremena su: Goran IvaniSevi¢, pokojni Drazen Petrovi¢, Toni Kuko¢ 1 Davor
Suker koji je upravo na gore navedenom prvenstvu bio proglasen najboljim hrvatskim nogometagem

svih vremena te najbolji strijelac hrvatske reprezentacije ikada.
Ekstreman primjer je takoder utakmica otvaranja svjetskog prvenstva u Brazilu. Utakmicu Brazil

- Hrvatska pratilo je 1,5 mlrd. ljudi u svijetu. Medij je savrSen za informiranje mase ljudi o potencijalima

zemlje 1 stvaranje motiva za turisticku posjetu.

20



ATP Croatia Open najstariji je i1 najugledniji teniski turnir u Hrvatskoj s dugogodisSnjom
tradicijom. Istice Umag kao mjesto ne samo vrhunskog tenisa, nego i bogatog programa popratnih
turistickih, gastronomskih i zabavnih dogadanja. Godinama stavlja Hrvatsku u srediste jednog od
najznacajnijeg drustvenog dogadaja, koji privlaci ne samo sportsku, nego politicku, gospodarsku i show

business elitu, a emitira se u svjetskim zemljama.

Ako slika vrijedi vise od tisucu rijeci, slika Rovinja obilazi svijet s punim pravom, a sve
zahvaljuju¢i Red Bull Air Race. Natjecanje u akrobacijama i preciznom letenju vodecih svjetskih pilota
2005. godine sluZzbeno je postalo svjetsko. U Hrvatskoj se prvi puta odrzalo 2014. godine, gdje je Rovinj
posjetilo vise od 50 tisu¢a obozavatelja najbrzeg motosporta na svijetu (https://www.redbull.com/hr-
hr/red-bull-air-race-2014.-osnovnipodaci). Ljepote Rovinja zabiljezZilo je vise od 280 svjetskih medija,
odusevile su tisuée ljubitelja zrakoplovstva Europe i svijeta, a uzivo se prenosile u brojnim zemljama
medu kojima su Austrija, Njemacka, Spanjolska, Velika Britanija, Poljska, Francuska... Ovakve
manifestacije pridonose stvaranju imidza Hrvatske kao cjelogodi$nje destinacije, te promicu hrvatski

turizam kao vrhunsku destinaciju.

Sportski turizam u mnogim razvijenim svjetskim turistickim zemljama postaje jedan od vaznih
¢imbenika 1 nositelja gospodarskog razvoja. Iako u mnogo manjoj mjeri, moZemo primijetiti da je trend
takvih kretanja prisutan 1 u Hrvatskoj. Opce je poznato kako Hrvatska ima dugogodi$nju tradiciju
turizma koji iz godine u godinu dobiva sve veci znacaj. S druge strane, Hrvatska je sportska nacija
poznata po sporta§ima i priznatim sportskim uspjesima. Crveno - bijeli kockasti dres hrvatske
reprezentacije uspjeSan je marketinski alat zemlje te jedan od simbola koji svjetski turisti povezuju s

Hrvatskom.

4.3 Sadasnje stanje sportskog turizma u Splitu

Bitno je prepoznati Split kao turisti¢ki grad s ve¢ izgradenim imageom turisticke destinacije, koji
ujedno ima slavnu sportsku povijest, te je potrebno ovaj spoj turizma i sporta iskoristiti i razviti
selektivni oblik turizma koji je prijeko potreban ovom gradu. lako ne postoji ponuda sportskog turizma,
ova tema nije strana i ve¢ je spominjana kao opcija, medutim nije konkretno osmisljen plan razvoja za

koji je potrebna suradnja dionika javne uprave, sportskih i turisti¢kih dionika.
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S obzirom na resurse, potencijal i medunarodnu prepoznatljivost hrvatskih sportaSa potrebno je
prepoznati sportski turizam kao strateski najvaznijim oblikom turizma i zakonski regulirati, prvenstveno
kroz Zakon o sportu.

Sve se svodi na odredene proaktivne pojedince kao organizatore sportskih dogadanja Sto nije
rezultat strateSke 1 dugorocne vizije niti razvoja. Dakle, kao 1 u svemu bez strateskog i planskog razvoja
nema dugoro¢nog uspjeha. Sportski klubovi propadaju, pogotovo na lokalnim razinama, van vecih
gradova. Sve je usmjereno na gradove i zupanije koje nemaju viziju niti strategiju razvoja lokalnog
sporta. Kako je financijska kriza uzela svoje, jedan od prvih sektora kojim je smanjen javni budzet je
upravo lokalni sport. Sponzora i donatora nema jer nema trziSnog proizvoda. Drzava s druge strane i
dalje, opet zbog manjka profesionalizma, struke i strategije razvoja, luta i gura sport u jo$ veci ponor.

Umjesto da pomogne, samo otezava stvari.

U Splitu imamo sve, a nemamo nista ili bolje re€eno ima slike, ali nema tona. Split ima svjetski
poznate sportaSe i nevjerojatne sportske uspjehe iz raznih sportova, poznata je turisti¢ka destinacija, ima
povoljnu klimu, prometno je dobro povezan, ali nema strategiju razvoja i tu staje cijela prica. Treba se
investirati u infrastrukturu i napraviti zaokruZen sportsko turisticki proizvod. Hrvatska ima svjetske
poznate nogometase i druge sportase od Janice Kosteli¢, Gorana IvaniSevica, itd. Upravo te pojedince i
sportske uspjehe treba ,,iskoristiti* u promociji kako turizma tako i sportskog turizma. Upravo takvi
sportasi bi trebali biti sportski 1 turisti¢ki ambasadori.

Takoder, najve¢a mo¢ turizma je §to on nije pojedinacna industrija, nego veze vertikalno 1
horizontalno razne industrije. Upravo kroz tu prizmu utje¢e na razvoj lokalne ekonomije i podizanje
kvalitete lokalnog standarda. Ako to znamo, onda je sasvim jasno kako je ulaganje u razvoj turizma
investicija, a ne troSak. Jer stvaranjem motiva dolaska generira se turisticka potros$nja, koja potice
lokalnu ekonomiju 1 opet se slijeva u grad 1 sustav turistickih zajednica kroz poreze 1 turisticku
pristojbu. Dakle, da bi unaprijedili sportski turizam moramo imati jasnu viziju i strategiju razvoja na
svim razinama koje su sinergijski povezane, moramo napraviti sportsko turisticke zaokruzene proizvode,

povezati turisticke 1 sportske organizacije kao 1 javni s privatnim sektorom.

Ve¢ je vrlo dobro poznato da Split iz godine u godinu obara rekorde kada su u pitanju nocenja i
dolasci turista i samim time potvrduje titulu apsolutnog Sampiona turizma u Hrvatskoj. Kada je u pitanju

razvijenost turizma tada se moze kazati da se diversifikacijom turisti¢kog proizvoda pokusalo odmaci od
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masovnog sezonskog turizma i to kroz uglavnom kroz kulturni, nauticki i gastro turizam medutim stanje
je jos uvijek daleko od idealnog te je sezonalnost primaran problem splitskog turizma. Ipak 2017. godine
Split je primio priznanje za najuspjesSniju destinaciju hrvatskog turizma i najuspjesniju city break
destinacija godine kao rezultat kvalitetne turisticke ponude te uloZenog truda i znanja od strane turisticke
zajednice i djelatnika kako u turizmu tako i u ugostiteljstvu.

Na kraju svake sezone zbrajaju se nocenja, dolasci, prihodi i1 sl., dok ovu sezonu mediji
uglavnom pisSu o guzvama i nezadovoljstvu turista koji se ne planiraju vratiti u Split. Nosivi kapaciteti
grada trenutno ne mogu podnijeti priljeve gostiju koji se dogadaju ljeti, a svakako mozemo reéi i da je
lokalno stanovni$tvo ve¢ doseglo razinu iritacije $to se tiCe percepcija turista, barem kada je u pitanju

stanje u samom centru grada.

Uz sunce i more kao i dalje globalno dominantan turisticki proizvod, brzo se razvija i cijeli niz
medunarodno konkurentnih sustava turisti¢kih dozivljaja kao $to je sportski turizam. Tako su u sklopu
turistickih kompleksa razvijeni sportski tereni za nogomet, tenis, koSarku, odbojku, mini-golf, atletiku i
sl. U velikom se broju hotela nalaze dobro opremljeni fitness centri, zatvoreni ili otvoreni bazeni, saune
te dvorane za masazu, a sve u skladu s potrebama modernih turista za sve aktivnijim vrstama odmora.
Hoteli 1 turisticki kompleksi u svom sastavu imaju sportske djelatnike poput: ulitelja raznih sportova,
trenera, struénih voditelja objekata, organizatora sportskih dogadaja, animatora, strucnjaka sportske

rekreacije koji su usmjereni na razvoj sportskog turizma.

U Splitu postoje samo 2 hotela s 5 zvjezdica, a to: su hoteli Park i Atrium, medutim
napominjemo da u neposrednoj okolici grada imamo jo$ 2 hotela s 5 zvjezdica koji nude znacajnije
sportsko-rekreacijske sadrzaje, a to su hotel President u Solinu i Le Meridien Lav u Podstrani

e Hotel Park - se nalazi neposredno u blizini najpoznatije gradske plaze Bacvice, a od sportsko-
rekreacijskih sadrzaja ima vanjski bazen, wellness i fitness centar, bicikle za najam, te nude
rekreacijske biciklisticke ture na Marjana, zatim biciklisticke ture u Blidinje (BiH), kanjoning
ture u Trogiru, kajaking u Splitu, paintball u Trogiru, rafting na Cetini i jedrenje na Solti.

e Hotel Atrium — nalazi se u samom centru grada, a od sportsko-rekreacijskih sadrzaja ima
unutarnji bazen, wellness & spa zonu, sale za fitness, bicikle za najam, a od izleta nude

pustolovne ture u Omisu (rafting, kanjoning, planinarenje, ronjenje)
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Hotel President — nalazi se 6 km od centra Splita, od sadrzaja nudi wellness centar koji zauzima
1600 m2 sa 5 luksuznih soba za tretmane, saunama, slanom sobom i Relax zonom, zatim
unutarnji grijani bazen i vanjski olimpijski bazen za koji jednodnevne ulaze vrlo rado placa i
lokalno stanovnistvo, te time bazeni hotela President spadaju u njihove najpopularnije sadrzaje.
Od rekreacijskih izleta nude rafting i kanjoning na Cetini te jedrenje duz obale.

Hotel Le Meridien Lav — nalazi se 8 km juzno od Splita, ovaj hotel posjeduje privatnu 800 m
dugu plazu, spa i wellness-centar RE:CUPERA Kkoji ima unutarnji bazen, saune, parne kupke,
hidromasazne kade, studio za manikuru i pedikuru, sobu za opustanje i brojne druge sadrzaje,
fitness centar, vanjski bazen, najmodernije teniske terene te privatni centar za sportove na vodi s
ponudom ronjenja s bocama, skijanja na vodi, jedrenja i drugih aktivnosti. Od sportsko-
rekreacijskih aktivnosti nude planinarenje, jahanje, kuglanje, biciklizam (mogu¢ najam bicikla u

hotelu) itd.

Od hotela s 4 zvjezdice izdvojit ¢emo samo 3, jer vecina ostalih od sadrzaja ima uglavnom samo

wellness 1 fitness centre, iznajmljuju bicikle, te u suradnji sa turistickim agencijama organiziraju

avanturisticke izlete, dok rijetko koji posjeduje neSto viSe kao npr. koncesioniranu plazu, vanjske

bazene, teniski teren i sl.

Radisson Blu Resort Split — sadrzaji: wellness centar sa finskim saunama, hidromasazni bazen,
japanski Onsen Pool, jacuzzi, fitness centar, vanjski bazen, privatna plaza; aktivnosti: paketi za
vjezbanje u hotelskom fitness centru koji ukljuuju privatnog trenera i1 sportske masaze,
rekreacijske aktivnosti pod nazivom ,BluRoutes# pod kojim nude pjeSacke, trkacke 1
biciklisticke staze duge 5 km koje po€inju 1 zavrSavaju u hotelu.

Cornaro — sadrzaji: wellness & spa,jacuzzi (U sklopu wellnessa i na krovu), fitness, najam
bicikla; aktivnosti: isticu samo usluge za bicikliste i motocikliste — organiziraju ture, osiguravaju
garazna mjesta, pranje i odrzavanje bicikla i motocikla itd.

Marvie Hotel & Health — sadrzaji: wellness & spa zona, fitness centar, teniski tereni, vanjski i
unutarnji bazen, klinika fizikalne medicine; aktivnosti: ronjenje, jedrenje, planinarenje, zip line

(Omis), photo safari (Dalmatinska zagora).

Razvijenost sportskog turizma na podrucju Splita primjetna je i kroz ponudu velikog izbora vodenih

sportova kao §to su skijanje na vodi, ronjenje u kristalno ¢istim vodama Jadranskog mora, windsurfing,
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climbing, voznje kajacima 1 kanuima, padobranstvo i sl., a koje turisti odabiru prema svojim
sklonostima. Sportski turizam na ovom podru¢ju vidljiv je kroz organizaciju i provodenje mnogih

sportskih ljetnih $kola te sportskih priprema domacih sportasa.

Jedinstven prirodni resurs se krije gotovo u samom srcu grada, poznato brdo Marjan koje se Setnjom
nalazi tek 10 minuta od samog centra grada. Poluotok Marjan sa Sustjepanom proglasen je rezervatom
prirodnog predjela /park-sumom/ 16.prosinca 1964. s povrSinom od 347,00 ha i upisan u Registar
zastiCenih objekata prirode pri Zavodu za zastitu prirode. Marjan je poznat kao rekreacijska zona
Spli¢ana, amaterskih i profesionalnih sportasa koji su €esto videni na trkackim stazama Marjana. Mjesto
koje je savrSen spoj brda, Sume 1 mora neosporiv je potencijal za razvoj sportskog turizma. Upravo je
Marjan taj koji kao park Suma, uz plaze i sportske terene pruza svojim posjetiteljima mogucnost za
rekreaciju Sirokim izborom sportskih aktivnosti. Park Suma Marjan ima veliki broj pjesackih staza.
Moguce je Setati sjevernim dijelom Marjana, gdje je promet za vozila zabranjen, trim stazama u borovoj
Sumi, ili juznim dijelom gdje sa pruza odlicna Setnica sa sjajnim vidikovcima. Park Suma Marjan je
takoder idealna za tr€anje. Posebno su napravljene trim staze, sa planom vjeZbanja, osim Marjana, plaZe
od Bacvica do Zente, plaza Znjan te stadion Poljud takoder omoguéuju ovakvu vrstu rekreacije. Duz
cijelog Marjana nalazi se staza za bicikliste, u zadnje vrijeme zaljubljenici brdskog biciklizma uzivaju
na njegovim padinama. Takoder na Marjanu je joS moguce i penjanje, a posebnost je Sto Cak 1 u

najhladnijim zimskim danima zbog ugodne mikroklime u gradu, moguce je baviti se ovom aktivnoscu.

U prirodni resurs spadaju i splitske plaze, a s obzirom na €isto¢u mora cijela vodena linija splitskog
poluotoka pogodna je za kupanje i to uz iznimnu raznolikost u rasponu od popularnih pjes¢anih plaza,
preko Sljunka, do kamenih oaza, posebno na obalama Marjana. Zasigurno najpoznatija plaza u gradu su
Bacvice. To je glavna gradska plaza koja za Splicane, predstavlja dio gradskog identiteta, ¢iji dio je
svakako picigin. Picigin je plazna igra izmiSljena u ovoj uvali, ponajprije zbog ¢vrstog pjeSc¢anog dna
pogodnog za kratke sprinteve i parade. To je ujedno vjerojatno jedina plazna zabava zaStiena kao
kulturno nasljede. Bac¢vice u sezoni nude brojne sadrZzaje te moZzemo reéi da zive od 0-24h te su zbog
brojnih kafi¢a i klubova jedna od najvaznijih to¢aka no¢nog zivota u gradu, ukljucujuci i Split Beach
Festival. Osim Bacvica koje su sadrzajem, kako zabavnim tako i rekreativnim, najpogodnije za sportski
turizma, postoji jo§ jednu plazu bogata sportskim sadrzajem, a nalazi se na Marjanu. Radi se o plazi

Bene koja je dio rekreativnog centra u borovoj Sumi na sjeverozapadnom dijelu park Sume. Na ovoj
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lokaciji nalazi se nekoliko igraliSta za tenis, igraliSte za nogomet, mnostvo atrakcija za djecu, pa i pravu

teretanu na otvorenom. Takoder, od tamo kreéu i ture kajacima oko Marjana.™®

4.4 Razvojni potencijal sportskog turizma Splita

Najveci potencijal za razvoj sportskog turizma Split pronalazi u jedinstvenoj sportskoj pri¢i koju
su izgradili brojni splitski sportasi, a lokalci Split nazivaju 'najsportskijim gradom na svitu'. Trenutno u
Splitu ne postoji konkretan sportsko turisti¢ki proizvod niti plan razvoja sportskog turizma, ali ne
mozemo zanemariti potencijal koji svakako postoji i potrebu da se razvije kao selektivni oblik turizma s
ciljem odmaka od masovnog sezonskog kupaliSnog turizma. Trenutno se svrstava pod tercijarni
proizvod a cilj je da postane sekundarni. Pod potproizvode spadaju sve vrste rekreacija, sportskih

priprema i dogadanja te kao takav nije viSe samo alternativna niSa turizma.

U Splitu postoje brojni sportski objekti koji predstavljaju potencijal za razvoj sportskog turizma,

a u nastavku su navedeni sportski centri u Splitu.

Sportski centar Gripe $portski je kompleks u Splitu. Sastoji se od velike i male dvorane. Velika

dvorana kapaciteta je oko 6.000 gledatelja te se koristi za razne Sportove,koncerte i manifestacije. Mala
dvorana moze zaprimiti 1.000 gledatelja, a koristi se za razne Sportove i koncerte. Kompleks je izgraden
za odigravanje Mediteranskih igara, u drugoj polovici sedamdesetih. Usprkos tako dugoj tradiciji,
objekti su i dalje u izvanrednoj funkciji i udomljavaju niz sportova od kojih su mnogi pronijeli ime

grada i drZave u svijet preko uspjeha sportasa koji su na njima proveli sate 1 sate treninga.

Sljedeci je Sportski centar bazeni Poljud koji se smjestio na sjeverno zapadnom dijelu grada
Splita tik uz Gradski stadion Poljud. SC bazeni Poljud nalazi se na prostranoj povriini od oko 32.254,00
m? te svojim arhitektonskim rjeSenjem (nalik na val) se lijepo uklopio kako u krajolik Mediterana tako i
u namjensku cjelinu.Sportski sadrzaj u bazenima je raznolik i od ukupne povr§ine zauzima 24.645,00
m?, ali tu se nalaze i razne dvorane. Sportski sadrzaj SC bazeni Poljud: olimpijski bazen, bazen za

vaterpolo, bazen za neplivace, vanjski bazen sa skakaonicom (natkriven sa balonom), dvorana za

1372 Split, https://visitsplit.com/hr/2457/kupanje-u-splitu-pet-plaza-za-uzivanje
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gimnastiku, polivalentna dvorana, dvorana za judo i hrvanje, dvorana za boks, dvorana za ples, kuglana,

dvorana za macevanje, streljana, dvorana za badminton.

Zatim su na redu teniski tereni ,,Firule®, u okviru koji se nalazi klupska zgrada, centralno tenisko

igraliSte s tribinama za oko 1500 gledatelja i malom dvoranom ispod juzne tribine koja je namijenjena
tjelesnoj pripremi, sedam zemljanih teniskih igraliSta bez tribina, dva igralista s brzom podlogom 1
polivalentni prostor — igraliste manjih dimenzija sa zidom na istom mjestu. U okviru teniskog centra

djeluje nadaleko poznata teniska §kola odnosno Tenis klub Split.

Veliki potencijal krije i Sportski centar ,,Park MladeZi“ s obzirom na kvalitetu i brojnost sadrZaja

koje nudi. Nalazi se u gradskom predjelu Brodarica, a nositelj SC-a je stadion Park mladezi — drugi po
veli¢ini stadion u Splitu, izgraden pedesetih godina za potrebe sadasnjeg nogometnog prvoligasa RNK
Split. Modernije klupske prostorije stadiona napravljene su uoc¢i Mediteranskih igara koje su se
odrzavale u Splitu 1979. godine. Kapacitet mu je oko 8000 mjesta. Oko nogometnog terena postavljena
je nova tartan staza pa se stadionom koristi i Atletski klub Split. Osim glavnog terena, u okviru SC-a sa
zapadne strane postoji i pomo¢ni teren s manjim tribinama te jo§ niz malih igraliSta, svi s umjetnom
travom, te pomoc¢ne klupske prostorije prvoligasa RNK Split. Sa sjeverne strane nogometnog stadiona

nalaze se otvorena atletska borilista (bacanje kugle kladiva, koplja itd.)**

Osim navedenih javnih sportskih centara, u gradu postoje brojni sportski objekti za sport i

rekreaciju u vlasnistvu skola i sportskih klubova.

4.4.1 Sportski klubovi i pojedinci po vrstama sporta

Lokalci Split nazivaju 'najsportskijim gradom na svitu'. Ukoliko pogledamo sveukupnu sportsku
povijest ovog grada, gotovo da nema sporta u kojem Split nije iznjedrio nekog prvaka, §to drzavnog, §to

europskog, Sto svjetskog.

Malo tko nije upoznat sa sportskim uspjesima splitskih klubova i pojedinaca. Medu njima

posebno mjesto ima nogomet i klub koji je postao zastitni znak i svojevrstan brand Splita, tj.Hajduk.

14 Javna ustanova $portski objekti Split, https://www.jusos.hr/sportski-centri/sc-gripe/
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Hajduk — kada su sportski uspjesi u pitanju mozemo poceti od 1950. godine kada osvaja
nogometno prvenstvo Jugoslavije bez poraza te postao jedini tim kojemu je to uspjelo u Jugoslaviji.
Posljednja utakmica prvenstva je igrana u Splitu protiv beogradske Crvene Zvezde, a dan ranije se
oformila skupina navijaca Hajduka pod imenom Torcida. Torcida je tim ¢inom postala najstarija
navijacka skupina u Europi. Za vrijeme Jugoslavije Hajduk je osvajao prvenstva 1950., 1952., 1954/55.,
1970/71., 1973/74., 1974/75., 1978/79., te nakon toga prvenstva Hrvatske 1992., 1993./94., 1994./95.,
2000./01., 2003./04. 1 2004./05. Kao i u Jugoslaviji, Hajduk je jedini klub koji je u svim prvenstvima RH
igrao u najvisem rangu natjecanja, Sto zajedno ¢ini neprekinuti niz od 80 sezona redovitog sudjelovanja
u elitnom nogometnom razredu §to je pravi svjetski raritet. Nogometni klub Hajduk je po mnogima svoj
najveci uspjeh ostvario 1994. godine kada je proSao grupnu fazu Lige prvaka te ispao u Cetvrtzavr$nici
od buduceg prvaka nizozemskog Ajaxa. Medutim u njegovoj novijoj povijesti ne prate ga sjajni rezultati
kako u domacin natjecanjima tako i u europskim, a trenutno jedino pozitivno $to se veze uz klub je
¢injenica da je iz sezone u sezonu najgledaniji klub u Hrvatskoj te su tribine stadiona Poljud u prosjeku

po utakmici ispunjene sa 11 000 gledatelja.’®

KK Split - upravo ¢e dva osvajaca koSarkaskog srebra sa Olimpijskih igara u Los Angelesu
1984., Toni Kuko¢ i Dino Rada biti predvodnici najvece sportske generaciji u splitskoj povijesti. Naime,
Kuko¢ 1 Rada su bili sudionici zlatne generacije koSarkasSkog kluba Split koji je pod nazivima
Jugoplastika i POP 84 osvojio ¢ak tri titule europskih prvaka zaredom - 1989., 1990. i 1991. godine. Iz
ovog razloga mnogi Split tituliraju najboljim sportskim timom dvadesetoga stoljeCa. Na prvim
Olimpijskim igrama pod zastavom Hrvatske nastupalo je devet Spli¢ana, njih ¢ak Sest u odlicnom
kosarkaskom timu koji je u finalu bio savladan od moénog SAD-a. Dakle srebrne medalje su donijeli

Toni Kukog, Aramis Nagli¢, Velimir Perasovi¢, Dino Rada, Zan Tabak i Vladan Alanovié.®

Jadran — jedan od najpoznatijih vaterpolo klubova u Hrvatskoj je splitski Jadran koji je unatoc¢
krvavom ratu, lijepu pricu splitskog sporta nastavio osvojivsi 29.02.1992. prvu hrvatsku titulu europskog
prvaka od neovisnosti. Trofej najboljeg europskog kluba je ponovno podigao i iduc¢e godine, te tako

postao dvostruki europski prvak, §to je njegov najveéi klupski uspjeh.t’

15 Wikipedija, HNK Hajduk Split, https://hr.wikipedia.org/wiki/HNK_Hajduk_Split
16 Wikipedija, KK Split, https://hr.wikipedia.org/wiki/KK_Split
17 povijest — VK Jadran, https://vkjadransplit.hr/povijest/
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Tenis — splitski tenis na svjetsku mapu su definitivno ucrtali ,,Cetiri Sampiona sa splitskih Firula®,
Goran IvaniSevi¢, Mario An¢ié, Nikola Pili¢ i Zeljko Franulovi¢. Svojim iznimnim talentima uvelike su
pridonijeli najve¢em uspjehu hrvatske teniske reprezentacije koji je ostvaren u prosincu 2005. kada su
nakon pobjede protiv Slovacke osvojili Davis Cup. Za reprezentaciju su nastupali Splicani Goran
IvaniSevi¢ 1 Mario Anci¢, dok je izbornik bio Nikola Pili¢. Splitski tenisa¢ Mate Pavi¢ je prvu Grand
Slam titulu osvojio pobjedom na US Openu u mjeSovitoj konkurenciji, da bi ove godine slavio na
Australian Openu u ¢ak dvije konkurencije, parovima i mjeSovitim parovima. Dakako posebna je i prica
Gorana lvanisevica, osvajaa Wimbledona. Svrstao se u klub najpoznatijih i najcjenjenijih sportasa koji
su svojim rezultatima usli u povijest, a nekoliko je puta proglaSen najve¢im sportaSem Splita i Hrvatske.

Profesionalnu karijeru zavrsio je s 22 pojedinacna naslova i 9 naslova u paru.

Blanka Vlasi¢ - hrvatska atleticarka i rekorderka na otvorenom (208 cm - 2. rezultat svih

vremena) 1 u dvorani (206 cm) i dvostruka svjetska prvakinja u skoku u vis. Prva hrvatska atleti¢arka
koja je preskocila 2m. Rodena je u sportskoj obitelji. Otac Josko bio je uspjesan atletiCar, desetobojac i
osvajac zlatne medalje na Mediteranskim igrama u Casablanci, gradu po kojem je 1 Blanka dobila ime.
Majka Venera je bivSa prvakinja Jugoslavije u skijaSkom tr¢anju, a njen brat Nikola je nogometas,
debitirao je za Hajduk sa samo 16 godina, u istoj utakmici zabio je i prvi pogodak te postao najmladi

strijelac Hajduka u europskim natjecanjima, te trenutno igra za Ruski klub CSKA Moskva.8

Ragbi Klub Nada - klub je viSestruki prvak drzave i osvaja¢ Kupa, i Hrvatske i bivse SFR

Jugoslavije, po hrvatskim drzavnim naslovima je najuspje$niji splitski klub zbog ¢injenice da je od
1991. osvajao prvenstvo svake godine osim 2001. Za sezonu 2007/08 medunarodna ragbijska federacija
nije organizirala kup europskih prvaka za amatere, stoga su klubovi sa europskog jugoistoka organizirali
za tu sezonu Regionalnu Ligu prvaka u ragbiju 15 (Regional Rugby Championship), koju je osvojila
Nada. Od Euro kupova osvojila je Kupa srednjoeuropskih prvaka 2001. Godin te u sezoni 2005. Nada je

osvojila tree mjesto Kup europskih prvaka za amaterske klubove.

Taekwondo — iz Splitskog tackwondo kluba Marjan poniknule su sestre Zaninovi¢, Ana i Lucija,
koje su prvi veliki uspjeh ostvarile 2006. godine na Svjetskom kupu, kada je Lucija osvojila bron¢anu

medalju. Zatim 2007. na svjetskom prvenstvu u Pekingu, Ana Zaninovi¢ osvojila je srebrno odli¢je dok

18 Wikipedija, Blanka Vlasi¢, https://hr.wikipedia.org/wiki/Blanka_VIa%C5%A1i%C4%87
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je Lucija Zaninovi¢ zauzela 5 mjesto. 2010. Lucija je postala prvakinja Europe na prvenstvu u St.
Peterburgu, u kategoriji do 49 kg. 2011. Ana postaje svjetska prvakinja i MVP svjetskog prvenstva u
Koreji, a iste godine su sobe sestre ostvarile plasman na Ol u Londonu.®

Veslanje - Gusarovi veslac¢i SiniSa i NikSa Skelin, hrvatski reprezentativci osvojili su na O 2004.
u Ateni srebrnu medalju u dvojcu bez kormilara, 2000. u Sydneyu bronfanu medalju u osmercu.
Svjetska prvenstva: 2003. ltalija — srebro u dvojcu bez kormilara, 2002. Spanjolska — bron¢ana medalja
takoder u dvojcu bez kormilara, 2001. Svicarska — srebrna medalja u osmercu, 1998. Njemacka srebrna
medalja u ¢etvercu s kormilarom. Svjetski Kup su osvojili 2005. 1 2007. u dvojcu bez kormilara. Kao §to

vidimo brac¢a Skelin su ve¢ dugi niz godina u samom vrhu svjetskog veslanja.

4.4.2 Uloga i suradnja dionika u razvoju i promociji sportskog turizma

Najznacajniju ulogu u razvoju sportskog turizma na makro razini svakako imaju sljedeci:

e Javni sektor — svoju ulogu u sportskom turizmu ostvaruje kroz vise aspekata, kroz javne sportske
objekte kroz cije upravljanje ima utjecaj na sportske aktivnosti i sadrZaje, kroz financiranje
zasebno sporta i turizma, kroz zakon o sportu i turizmu, zatim kroz sudjelovanje u organizaciji
sportskih dogadaja poglavito onih na medunarodnoj 1 nacionalnoj razini gdje bi se na najvecoj
razini trebala ocitovati suradnja sa ostalim dionicima.

e Turisticka zajednica — trebala bi biti jedna od pokretaca i vaznih dionika razvoja sportskog
turizma, te bi njena uloga bila kontinuirano pracenje trendove na trZiStu koji utjecu na turisticku
potraznju te promocija destinacije kao sportsko turistickog odrediSta. Upravo bi turisticka
zajednica kao dionik koji dobro poznaje sve elemente turisticke ponude i potraznje trebala raditi
na planu i razvoju sportske turisticke ponude.

e Sportski klubovi i udruge — mogu biti klju¢ni kod ponude sportskog sadrzaja i aktivnosti kao
nositelji sporta u gradu, i kao tvorci sportske price grada.

e Posrednici — ovdje spadaju turisticke agencije i prijevoznici koji, kao u svakom obliku turizma

imaju distribucijsku ulogu

1% Taekwondo Marjan, http://www.tkdmarjan.hr/wp/?page_id=196
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Suradnja svih navedenih dionika bitna je kako bi se prvenstveno istrazilo ciljano trziste i njegova
potraznja, zatim kako bi se stvorili uvjeti za razvoj kada je u pitanju potrebna infrastruktura, osmislio i
razvio proizvod uz odgovarajuu marketinsku strategiju, te na kraju i isporucio kvalitetan sportski

proizvod.

Posebno mozemo izdvojiti i ulogu sportskih organizacija koje su jedan od glavnih elemenata ponude
sportskog turizma. S obzirom na brojnost vrsta, raznolikost i razinu organizacije sporta u turizmu, vrlo je

slozena struktura i uloga menadzmenta, pri ¢emu se naj¢esée razlikuju tri modela menadzmenta.

U turistiCkim poduzedima koja pruzaju sportsko-rekreacijske usluge turistima, uz hotelski
menadzment, vodecu ulogu imaju sportski menadzeri i ulitelji odredenih vrsta sportova: tenisa, golfa,
jahanja, sportova na vodi, sportskih igara, skijanja i sl. Stoga sportski menadzeri ¢ine dio ukupnog

menadzmenta poduzeca.

U sportsko-turistickim centrima, koji organiziraju razliite turnire i natjecanja u popularnim

sportovima u turizmu, kao $to su tenis, golf, kosSarka, odbojka, jedrenje 1 dr., vode¢u ulogu imaju

sportski menadzeri i ucitelji sportskih aktivnosti (npr. ATP Umag, Istarska rivijera u Porecu sl.).

Sportsko-rekreacijski centri najcesce su organizirani u obliku trgovackog drustva (d.o.o; obrt i sl), a

vode ih sportski menadzeri. Za organizaciju velikih sportskih priredbi i natjecanja (europska i svjetska
prvenstva, univerzijade, pa sve do olimpijskih igara), vodecu ulogu imaju specificni profili sportskih
menadzera, ali 1 menadZera raznih drugih struka (npr. Univerzijada u Zagrebu, Mediteranske ljetne igre
u Splitu i sl). Oni djeluju kao posebno osnovane organizacije za pripremu i realizaciju odredene

priredbe.
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5. ZAKLJUCAK

Turizam je danas najbrze rastuca djelatnost 1 ima veliku vaznost u cjelokupnom gospodarstvu
zemlje. Turisticka potraznja vrlo je vazan aspekt djelovanja na turistickom trzistu. Osluskivanjem zelja i
potreba modernog drustva sport je postao vazan ¢imbenik boravka u nekoj destinaciji, a sportski turizam
specifican oblik potraznje.

Sportski turizam je prepoznat kao poseban oblik turisticke ponude koji doprinosi stvaranju nove
kvalitetne 1 konkurentne pozicije na turistickom trziStu. Uz druStvene ucinke, razvijeni sportski turizam
donosi i ekonomske ucinke koji su sve vazniji Cimbenici razvoja turizma opcenito, a time i
gospodarskog razvoja zemlje. Zbog toga je sportski turizam potrebno ukljuciti u planove razvoja turizma
Splita 1 unapredenja turisti¢ke ponude.

Sinergija sporta i1 turizma, pogotovo uz svjetske sportske uspjehe naSih sportasa, trebala bi biti bolje
izrazena te kvalitetnije iskoriStena upravo u mjesecima van turisticke sezone, kako bi rijesili jedan od
kljuénih problema naseg turizma — sezonalnost. Sport je upravo taj dodatni sadrzaj i jedna od formula
kako produziti pred i posezonu. No ne samo kroz nogomet, nego i kroz sve druge ,,male* sportove.

Split zasigurno posjeduje brojne potencijale za razvoj sportskog turizma, iako trenutno ne postoji
razvijen sportski proizvod. Ono §to za sad nudi je sudjelovanje u sportskorekreacijskim sadrzajima u
sklopu hotela te u sportsko-rekreacijskim aktivnostima kroz izlete koji ukljucuju brojne avanturisticke

sportove.

Split bi kao uspjesna turisticka destinacija trebao investirati u infrastrukturu i napraviti zaokruzen
sportsko turisti¢ki proizvod. Takoder, imamo svjetske poznate nogometase i druge sportase gdje bi
upravo te pojedince i sportske uspjehe trebali ,,iskoristiti u promociji kako turizma tako i sportskog
turizma. Nasi sportasi moraju biti nasi sportski i turisticki ambasadori. Split ima odli¢nu pricu i sve
predispozicije za podizanje sportskog turizma na jednu vecéu razinu, samo nema novac tj. infrastrukturu.
Treba ispricati pricu, isprovocirati investicije, te razviti sportski proizvod Splita i novi image grada, jer
kapital ne ide tamo gdje je lijepo, nego tamo gdje je povrat investicije najizgledniji.

Split posjeduje odredeni broj sportskih centara i objekata, kako javnih, tako i onih u sklopu skola 1
klubova, medutim neki od tih kapaciteta su ve¢ sad dobro popunjeni i iskoriSteni, dok neki sportski

objekti zjape prazni tijekom godine i nema dovoljno dogadaja koji bi popunili te kapacitete. Ovo je
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upravo rezultat loSeg upravljanja sportskim kapacitetima 1 nedovoljne suradnje klju¢nih dionika za
razvoj sportskog turizma.

Split ima sve potrebne ¢imbenike za uspjeSan razvoj sportskog turizma. Ipak, mnogi od tih
potencijala nisu u potpunosti iskoriSteni. Prvenstveno treba raditi na tome da se prepoznajemo po
turistickoj godini, a ne samo po turistickoj sezoni. Neizostavno je ispunjenje ciljeva naznacenih u
Strategiji razvoja turizma do 2020. Godine, a bi se razvoj sportskog turizma ostvario u punom smislu
potrebna je suradnja javnog sektora, sportskih organizacija, hotela i turisticke zajednice, te marketinska

strategija i plan upravljanja razvojem sportskog turizma.
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SAZETAK

Suvremeni razvoj turizma karakterizira razvoj posebnih oblika turizma, medu kojima je i
sportski turizam. Turizam i sport su dva oblika medusobno povezanih djelatnosti u sferi turisticke
rekreacije. Sport i sportska natjecanja nemaju samo ulogu promatranja, ve¢ postaju sadrzaj turistickih
aktivnosti koji sudionike pobuduje na sudjelovanje. Time sportski sudionici, aktivni ili pasivni, postaju
turisti, a sport postaje vazan ¢imbenik boravka u nekoj zemlji.

U ovom radu ocjenjuju se sadasnje stanje i moguénosti razvoja sportskog turizma u Splitu. U
gradu Splitu turizam je jedna od primarnih ,,industrija* koja ostvaruje znatan udio u BDP-u, a sport je
najveci promotor grada koji je dao velik broj uspjesnih sportasa i klubova. Sportski turizam Splita se
svrstava pod tercijarni proizvod a cilj je da postane sekundarni, te kao takav nije viSe samo alternativna
niSa turizma. U radu je dat pregled razvoja i vaznosti sporta te njegove povezanosti sa turizmom kroz
povijest te je objasnjen sam pojam sportskog turizma i njegovi pojavni oblici.

Na temelju analize turisticke 1 sportske ponude grada koja sluzi kao temelj za razvoj sportskog
turizma donijeti ¢e se zakljucak o tome jeli razvoj mogu¢. U radu je provedena analiza infrastrukture
potrebne za razvoj sportskog turizma, a to su smjestajni kapaciteti sa sportsko-rekreativnim sadrzajima i
prometna infrastruktura Takoder, posebno su istaknuti sportski uspjesi koji su obogatili sportsku povijest
grada Splita i kao takvi predstavljaju izniman resurs za razvoj sportskog turizma. Dodatno je analizirano
1 rastuce trZiSte sporta i sportskog turizma, te primjeri uspje$nih destinacija koje su kroz odredene
sportske manifestacije ostvarile pozitivne ucinke u imageu destinacije ili su pak razvile sportski turizam
kao selektivni oblik turizma. Stoga pretpostavke za razvoj sportskog turizma u Splitu ¢ine njegova
sportska povijest, a i sadaSnjost, prirodni potencijali samog Splita i okolice, te sve veéa potraznja za

ovim oblikom turizma.

Kljucne rijeci: Split, sportski turizam, razvoj
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SUMMARY

The modern development of tourism is characterized by the development of special forms of
tourism , including tourism and sport . Tourism and sport are two forms of interrelated activities in the
sphere of tourism and recreation. Sports and sporting competitions are not only for observation, but
become the content of tourist activities that inspire participants to participate. That's how sport
enthusiasts, active or passive, become tourists, and sport becomes an important factor for staying in a
country.

This paper evaluates the present situation and opportunities for the development of sports
tourism in Split. Tourism in the city of Split is one of the primary "industries™ that has a significant share
in GDP and sport is the city's biggest promoter, which has given a significant number of successful
athletes and sport clubs. Sports tourism Split is classified as a tertiary product and the goal is to become
secondary, and as such, it is no longer just an alternative tourism niche. This paper has given an
overview of the development and importance of sport and its connection with tourism through history.
Also, the concept of sport tourism and its manifestations, have been explained in this work.

Based on the analysis of the tourist and sports offer of the city, that serves as the basis for the
development of sports tourism, it is concluded that a development of sport tourism is possible. In this
paper, an analysis od infrastructure, accommodation facilities with sports and recreational facilities and
transport infrastructure, that is necessary for the development of sports tourism, has been carried out. In
particular, the sports achievements that enriched the sport history of the city of Split and as such
represent an exceptional resource for the development of sport tourism. In addition, a growing market
for sports and sport tourism was also analyzed, as well as examples of successful destinations that
through certain sporting events, had positive effects in the image of destination or have developed sport
tourism as a selective form of tourism. Therefore, the prerequisites for the development of sports
tourism in Split are its sport history as its present sports success, the natural potentials of Split itself and

the surrounding area, and of course the growing demand for this form of tourism.

Key words: Split, sport tourism, development
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