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1. UvOD

Poznato je da turizam zadnjih godina postaje sve aktualnija tema, zahvaljujui sve znacajnijoj
ulozi koju ima u hrvatskoj ekonomiji. Kulturni turizam, kao sektor turizma, prepoznat je kao
strateSko odredenje drzave, kako u Hrvatskoj, tako i u drugim europskim zemljama. Pojam
kulturnog turizma sjedinjuje u sebi pojmove kulture i turizma. Ako se ta dva pojma pokusaju
zamisliti u nekom kontekstu, na prvi se pogled €ini da su vrlo blisko vezani i da se vrlo dobro
upotpunjuju. Interes za kulturni turizam vrlo je velik, ali su termini i podru¢ja koja ti termini
pokrivaju vrlo izmijesana. Cesto se pod tim pojmom podrazumijeva takva vrsta turizma u
kojem su meta turistickih posjeta muzeji, izlozbe, koncerti, ili je pak takva vrsta turizma
vezana uz materijalnu, tj. ‘izgradenu’ bastinu — od velikih religijskih spomenika do svjetovne
arhitekture. No, za mnogo tradicionalnih drustava diljem svijeta, spomenicki je lokalitet od
manje vaznosti. To je osobito vidljivo kod lovackih i sakupljackih naroda gdje usmena
tradicija ima najvecu snagu. Pripadnici takvog drustva osjecaju svoju bastinu podjednakom
vrijedno$¢u kao $to stanovnik Pariza osje¢a Louvre ili Eiffel-ov toranj, ili je pak niti ne
osjecaju kao bastinu. Tako bastinu jednoga takvog tradicionalnog drustva oznacuju price,
pjesme ili plesovi koji prelaze iz generacije u generaciju isto kao i crkve sagradene od cigle ili
kamena. Unato¢ tome §to je turizam u Hrvatskoj prepoznat kao bitna odrednica gospodarstva,

Hrvatska ne biljezi vece poticaje od drzave za taj sektor.

Bez obzira s kojeg kuta se turizam promatra, kultura je oduvijek bila involvirana kao jedan od
glavnih elemenata turistickog proizvoda 1 temelja turisticke ponude, bilo da je rije¢ o
kulturno povijesnim spomenicima, festivalima, karnevalima ili dinami¢nim scenama Zivota na
ulicama, te stoga kulturni turizam postaje sve znacajniji kriterij ocjene kvalitete i stupnja

razvijenosti turisti¢ke ponude odredenog podrucja.

Sedam svjetskih najznacajnijih dijelova kulturne bastine Hrvatske — Stari grad Dubrovnik,
povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom palaCom, povijesni grad Trogir, Eufrazijeva
bazilika u Poredu, katedrala svetog Jakova u Sibeniku, Starogradsko polje na otoku Hvaru i
Nacionalni park Plitvicka jezera, zasticeni su kao dio Svjetske bastine UNESCO-a. Uz njih,
Hrvatska $titi jo§ 340 povijesnih zaStiCenih cjelina te ¢itav niz pojedina¢nih povijesnih
gradevina, crkava i kapela, utvrda i dvoraca, palaca i kurija te arheoloskih lokaliteta. Hrvatska
u svojim brojnim muzejima ¢uva neprocjenjivo i raznovrsno kulturno blago, a tu su i brojni

festivali 1 priredbe, od glazbenih i filmskih dogadaja do folklornih priredaba i karnevala.



1.1. Predmet i cilj rada

Cilj izrade zavrSnog rada je prikazati i objasniti pojam turisti¢ke valorizacije kulturne bastine
Hrvatske, s naglaskom na analizu materijalne i nematerijalne kulturne bastine. Isto tako, u
kontekstu valorizacije kulturne bastine, napravljena je i komparativna analiza s europskim

zemljama, na temelju ukupnih turisti¢kih brojéanih pokazatelja.

1.2. Izvori podataka i metodike prikupljanja

Informacije o vaznosti i1 odredenju kulturne bastine Hrvatske i Europe, te turisticka
valorizacija kulturne bastine su vrlo dostupne Sirokom krugu interesa te sukladno tome postoji
dostatan izvor strucne literature. Strucne knjige, publikacije te stru¢ni radovi domacih i

stranih autora pokazali su se kao koristan izvor za teoretski dio ovoga rada.

Brojni internet izvori sadrzavaju €itav niz struénih radova koji su posluzili za nastanak rada.

Sva koriStena literatura nalazi se u dijelu rada predvidenim za to.

1.3. SadrZaj i struktura rada

Rad se sastoji od pet poglavlja. Nakon uvodnog poglavlja gdje je definiran predmet i cilj rada,

izvori 1 metode prikupljanja podataka te sadrzaj i struktura rada, slijedi drugo poglavlje.

Drugo poglavlje daje odgovor na pitanja koja se odnose prvenstveno na tumacenje i
pojmovno odredenje materijalne i nematerijalne bastine. Pocevsi od definiranja potreba
nastanka kulturnog turizma, obradit ¢e se i definicijski okvir kulturnog turizma i kulturnog

turista. Drugi dio poglavlja obradit ¢e obiljeZja i vrste kulturnog turizma.

Trece poglavlje obraduje pojam materijalne i nematerijalne baStine Hrvatske. Pocevsi od
samog definicijskog okvira kulturne bastine, u nastavku poglavlja analizira se materijalna i

nematerijalna kulturna baStina Hrvatske.

Cetvrto, sredidnje poglavlje, obraduje pojam valorizacije europske kulturne bastine. Prvi dio
poglavlja odnosi se na postavljanje definicijskog okvira UNESCO-a i Svjetske bastine. U
nastavku poglavlja analizira se Europska kulturna bastina, dok tre¢i dio poglavlja predstavlja

komparativan prikaz Hrvatske i Europske kulturne bastine kroz ukupne brojke turizma.

Zadnje poglavlje je zaklju¢no poglavlje koje predstavlja rezultat cjelokupnog rada.



2. POJMOVNO ODREDPENJE MATERIJALNE | NEMATERIJALNE
BASTINE

Sredi$nja pitanja na koja ovo poglavlje Zeli dati odgovor odnose se prvenstveno na tumacenje
I pojmovno odredenje materijalne i nematerijalne bastine. Pocevsi od definiranja potreba
nastanka kulturnog turizma, obradit ¢e se i definicijski okvir kulturnog turizma i kulturnog

turista. Drugi dio poglavlja obradit ¢e obiljeZja i vrste kulturnog turizma.

2.1. POTREBA ZA KULTURNIM TURIZMOM

Turizam se kao dru$tvena, ekonomska i kulturoloska pojava nalazi u procesu neprestanih i
snaznih promjena. Suvremeni je turizam tijekom svoje povijesti prosao razli¢ite razvojne faze
(fazu stvaranja preduvjeta za razvoj; fazu pocetnog razvoja; fazu ekspanzije; fazu zrelog
turistickog razvoja od 60-ih i 70-ih godina 20. stoljeca koju obiljezava izrazita konkurentnost
turistitke ponude na globalnom i nacionalnim trZi§tima.)' S poveéanjem Zivotnog standarda i
povecanjem slobodnog vremena turizam je prerastao u masovnu pojavu, $to je dovelo do

usmjeravanja velikog broja ljudi ka turisti¢kim destinacijama.

Pocetkom 80-ih godina 20. stolje¢a dolazi do razvoja novog, diferenciranog i segmentiranog
turizma specijalnih interesa koji je utemeljen na konceptu odrzivog razvoja i odgovorne

razmjene za sve sudionike i individualno je orijentiran.?

Sve veci broj turista trazi sadrZajniji odmor, oblikovanje odmora prema njihovoj Zelji. Traze
da ih se ponudom zainteresira, privuce 1 zadrZi. Prirodne ljepote nisu viSe dovoljan ¢imbenik
atraktivnosti, posebno za zahtjevnije trZiSne segmente koji teZze sadrZajnijoj 1 aktivnijoj
dokolici. Rastuca potreba za nestandardiziranim uslugama i individualiziranijim ponasanjem
turista izravno je povezana s:>
= potragom za samoodredenjem (emancipacijom) i ,,uradi sam‘ nacelom;
= vecim iskustvom putovanja kod stanovniStva, $to ide ruku pod ruku sa selektivnijim,
kritiénijim i prema kvaliteti orijentiranim pristupom individualnom planiranju odmora,

ali 1 sa sve ve¢om rafinirano$¢u potraznje i racionalnos$¢u izbora;

! Jadregi¢, V. (2001.) Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni, Skolska knjiga, Zagreb, str. 107.
? Dujmovié, M. (2014.) Kultura turizma, Sveuciliéte Jurja Dobrile u Puli, Pula, str. 107.
3 Moutinho, L. (2005.) Strateski menadZment u turizmu, Masmedia, Zagreb, str. 19.



= rastu¢om Zeljom za povezivanjem s prirodom, za Stjecanjem iskustva iz prve ruke i za
aktivnim odmorom (npr. ,,odmor radi hobija“, ,,odmor s trekingom*, agroturizam),

= vecom ekoloskom svijeséu i osjetljivos¢u prema kvaliteti zivota uopce;

= sve vecim nastojanjima za ucenjem, Sto se Cesto manifestira ozbiljnim pokusajima

upoznavanja stranih kultura.

Vise nije osnovno pitanje gdje provesti odmor, jer se standardi u pogledu smjestaja, prehrane i
prijevoza mogu manje vise svugdje ispuniti, ve¢ je pitanje kako provesti odmor, a ono
podrazumijeva visoku kvalitetu i bogat sadrzaj boravka u odredenoj destinaciji. Kako
ponasanje turista na odmoru postaje sve rafiniranije, potrebno je poznavati motive koji utjecu
na odluke pojedinaca o putovanju. Motiv je unutarnja snaga koja pokrec¢e osobu prema
ispunjenju potreba ili ostvarivanju odredenih ciljeva. Definirati pojam motivacije u kontekstu
putovanja nije jednostavno, a jedna od kategorizacija motivaciju dijeli na Getiri kategorije:*
1. psihi¢ki motivi — usmjereni na tjelesno i umno okrepljivanje, na zdravlje, sport i
uzivanje;
2. kulturni motivi — identificiraju se u teznji za otkrivanjem i upoznavanjem drugih
kultura, ljudi, na¢ina njihova zivota, glazbe, umjetnosti, folklora, plesa, itd.;
3. meduljudski motivi — ukljuuju Zelju za upoznavanjem novih ljudi, posje¢ivanjem
prijatelja i rodaka i za novim i druk¢ijim iskustvima;
4. statusni 1 prestizni motivi — ukljuCuju zZelju za stalnim hobijima i osobnim
obrazovanjem te Zelju za stjecanjem priznanja 1 paznje drugih kako bi ojacali vlastiti

ego.

Svaku osobu na odredene aktivnosti, u pravilu, potice vise motiva. Tako i na odluku
turistickog potroSaca o putovanju i odabiru turisticke destinacije utjecu poticajni Cinitelji,
vezani za njegovo stalno mjesto boravka i obiljezja turisti¢ke ponude destinacije, tj. atraktivni
Cinitelji destinacije.5 S aspekta turistickog potroSaca, u okviru turisticke destinacije moguce je
identificirati tri tipa atrakcija: primarne, sekundarne i tercijarne. Primarne atrakcije iznimno su
vazne za destinaciju i bitne za stvaranje dojma i privlacenje turista. Sve primarne atrakcije
nisu jednako vazne za potrosace. Atrakcije koje su jedinstvene i neobicne, mogu privuci
turiste iz dalekih zemalja. Oni ¢e putovati iz velikih udaljenosti kako bi doZivjeli novo

iskustvo, ali nece uloziti napor, novac 1 vrijeme da vide neSto uobicajeno. Sekundarne su

4 Cooper,C., Fletcher, J,Gilbert, D., Wanhill, S. (1996.) Tourism, principles & practice, Longman Group Limited,
Essex, str. 231.
> Goodall, B., Ashworth, G. (1990.) Marketing in the Tourism, Routlage, London, str. 3.



atrakcije lokalno znacajne. Vazne su za turiste i mogu biti vrlo popularne, ali ne utjecu na
odluku turista o posjetu destinaciji. Tercijarne atrakcije imaju jo$S manji utjecaj na odluku o
putovanju - turisti ih slucajno posjec¢uju kad ve¢ borave u destinaciji. Ista atrakcija moze biti

primarna, sekundarna i tercijarna, ovisno o motivima putovanja.’

Sve razvijene turisticke destinacije traze nove sadrzaje kako bi obogatile svoju ponudu. U
svijetu postoje dva trenda. Jedan vodi ka oCuvanju povijesnih spomenika, kulture i prirode tj.
autenti¢nog nasljeda. Drugi je usmjeren ka ,,izvedenim* atrakcijama. Medutim takve atrakcije
postaju s vremenom dio fizickog, povijesnog i kulturnog okruzenja — postaju ,,prirodne*. Taj
proces zamagljuje razliku medu njima pa je tesko luciti ,,prirodnu‘ atrakciju kojoj su dodati

elementi ,,izvedene® 1 ,,izvedenu‘ atrakciju koja se brzo integrira u svoje prirodno okruienje.7

2.2. POJMOVNO ODREDENJE KULTURNOG TURIZMA

O kulturnome se turizmu cCesto govori i piSe kao o veoma vaznom i brzo rastu¢em u
globalnim razmjenama. Na isti nacin kao $to se masovni, turizam sunca, mora i plaza prosirio
u novim destinacijama u cijelome svijetu, tako raste i broj zemalja, regija, destinacija, koje
nastoje svoje resurse kulture iskoristiti za privlacenje turista zainteresiranih za kulturu, onih
dubljeg dZepa, spremnih potrositi viSe upravo na takve sadrzaje i doZivljaje.® Unato¢ sve
ucestalijem koriStenju pojma, jos uvijek nije postavljen ni prihvacen jedinstveni definicijski
okvir kulturnog turizma. lako se moze poceti od pojmova: kultura, turizam i turisticke

potrebe, svaka od organizacija ima svoju definiciju.

Sira definicija Svjetske turisticke organizacije WTO-a je: svako je putovanje moguée na svoj
naéin ukljuciti u definiciju kulturnog turizma jer ono zadovoljava ljudsku potrebu za
razli¢itoS¢u, za podizanjem razine osobne kulture, znanja, iskustava 1 susreta. Uza definicija
WTO-a je: putovanja motivirana prije svega kulturom, poput studijskih putovanja, posjeta

kulturnim manifestacijama, festivalima i drugim kulturnim dogadajima, posjeti spomenicirna.9

Definicija ICOMOS-a, Medunarodnog vijeca za spomenike i lokalitete kaze da je kulturni

turizam takav oblik turizma kojemu su, medu ostalim, ciljevi/objekti interesa spomenici i

6 McKercher, B., DuCross, H. (2002.) Cultural Tourism, Partnership Between Tourism and Cultural Heritage
Management, The Haworth Hospitality Press, New York, str. 109.

’ Butler, R., Pearce, D. (1995.) Change in Tourism, People, Places, Processes, Routledge, London, str. 25.

8 Cetinski, V., Sugar, V., Peri¢, M. (2012.) Menadiment institucija i destinacija kulture, Sveuciliste u Rijeci,
Fakultet za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija, str. 108.

? Ibid., str. 108.



povijesni lokaliteti, te na njih ima i veoma pozitivan utjecaj, pridonose¢i njihovu odrzavanju 1
zastiti. Ovaj oblik turizma u stvari opravdava napore koje spomenuto odrzavanje i oCuvanje
zahtijevaju od ljudske zajednice zbog socio-kulturne i ekonomske dobrobiti koju donose

stanovnistvuy,

Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi koje je uzrokovano kulturnim atrakcijama izvan
njihovog uobiajenog mjesta stanovanja, s namjerom sakupljanja novih informacija i
iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe.' Iz te je definicije vidljivo kako je motiv
ljudskog kretanja kulturna atrakcija. Medutim, definicija je nepotpuna utoliko Sto izostavlja
onu vrstu turizma u kojem kulturna motivacija moze biti 1 sekundarna. Naime, turist moze
posjetiti odredenu destinaciju, a da mu kultura nije osnovna motivacija putovanja, te usput
sudjelovati u kulturnom Zivotu lokaliteta. Na taj nacin on opet ispunjava funkciju kulturnog

turista, iako mu je kulturna namjera bila sekundarna. **

Prema hrvatskome Rje¢niku turizma®?, kulturni je turizam oblik turizma u kojem prevladava
interes potraznje za objektima i sadrzajima kulturnog karaktera. On ne znac¢i samo ,,putovanje
u proslost® ve¢ 1 upoznaje sa suvremenim zivotom nekoga grada ili veéeg turistickog prostora,
posjet nekoj kulturnoj priredbi, kazali$noj predstavi ili modnoj reviji. Obzirom da je jedna od
kljuénih rije¢i definicije ,,prevladava®, ova definicija sklonija je neSto uZzem poimanju

kulturnog turizma.

Nadalje, prema hrvatskoj Strategiji razvoja kulturnog turizma®, kulturni turizam smatra se
turizmom specijalnih interesa i definira se kao ,,posjete osoba izvan njihovog stalnog mjesta
boravka, motivirane u cjelosti ili djelomi¢no interesom za povijest, umjetnost, naslijede ili stil
zivota lokaliteta, regije, grupe ili institucije. Tom definicijom kultura obuhvaca i tzv. opipljivu
kulturu — muzeje, galerije, koncerte, kazaliSta, spomenike i povijesne lokalitete, ali i
neopipljivu kulturu, poput obi¢aja i tradicije, u skladu sa Zakonom o za$titi i ouvanju

kulturnog dobra.

10 ICOMOS, International cultural tourism committee, http://www.icomos-ictc.org/ (pristupano:11.07.2016.)
" Richards, G. (1999.) European Cultural Tourism: Patterns and Prospects, U: Planning Cultural Tourism in
Europe ( Dodd, Diane, Van Hemel, Annemoon, ur.), Boekman Foundation/Ministry of Education, Culture and
science, Amsterdam, str. 17.

12 Jelinci¢, D., A. (2008) Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, str. 43.

B3 Vukonié¢, B., Cavlek, N. (2001.) Rjeénik turizma, Masmedia, Zagreb, str. 186.

" Vlada republike Hrvatske, (2003.)Strategija razvoja kulturnog turizma; Od turizma i kulture do kulturnog
turizma, Institut za turizam, zagreb, str. 5.



http://www.icomos-ictc.org/

Da bi se turisti smatrali kulturnim turistima, oni bar djelomi¢no moraju biti motivirani Zeljom
da sudjeluju u kulturnim aktivnostima §to je na tragu Sire definicije kulturnoga turizma. Prema

Strategiji razvoja kulturnog turizma®® tipologija ,.kulturnih turista“ je sljedeca:

= Turisti motivirani kulturom: 5-15% turista, 5% lokalnih stanovnika — privuceni elitnim
kulturnim dogadanjima; Zele da ih se tretira kao posebne goste;

= Turisti inspirirani (nadahnuti) kulturom: 30% turista, 15% lokalnih stanovnika —
privlate ih dobro poznati kulturni lokaliteti, trakcije ili dogadaji, ali tek povrSan
interes za kulturu; cjenovno su osjetljivi i traze vrijednost za novac;

» Turisti privuéeni kulturom: 20% turista, 20% lokalnih stanovnika — ne planiraju posjet
kulturnim atrakcijama, odluku o posjeti kulturnoj atrakciji/dogadanju donose tijekom

boravka u destinaciji.

Bez obzira o kojoj tipologiji kulturnih turista se radi, vazno je ne smetnuti s uma da su turisti
kao takvi homogeni i razlikuju se po tome koje znacenje za njih ima kultura, tj. koje znacenje

ima kultura u njihovoj motivaciji za posjet kao i u vrsti dozivljaja koju od posjeta ocekuju.

2.3.  OBILJEZJA I VRSTE KULTURNOG TURIZMA

Bez obzira s kojeg kuta se turizam promatra, kultura je oduvijek bila involvirana kao jedan od
glavnih elemenata turistickog proizvoda i temelja turistiCke ponude, bilo da je rije¢ o
kulturno povijesnim spomenicima, festivalima, karnevalima ili dinami¢nim scenama zivota na
ulicama, te stoga kulturni turizam postaje sve znacajniji kriterij ocjene kvalitete i Stupnja

razvijenosti turisticke ponude odredenog podrucja.

Uloga turizma u razvoju postojecih i novih oblika kulture moze se pojednostavljeno svesti na
sljedece osnovne teze:'

= Turizam razvija subjektivnu kulturu pojedinca;

= Stvara nove oblike i tipove subjektivne kulture, pa i specifi¢nu turisticku kulturu;

= Aktivira razliCite elemente objektivne kulture (spomenici, gastonomija, etnografija,

)i

= Turizam postaje masovni kulturni pokret;

15 .

Ibid, str. 6.
18 Alfier, D. (1977) Uloga turizma u resocijalizaciji i desocijalizaciji suvremenog €ovjeka, Zbornik, humanisti¢ek
vrijednosti turizma, Pedagoska akademija, Zadar, str. 190.



Turisti su znacajni promotori kulture svoje zemlje (regije);

Ukljucenje u turizam pospjesuje razvoj osobe Sirenjem kulturnog horizonta;
Turizam obogacuje zivotna iskustva i kompenzira manjkavosti obrazovanja i odgoja;
Promice procese integracije ali i nacionalne afirmacije kultura;

Intenzivira kulturnu razmjenu medu narodima

Razvija tzv. forme inkulturacije i akulturacije;

Razvija kulturu putovanja i kulturu odmaranja (selektivni vidovi turizma);

Pomaze turisti¢ko-kulturni odgoj mladezi i drugih skupina turista;

Potice 1 $iri kulturu 1 turisticki odgoj lokalnog pucanstva;

Turizam otkriva, sanira, revitalizira i popularizira kulturno blago;

Otkriva, ¢uva i promice prirodne atraktivnosti,

Promovira forme kulturnog i nacionalnog identiteta;

Neposredno stvara nova kulturno-turisti¢ka dobra (turisti¢ka arhitektura, svakodnevna

kulturna dogadanja i manifestacije).

Podrucja i1 privlac¢nosti za koje se smatra da mogu postati turisticki motivi u kulturnom

turizmu su:’

Arheoloska podru¢ja;

Arhitektura (ruSevine, poznati objekti, Citavi gradovi);

Muzeji, umjetnost, skulpture, zanati, galerije, festivali, razni dogadaji;

Glazba i ples (klasicna i suvremena glazba, folklor i plesovi te etnografija i
etnologija);

Drama, kazaliste, filmovi;

Jezi¢ne 1 knjiZzevne studije (ture i dogadaji);

Vjerska slavlja, hodocas¢a;

Cjelokupna (narodna i primitivna) kultura i subkultura.

Budu¢i da kulturni turizam ukljucuje posjete osoba izvan njihovog stalnog mjesta boravka

koji su motivirani u cjelosti ili djelomi¢no interesom za povijest, umjetnost, nasljede ili stil

zivota lokaliteta, regije, grupe ili institucijje, da bi se u potpunosti doZivjelo sociokulturno

obiljezje destinacije, turisti moraju biti motivirani Zeljom da sudjeluyju u kulturnim

aktivnostima. UobiCajeno se u teoriji razlikuju tri tipa kulturnog turizma: turizam naslijeda,

v Richards, G., op. cit., str. 20.
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povijesni turizam i turizam umjetnosti‘®, no, s obzirom da njegovu raznolikost i slozenost,
kulturni je turizam mozda najbolje podijeliti u nekoliko podsektora ili tipologija. Tako
razlikujemo: turizam naslijeda, turizam umjetnosti, kreativni turizam, urbani kulturni turizam,

ruralni kulturni turizam i domorodacki turizam.*®

Turizam naslijeda usmjeren je na materijalnu (gradevine, spomenike, artefakte, arheoloska
nalaziSta, historijske predjele, itd.,) 1 nematerijalnu kulturno povijesnu bastinu (tradicije,
obiGaje, sjecanje, ideje, jezike, vjerovanja, itd.,). ®® Kroz ovaj tip turizma motivacijski
imperativ stavljen je na dozivljaj, tj. na ono ,,nesto* §to turist dozivljava i prozivljava prilikom

posjeta destinaciji.

Turizam umjetnosti je podsektor kulturnog turizma i turizma naslijeda i usmjeren je na
vizualne 1 izvedbene umjetnosti, kao 1 na kulturne festivale i dogadaje.21 U ovom tipu

kulturnog turizma motivacijski naglasak stavljen je na umjetnost.

Kreativni turizam sastoji se od aktivnog sudjelovanja u aktivnostima kulturnog turizma i
stvaralatkom radu na individualnoj ili kolektivnoj osnovi,? §to se odnosi na umjetnicke i

kreativne aktivnosti poput slikarstva, loncarstva, fotografiranja ili plesa.

Urbani kulturni turizam usredotoCen je na aktivnosti koje se odvijaju u gradovima, dok se
ruralni kulturni turizam odvija u ruralnim podru¢jima gdje je glavna turistiCka atrakcija

priroda.?

Etnicki ili domorodacki turizam privlaci one turiste koji Zele posjetiti lokalno stanovnistvo u

njihovim naseljima i koji zele sudjelovati u njihovim kulturnim obi¢ajima 1 tradiciji.24

U najmanju ruku, kulturni turizam osim motivacije, ukljucuje iskustvo 1ili kontakt s
jedinstvenom drustvenom bastinom destinacije, te uz to odredeno iskustvo da ¢e ponuditi 1

odredeno obrazovanje uz koje ¢e se turist i zabaviti.

'8 Gei¢, S. (2011.) MenadZment selektivnih oblika turizma, Sveuciliste u Splitu, Sveudili¥ni studijski centar za
strucne studije, Split, str. 315.

1 Dujmovi¢ M., op. cit. str. 111.

20 lbid., str. 111.

*! Ibid., str. 115.

% Ibid., str. 117.

% Ibid., str. 119.

* Ibid., str. 119.
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3. PRIKAZ MATERIJALNE I NEMATERIJALNE BASTINE
HRVATSKE

Tre¢e poglavlje pruza pregled u materijalnu i nematerijalnu bastinu Hrvatske. Nastavno na
definicijski okvir kulturne bastine, analizira se materijalna i nematerijalna kulturna bastina

Hrvatske.

3.1. KULTURNA BASTINA

Kulturna bastina, materijalna i nematerijalna, zajedni¢ko je bogatstvo CovjecCanstva u svojoj
raznolikosti 1 posebnosti, a njena zastita jedan je od vaznih ¢imbenika za prepoznavanje,

definiranje i afirmaciju kulturnog identiteta.”®

Kulturnu bastinu ¢ine pokretna i nepokretna kulturna dobra od umjetnickoga, povijesnoga,
paleontoloskoga, arheoloskoga, antropoloSkog 1 znanstvenog znacenja. Arheoloska nalazista i
arheoloske zone, krajolici 1 njihovi dijelovi koji svjedoCe o ¢ovjekovoj prisutnosti u prostoru.
Nematerijalni oblici kulturne bastine i pojave ¢ovjekova duhovnog stvaralastva u proslosti
kao i dokumentacija i bibliografska bastina i zgrade, odnosno prostori u kojima se trajno
cuvaju ili izlazu kulturna dobra i1 dokumentacija o njima. Vrijednosti kulturne bastine

. .. . oy . v 26
prepoznajemo kao starosne, povijesne, kulturne, umjetnicke i autentic¢ne.

Kulturna bastine Hrvatske nije poznata kao kulturna bastina nekih velikih i mo¢nih zemalja.
U njoj nema velicanstvenih spomenika, kao Sto su primjerice egipatske piramide, Pompeji u
Italiji ili dvorac Neuschwanstein u njemackim Alpama. Hrvatska nije bila ni srediSte velikih
carstava iz proSlosti pa ¢e mnoge posjetitelje iznenaditi da, razmjerno svojoj povrsini, ima
vise lokaliteta kulturne baStine pod zaStitom UNESCO-a nego primjerice Francuska ili
Njemacka. Hrvatska ima i mnogo drugih vrijednih spomenika kulture koji bi takoder mogli

naci mjesto na UNESCO-ovu popisu.?’

Razmjerno njezinoj veli¢ini, posebno je znacajno bogatstvo hrvatske nematerijalne bastine,
jer je s ¢ak sedam kulturnih fenomena upisanih na Reprezentativnu listu nematerijalne
kulturne baStine Hrvatska prva drzava u Europi i1 Cetvrta u svijetu iza Kine, Japana i

Republike Koreje. Jedan od razloga ovog bogatstva materijalne i nematerijalne kulturne

% Ministarstvo kulture, http://www.min-kulture.hr/ (pristupljeno: 12.07.2016.)

*® Ministarstvo kulture, http://www.min-kulture.hr/ (pristupljeno: 12.07.2016.)

%7 Cudesna kulturna baétina, http://business.croatia.hr/Documents/1358/Cudesna-kulturna-bastina-2011.pdf
(pristupano: 12.07.2016.)
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bastine izniman je polozaj Hrvatske na vaznim prometnim putovima i na razmedu velikih

civilizacija, od kojih je svaka Zeljela ostaviti svoj trag.?

Hrvatska je uspjela oCuvati i autohtonu seosku arhitekturu koja zorno svjedo€i o njezinoj
kulturnoj raznolikosti. Tako se i danas mogu vidjeti stare drvene kuce i crkvice u ravnoj
Panoniji, jedinstvene duguljaste slavonske kuce s velikim dvoristima u Podunavlju, slikovite
klijeti na brezuljcima sjeverne Hrvatske ili Sindrom pokrivene stare kuce u snjegovima
Sibanoj gorskoj Hrvatskoj. Mozda je joS i1 veéi Car sredozemnih sela s ku¢ama od kamena na
vrhovima brda u Istri ili uz more na hrvatskoj obali i otocima. Ova raznolikost jasno pokazuje
da su se upravo ovdje mijeSale velike europske civilizacije 1 da se upravo ovdje dodiruju
utjecaji najvecih europskih nacionalnih skupina Slavena, Romana i Germana. Dodatno je na
rasko$ hrvatske kulturne bastine utjecala Cinjenica da se upravo uz njezine istocne granice
nalazi nekadas$nja granica zapadnoga i isto¢noga krS¢anstva, odnosno zapadne i isto¢ne
europske kulture. Tu je nekad bila i zadnja crta obrane prema nadirucoj islamskoj civilizaciji
u kasnom srednjem vijeku, o ¢emu svjedoCe brojne moéne utvrde i drugi spomenici bogate

vojne povijesti.”®
3.2. MATERIJALNA BASTINA HRVATSKE

Sedam svjetskih najznacajnijih dijelova kulturne bastine Hrvatske — Stari grad Dubrovnik,
povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom pala¢om, povijesni grad Trogir, Eufrazijeva
bazilika u Poredu, katedrala svetog Jakova u Sibeniku, Starogradsko polje na otoku Hvaru i

Nacionalni park Plitvicka jezera, zaSti¢eni su kao dio Svjetske bastine UNESCO-a.

Uz njih, Hrvatska Stiti jo§ 340 povijesnih zaSti¢enih cjelina te citav niz pojedinacnih
povijesnih gradevina, crkava i kapela, utvrda i1 dvoraca, palaca 1 kurija te arheoloskih
lokaliteta. Hrvatska u svojim brojnim muzejima ¢uva neprocjenjivo i raznovrsno kulturno
blago, a tu su i brojni festivali i priredbe, od glazbenih i filmskih dogadaja do folklornih

priredbi i karnevala.

28 Cudesna kulturna bagtina, http://business.croatia.hr/Documents/1358/Cudesna-kulturna-bastina-2011.pdf
(pristupano: 12.07.2016.)
%% Cudesna kulturna baétina, http://business.croatia.hr/Documents/1358/Cudesna-kulturna-bastina-2011.pdf
(pristupano: 12.07.2016.)
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Slika 1: Povijesna jezgra Trogira

Izvor: http://www.istriasun.com/istra/jezgra-trogir.php (pristupano: 12.07.2016.)

Povijesna jezgra Trogira smjestena je na oto¢iéu izmedu kopna i otoka Ciova. Trogir se
smatra jednim od najbolje ocuvanih gradova Mletacke Republike. Stara gradska jezgra je
formirana izmedu 13. 1 15. stolje¢a unutar obrambenog zida, a obnovila ju je Venecija u
15.stoljecu.

Detaljne informacije o povijesti grada, smjestaju te dogadanjima dostupne su na sluzbenim
stranicama Turisticke zajednice grada Trogira. Od sijecnja do listopada 2015. Trogir je
posjetilo oko 120000 posjetitelja od ¢ega samo 5000 otpada na domace stanovnistvo. Ulaz u
trogirsku tvrdavu Kamerlengo se naplacuje po cijeni od 25 kuna za odrasle osobe te 20 kuna

za djecu.

Slika 2: Dioklecijanova pala¢a u Splitu

e &

lzvor: http://www.istriasun.com/istra/dioklecijanova-palaca.php

(pristupano: 12.07.2016.)
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Podrumi Dioklecijanove palace predstavljaju jedan od najbolje ouvanih antickih kompleksa
ovakve vrste na svijetu, i umnogome su zasluzni §to je povijesna jezgra Splita 1979. uvrStena

na UNESCO-ovu listu svjetske bastine.

U rimsko doba, funkcija im je bila izdignuti prostore careva stana u gornjem katu, ali su bili i
skladi$ni prostor Palace. U ranom srednjem vijeku jedan se njihov dio koristio za stanovanje,
a u jednoj su dvorani pronadeni dijelovi turnjacice za proizvodnju ulja i vina, 1 danas izloZeni.
Gradnjom unutar Palace Podrumi su pretvoreni u otpadnu jamu kuca $to su se nalaze nad

njima.

Cijena ulaznice za muzejski dio Dioklecijalnovih podruma je 40 kuna za odrasle osobe, dok
cijena za djecu i studente iznosi 20 kuna. Prihod posljednjih godina raste, tako da je od
849.848 kuna u 2004. godini narastao na 6.430.982 kune u 2013. godine. Statisti¢ki podaci
pokazuju rast od 15% u poslijedne dvije godine. Na sluzbenim stranicama grada Splita vrlo
lako mozemo pronaci potrebne informacije za kvalitetan boravak u gradu, kao i povijest grada

te korisne savjete.

Slika 3: Starogradsko polje na otoku Hvaru

Izvor: http://www.istriasun.com/istra/starogradsko-polje.php (pristupano: 12.07.2016.)

Starogradsko polje je najveca plodna ravnica na svim Jadranskim otocima. Nalazi se u
sredisnjem dijelu otoka Hvara, izmedu Staroga Grada i Vrboske. Dugacko je oko 6 km, s
prosje¢nom S$irinom od oko 2 km te zauzima povrSinu od 1376 ha. Na sjeveru je omedeno
blagim brezuljcima koji se pruzaju od Vrboske do poluotoka Kabal, a na jugu s visim gorskim
lancem. KarakteristiCna tla u polju su crvenica te glinasta i pjeskovita zemlja nastala

aluvijalnim nanosima. Uz sjeverni rub polja, nalazi se lokva Dracevica, jedini povrsinski izvor
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vode koji gotovo nikada ne presusuje. Starogradsko polje je, zbog najbolje ocCuvane
katastarske podjele na Mediteranu, 2008. godine uvrsteno na UNESCO listu svjetske kulturne

bastine zajedno s starom gradskom jezgrom Staroga Grada.

Slika 4: Stari grad Dubrovnik

Izvor: http://www.istriasun.com/istra/stari-grad-dubrovnik.php (pristupano:12.07.2016.)

Dubrovnik se svijetu predstavlja kao kulturna destinacija, koju uz spomenicko blago krasi i
niz izvrsnih festivala, prestiznih likovnih dogadanja, koncertno-zabavnih projekata na
otvorenome kao i iznimni umijetnici, vrhunski vaterpolisti. Kulturna ponuda grada stalno se
obogacuje, gosti Dubrovnika tragaju za visokokvalitetnim dozivljajima te je velik broj turista
motiviran upravo odabirom kulturnih manifestacija i neponovljivih dozivljaja koje grad pruza.
Sluzbene stranice grada su dostupne na vise jezika, pregledne su, prozracne te pruzaju
raznovrsne informacije. Cijene ulaznica za 2016. godinu iznose 120 kuna za odrasle, 30 kuna
za studente i djecu dok lokalno stanovni$tvo moze besplatno obi¢i Dubrovacke zidine. Cijena
ulaznica za zidine 2011. i 2012. godine iznosila je 70 kuna, 2013. godine 90 kuna, a 2014. i
2015. godine 100 kuna. U prvih pet mjeseci 2015. godine dubrovacke gradske zidine
zabiljezile su 202 tisuce posjetitelja, dok ih je 2014. u istom razdoblju bilo 184 tisuca.
Prognoze su upucivale da ¢e zidine u 2015. godini obié¢i 950 tisuca posjetitelja $to je na koncu

i ostvareno.
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Slika 5: Katedrala Sv. Jakova u Sibeniku

Izvor: http://www.istriasun.com/istra/sveti-jakov.php (pristupano:14.07.2016.)

Katedrala Sv. Jakova u Sibeniku najznadajnije je graditeljsko ostvarenje 15. i 16. st. na tlu
Hrvatske. Zbog svojih iznimnih vrijednosti katedrala je 2000. godine uvrstena u UNESCO-ov
popis svjetskog kulturnog nasljeda. Jedina je katedrala u cijeloj Europi izgradena iskljucivo
od kamena, bez uporabe vezivne zbuke 1 drvenih konstruktivnih elemenata.
Na mreznim stranicama grada mozemo pronaci izgled katedrale te snimke unutra$njosti.
Katedrala je meta brojnih turisti¢kih posjeta upravo zbog toga sto se nalazi na UNESCO-vom
popisu. Odrzavanje katedrale financirano je pretezno milodarima i domacih i stranih
posjetitelja te prihodom od ulaznica. U zimsko vrijeme Katedrala je otvorena svaki dan od
08:30 - 12:00 te od 16:00 - 20:00, a u ljetno doba je otvorena cijeli dan od 08:30 -
20:00. Cijena ulaznice iznosi 15 kuna.

Slika 6: Nacionalni park Plitvicka jezera

Izvor: http://www.istriasun.com/istra/plitvice.php (pristupano:12.07.2016.)
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Nacionalni park Plitvicka jezera osobita je geoloska i1 hidrogeoloska krska pojava. Kompleks
Plitvickih jezera proglaSen je nacionalnim parkom 8. travnja 1949. godine. To je najvedi,
najstariji i najposjeceniji hrvatski nacionalni park. Predstavlja Sumovit planinski kraj u kojem
se nalazi 16 jezera razli¢ite veli€ine, ispunjenima kristalnom modrozelenom vodom. Jezera
dobivaju vodu od brojnih rjecica i potoka, a medusobno su spojena kaskadama i slapovima.
Cijena dnevne ulaznice za srpanj i kolovoz iznosi 180 kuna za odrasle osobe, 110 za studente
te 80 kuna za djecu. Nize, pristupacnije cijene dostupne su ostatak godine. Parking se dodatno
naplacuje 7 kuna po satu za osobna vozila dok je za motocikle besplatan. Plitvicka jezera
2014. godine posjetilo je 1.184.449 posjetitelja, unato¢ izuzetno nepovoljnim vremenskim
uvjetima, Sto govori da jezera ni u kojem slucaju nisu prolazna ve¢ ciljana destinacija. Na
sluzbenoj mreznoj stranici moguce je pronaci uputstva kako do¢i do Parka, interaktivnu Kartu,
slike flore 1 faune, sve o biciklisti¢kim stazama kao i1 pravila ponasanja prilikom posjete

Parka. Prikazana je vremenska prognoza i cjenik ulaznica.

Slika 7: Ranokrs¢anski kompleks Eufrazijeve bazilike u Porecu

Izvor: http://www.istriasun.com/istra/eufrazijeva-bazilika.php (pristupano:12.07.2016.)

Eufrazijeva bazilika (Eufrazijana) u Porecu jedan je od najljepSih saCuvanih spomenika rane
bizantske umjetnosti na Sredozemlju. Izgradena je u 6. stolje¢u na mjestu ranokrS¢anske
crkve, u vrijeme biskupa Eufrazija i cara Justinijana I., a nalazi se u biskupskom kompleksu.
Godine 1997. UNESCO ju je proglasio Svjetskom kulturnom bastinom. Sustav Eufrazijeve
bazilike ¢ine znamenite gradevine: Eufrazijeva bazilika, Zupna crkva, Sakristija i cela trikora,
Krstionica i1 zvonik, Maurov oratorij, kao i obliznji biskupski dvor, za koji je najnovijim
istrazivanjima utvrdeno da pripada istom bizantskom razdoblju kao i bazilika. Cijena

ulaznica, bez obzira na vremensko razdoblje, za odrasle iznosi 40 kuna, Skolska djeca i
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studenti imaju 50 % popusta, odnosno placaju 20 kuna, dok predskolska djeca imaju besplatan

ulaz.

3.3. NEMATERIJALNA BASTINA HRVATSKE

Od preko 130 nematerijalnih kulturnih dobara upisanih u Registar kulturnih dobara Republike
Hrvatske, Hrvatska ima 13 dobara upisanih na UNESCO-ovu Reprezentativnu listu
nematerijalne bastine ¢ovjeCanstva i 1 nematerijalno dobro na UNESCO-ovu Listu ugroZene

nematerijalne kulturne bastine kojoj je potrebna hitna zastita.

Slika 8: Nematerijalna kulturna baStina u Hrvatskoj pod zaStitom UNESCO-a

Izvor: http://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/kultura-i-bastina (15.07.2016.)

Na UNESCO Listi nematerijalne kulturne bastine kojoj je potrebna posebna zastita uvrsten je
Glazbeni izricaj ojkanje. Glazbeni izricaj ojkanje, pretezno s podrucja Dalmatinskog zaleda,
izvode pjevaci (muski ili Zenski) koriste¢i razli¢ite tehnike potresanja glasa posebnim
nac¢inom pjevanja "iz grla". Ojkanje se ouvalo zahvaljuju¢i organiziranim grupama lokalnih
nositelja koji nastavljaju prenositi vjestinu i znanje, predstavljajuci svoja sela na hrvatskim

festivalima, ali i Sirom svijeta, no nedavni sukobi i migracije iz sela u grad smanjili su
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populaciju regije, a promjena nacina zivota uzrokovala je nagli pad broja izvodaca,

. . . . o . . . 30
rezultiravsi gubitkom mnogih nacina i vrsta solo pjevanja.

Na UNESCO-ovom popisu svjetske bastine nalaze se i:

e Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja;

e Kilapsko pjevanje;

e Becarac — vokalno-instrumentalni napjev s podrucja Slavonije i Baranje;
e Godisnji pokladni ophod zvoncari s podruc¢ja Kastavstine;

e Nijemo kolo s podru¢ja Dalmatinske zagore;

e Sinjska alka — viteski turnir u Sinju;

o Cipkarstvo - Lepoglava, Pag i Hvar;

e Umijece izrade drvenih tradicijskih djecjih igraaka s podruc¢ja Hrvatskog zagorja;
e Procesija za Krizen na otoku Hvaru;

o Festa svetog Vlaha, sveca zaStitnika Dubrovnika;

e Godisnji proljetni ophod kraljice ili ljelje iz Gorjana;

e Medicarski obrt na podruéju sjeverne Hrvatske - Licitarsko srce;

e Meditranska prehrana hrvatskog Jadrana.

4. VALORIZACIJA EUROPSKE KULTURNE BASTINE

Cetvrto, sredidnje poglavlje, obraduje pojam valorizacije europske kulturne bastine. Prvi dio
poglavlja odnosi se na postavljanje definicjskog okvira UNESCO-a i Svjetske bastine. U
nastavku poglavlja analizira se Europska kulturna bastina, dok tre¢i dio poglavlja predstavlja

komparativan prikaz Hrvatske 1 Europske kulturne bastine kroz ukupne brojke turizma.

* Hrvatska, http://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/kultura-i-bastina/unesco-nematerijalna-dobra-glazbeni-izricaj-
ojkanje (pristupano: 12.07.2016.)
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4.1. UNESCO I SVJETSKA BASTINA

UNESCO (eng.: United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization; hrv.:
Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu) specijalizirana je
organizacija u sustavu Ujedinjenih naroda, utemeljena 1945. godine. Glavni cilj je
doprinos mirui  sigurnosti  promoviraju¢i  suradnju  medu narodimana  podrucjima
obrazovanja, znanosti i kulture u cilju unapredenja opceg poStovanja pravde, vladavine

zakona, ljudskih prava i temeljnih sloboda.

UNESCO broji 194 drzave ¢lanice. SjediSte organizacije je u Parizu, s vise od 50 regionalnih
ureda, institucija i centara diljem svijeta. UNESCO provodi svoje akcije putem 5 glavnih
programa:
1. obrazovanje,
2. prirodne i1 drustvene znanosti,
3. sociologija,
4. kulturai
5

komunikacija s informatikom.

Projekti sponzorirani od strane UNESCO-a uklju¢uju opismenjavanje, programe tehnicke
naobrazbe, obuke uciteljskog kadra, medunarodne znanstvene programe, regionalne i kulturne
projekte povijesti, promoviranje kulturoloskih razli¢itosti, medunarodne projekte zaStite
svjetskog kulturnog i prirodnog naslijeda, ljudskih prava, te pokuSaja prevladavanja jaza

izmedu digitalno razvijenih i nerazvijenih zemalj a.¥

UNESCO-ova Svjetska bastina sastoji se od Svjetske kulturne bastine i Svjetske prirodne
bastine. Popis sadrzi ukupno 1031 spomenika u 163 drzave, od ¢ega 802 spomenika kulture,

197 spomenika prirode, te 32 spomenika koji su istovremeno obuhvaceni u oba popisa.®

Podorganizacija UNESCO-a, Odbor za svjetsku bastinu, potpomaze zastitu i/ili obnovu
objekata s popisa pruzanjem stru¢ne i materijalne pomoc¢i. Osim toga, Odbor vodi joS i
listu Svjetske dokumentacijske bastine, koja se sastoji od odredenih knjiga, rukopisa,

partitura, unikata, te slikovnih, zvu¢nih i filmskih dokumenata. Od rujna 2006. godine

> UNESCO, http://en.unesco.org/about-us/introducing-unesco (pristupano: 12.07.2016.)
2 UNESCO, http://en.unesco.org/about-us/introducing-unesco (pristupano: 12.07.2016.)
** UNESCO, http://whc.unesco.org/en/list/ (pristupano:12.07.2016.)
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svjetska bastina UNESCO-a postala je i nematerijalna basStina o ¢ijemu popisu i upravljanju
vodi racuna Medudrzavni odbor za oCuvanje nematerijalne svjetske bastine. Nematerijalnu
svjetsku bastinu ¢ini nematerijalna kulturna bastina kao $to je: usmena tradicija, umjetnicke
izvedbe, druStveni obicaji, rituali, festivali, znanja i obi¢aji vezani za prirodu i svemir, te

znanja i umijeca tradicionalnih obrta.®*

Kako bi bio upisan na UNESCO-v popis svjetske bastine, lokalitet mora imati jedinstvenu
vrijednost i ispunjavati barem jedan od kriterija za upis. Ovi Kkriteriji su opisani u
"Operativnim Smjernicama za provedbu Konvencije o svjetskoj bastini", koja je vodeci
instrument za upravljanje svjetskom bastinom. Reviziju kriterija redovito obavlja Odbor kako

bi odrazavao evoluciju samog koncepta svjetske bastine.*

Danas postoji deset kriterija za upis:
Kulturni kriterij:

= remek-djelo ljudskog kreativnog genija;

» predstavlja vaznu promjenu ljudskih vrijednosti kroz odredeno vremensko
razdoblje u jednom kulturnom podrucju svijeta, na podrucju razvoja arhitekture ili
tehnologije, monumentalnih umjetnosti, urbanizma ili dizajna krajolika;

* posjed jedinstvena ili barem izvanrednog svjedocanstva kulturne tradicije jedne
postojece ili nestale civilizacije;

* izvanredan primjer gradnje, arhitektonskog ili tehnoloSkog kompleksa ili krajolik
koji predstavlja vazne etape (ili vaznu etapu) ljudske povijesti;

= izvanredan primjer tradicionalnog ljudskog naselja, uporabe tla ili mora, koji je
reprezentativan za cijelu kulturu (ili kulture), ili ljudsku interakciju s okoliSem,
osobito ako je postao osjetljiv zbog utjecaja nepovratnih promjena;

* izravno ili ocito povezan s pojavama ili Zivom tradicijom, s idejama ili
vjerovanjima, s umjetnickim 1 knjizevnim radovima izvanrednog jedinstvenog

znacaja. (Komitet smatra da ovaj kriterij treba rabiti samo uz neki drugi kriterij);

Prirodni kriterij
* neusporediv prirodni fenomen ili podrucje izvanredne prirodne ljepote i estetske

vrijednosti (tzv. kulturni krajolik);

** UNESCO, http://www.unesco.org/culture/ich/en/what-is-intangible-heritage-00003 (pristupano:12.07.2016.)
*> UNESCO, http://whc.unesco.org/en/criteria/ (pristupano:12.07.2016.)
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* izvanredan primjer vaznih etapa povijesti zemlje, ukljucujuéi zabiljesSke Zivota,
znaajan neprekinut geoloski proces u oblikovanju zemlje, ili znacajna

geomorficka ili fiziografska odlika;

» izvanredan primjer koji predstavlja znacajan neprekinut ekoloski i bioloski proces
u evoluciji i razvoju kopnenih, slatkovodnih, obalnih i morskih eko-sustava, te

biljnih i Zivotinjskih skupina;

= najvaznije i znacajno prirodno staniSte za oCuvanje prirodne raznolikosti na
lokalitetu (in situ), uklju¢ujuéi ugrozene vrste izvanredne vrijednosti za znanost ili

ocuvanje zivota.

4.2. EUROPSKA KULTURNA BASTINA

Prema UNESCO analizi posjedovanja Svjetske bastine, Europi je pridruZzena Sjeverna
Amerika, pa tako zajedno zauzimaju prvo mjesto sa ukupno 491 spomenika, od ¢ega je 420
kulturnih, a 61 prirodnih spomenika, dok je 10 mijeSanih spomenika. (slika 9.) Naredne slike

prikazuju neke od odabranih spomenika kulturne bastine Europe.

Slika 9: Analiza posjedovanja Svjetske baStine po regijama

2016
Regions Cultural Matural hixed Total % States Parties with inscribed properties
Aftica 48 ar 4 g9 9% 33
Arab States 73 4 2 79 2% 18
Asia and the Pacific 168 59 1 238~ 23% 35
Europe and Morth Ametica 420 &1 10 491+ 48% 0
Latin America and the Caribbean 93 36 5 134 13% 27
Total goz 197 32 1031 100% 163

Izvor: UNESCO, http://whc.unesco.org/en/list/stat, (pristupano:12.07.2016.)

Slika 10: Stari dio Salzburga u Austriji
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Izvor: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:SalzburgerAltstadt02.JPG
(pristupano:12.07.2016.)

Slika 11: Veliki trg u Brusselu

Izvor: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Brussels floral carpet B.jpg
(pristupano:12.07.2016.)

Slika 12: Stari most u Mostaru

lzvor: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/d7/Mostar Old Town Panorama_ 2007.jpg
(pristupano:12.07.2016.)

Slika 13: Atenska akropola u Grckoj
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Izvor: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Athens Acropolis.jpg (pristupano:12.07.2016.)

Slika 14: Budimski dvorac u Madarskoj

Izvor: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:BudapestCastle 028.jpg (pristupano:12.07.2016.)

Slika 15: Djela Antonija Gaudija: Sagrada Familia, Barcelona u Spanjolskoj

Izvor: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Barcelona_lglesia_Sagrada Familia 02.jpg
(pristupano:12.07.2016.)
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4.3. USPOREDBA VALORIZACIJE HRVATSKE | EUROPSKE
KULTURNE BASTINE

Istrazujuci slozeni segment koriStenja (valorizacije) kulturne bastine, dolazi se do spoznaje 0
cijelom nizu vidljivih, ali i jedva zamjetnih, no znacajnih vidova turisticke gospodarske
valorizacije bastine na lokalnoj, regionalnoj te nacionalnoj razini.*® Ministarstvo mora,
turizma, pomorstva i razvitka smatra razvoj kulturnog turizma nasom prioritetnom zadacom.
Kultura 1 bastina su u stanju stvoriti pozeljne destinacije. Zato je Ministarstvo ukljucilo u
selektivne oblike turizma programe Kkoji pospjesuju razvoj kulturnog turizma. Uspjesni
projekti stvaraju veci priliv utjecajnih posjetitelja, produzuju turisticku sezonu, prosiruje se
potraznja na manje poznate turisticke lokacije, a time se poti¢e regionalna ekonomija i
stimulira potros$nja jer se turistima nudi Siri spektar aktivnosti tijekom boravka u destinaciji.
To dovodi do krajnjeg rezultata, a to je da se poboljSava stanje u gospodarstvu, te se stjecu
mnogi prihodi. Razvojem kulturnog turizma razvija se vaznost i promocija manje
prepoznatljivin destinacija. Dakle, i Sira druStvena zajednica takoder ima Koristi jer
razvijanjem kulturnih resursa obogacuje se lokalna kultura, stvara se ekonomska dobit i
stimulira se posjetitelje da ostaju duze i troSe vise. Sve navedeno potvrduje temeljnu Cinjenicu
kako kultura nije samo potvrda naSeg identiteta, ve¢ moze biti i vrlo znacajan i snaZan poticaj

ukupnog druStvenog i gospodarskog razvoja cijele zemlje, ali 1 pojedinih destinacija.

Za razliku od lokalne razine, kvantifikacije na nacionalnoj razini je teze utvrditi, no one su
sasvim izvjesne 1 matematicki dokazive. U pristupu analize o vidovima turisticko-
gospodarske valorizacije kulturne bastine potrebno je navesti nekoliko temeljnih naznaka koje
ukazuju na takve moguc’nosti:37
= Promocija ukupnog turizma i njegova veéa uéinkovitost na svjetskom trzistu kroz
ukljucenje vrednota kulturne baStine;
= Veca ucinkovitost lokalnog 1 regionalnog turizma u ¢ijoj ponudi je inkorporirana
bastina;
= Izravne Kkoristi subjekata turistiCke ponude u sferi turistiCkog i prateceg gospodarstva
kroz moguénosti ucinkovitije promocije i plasmana te povecanu cijenu turistickog
proizvoda, uz moguénost produZenja turisticke sezone, upravo temeljem vrijednosti 1

sadrzaja kulturne ponude;

* Gei¢, S., op. cit., str. 138.
* Ibid., str. 138.
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= |zravni prihodi koje preko ulaznica realiziraju institucije muzeja, galerija i povijesnih
atrakcija organiziranim posjetom, uz ostale turisticke prihode Sto se realiziraju u tim
objektima posredstvom razliitih vvidova turisticke potro$nje;

= Dio prihoda od kulturne bastine kao prostora za organiziranje kulturnih i turistickih
priredbi tijekom turisti¢ke sezone;

= Prihodi po osnovi prezentacije etnoloskog, etnografskog, (folklornog) i drugih oblika
tradicija naslijeda, kao 1 suvremene kulturno-zabavne produkcije inspirirane
tradicijskim stvaralastvom;

= Utjecaj na povecanje sezonske i stalne zaposlenosti u svezi s razli¢itim oblicima
kulturnih sadrzaja $to se koriste u turizmu;

= Prihodi iz osnove turistickih pristojbi 1 Clanarina kao pokuSaja naplate rente za
koriStenje teze naplativog udijela prirodnih 1 antropogenih ¢imbenika ponude;

= Dio prihoda ostalih oblika komunalnih taksi i naknada za koriStenje spomenickih
interijera 1 eksterijera u turistickoj djelatnosti i1 drugim prate¢im usluznim
djelatnostima;

* Prihodi po osnovi vodi¢ke sluzbe, prodaje suvrenira te kulturno-povijesnih i sl.

izdanja, publikacija, itd.

Trendovi kulturnog turizma u Europi, pokazuju pojacanu potraznju za tim oblikom turizma, a
posljedi¢no i pojaéanu ponudu, konkurenciju, potro$nju popularne kulture te prelazak s trzisne
niSe na masovno trziSte. Polariziraju se velike 1 male atrakcije, pojacava komercijalizacija
kulture i pojavljuju se specijalizirani proizvodaci. Europa je oduvijek bila stalna destinacija za
Europljane i ne-Europljane. Vrlo ¢esto ona se percipira kao cjelovita destinacija, pa mnogi
japanski, sjevernoamericki, australski ili azijski turisti u svoje putovanje ukljuuju posjet
europskim zemljama. Primjetan je sve veci trend transnacionalnih promidzbenih inicijativa u
Europi. Posjet jednom ili nekoliko gradova dnevno ne unapreduje razvoj odrZivog turizma, ali
takva putovanja pridonose usmjeravanju turisti€kih tijekovva i podizanju profila manje

poznatih destinacija.*®

Danas u Europi postoji poprilican broj specijaliziranih kulturno-turistickih operatora koji
organiziraju putovanja po Europi. Kulturni proizvodi koje nude jo$ su uvijek pretezno
proizvodi ,,visoke kulture®, ukljucujuci elemente glazbe, umjetnosti, arhitekture i arheologije,

a svako putovanje prati stru¢ni vodic. lako se vec¢ina putovanja jo$ uvijek usredotocuje na

38 Jelinci¢, D. A., op. cit., str. 293.
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velike europske gradove, broj specijaliziranih operatora raste. Veli¢ina grupe Cesto je
ograniena, u destinaciji se provodi nekoliko dana kako bi se pridonijelo lokalnom
gospodarstvu, upotrebljava se javni prijevoz kako bi se izbjegle guzve koje stvaraju turisticki

autobusi, turisti odsjedaju u malim obiteljskim hotelima.*

Rezidenti (u dobi od 15 godina i vise) iz EU-28 ostvarili su 2014. procijenjenih 1,2 milijarde
turisti¢kih putovanja, u privatne ili poslovne svrhe. Kratka putovanja (u trajanju od jedne do
tri noci) Cinila su vise od pola (57,4 %) ukupnog broja ostvarenih putovanja (Slika 16.) pri
¢emu su tri ¢etvrtine (74,9 %) svih putovanja Cinila putovanja na domaca odredista, a ostatak
putovanja u inozemstvo. U nekim su drZzavama ¢lanicama EU-a viSe od polovine ukupnog
broja turistickih putovanja tijekom 2014. ¢inila putovanja na odredista u inozemstvu. To je
bio sludaj u Luksemburgu, Belgiji, Malti i Sloveniji (te¢ u Svicarskoj). Medutim, kod
rezidenata Rumunjske, Spanjolske i Portugala putovanja u inozemstvo ¢inila su 10,0 % ili
manje. Cini se da na te podatke utje¢e veli¢ina drzava ¢lanica i njihov zemljopisni poloZaj
(manje 1 sjevernije zemlje zabiljezile su vecu sklonost svojih rezidenata putovanju u
inozemstvo). Procjenjuje se da je otprilike 61,1 % stanovnis$tva EU-28 u dobi od 15 ili vise
godina sudjelovalo 2012. u turizmu u privatne svrhe (ukupni podaci za 2013. i 2014. jo$ nisu
dostupni), drugim rijeima, u godini su ostvarili barem jedno privatno turisticko putovanje.
Medu drzavama ¢lanicama EU-a mogu se uoditi velike razlike jer se ta stopa kretala od

25,1 % u Rumunjskoj (podaci za 2013.) do 88,5 % u Finskoj.*

Slika 16: Turisticka putovanja rezidenata (u dobi od 15 goidna 1 vise), 2014. godina

** Ibid., str. 294.
0 Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php?title=Tourism_statistics/hr&oldid=291262, (pristupano:12.07.2016.)
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Humber of tris (thousands) Breakdown of all rips by destination and duration (%) Share of the
population
o short Long short Long short Long  (aged 15+)taking
trips trips domestictrips  domestictrips  outboundtrips  outbound trips  partin tourism
o (1-3nights)  (4+nights) (1-3mights) (4enights) (1-3mights) (4+nights) trips for personal
_ purposes (%)
EU28()0) 1162025 678673 503 132 05 244 69 181 B9
Belgum 13031 4896 8135 13 60 263 564 565
Bulgaria 3774 2196 1578 527 313 55 105 258
Czech Republic 2693 20675 12018 588 29 44 129 839
Denmark () 31792 23512 8280 643 99 97 16.1 830
Germany 23910 122242 114 668 a7 212 79 212 760
Estonia 3908 3058 940 584 59 181 176 741
Ireland 11910 8821 5089 43 92 160 s 741
Greece 6334 1893 4441 219 609 20 92 385
Spain 12793 88701 0232 665 25 28 52 529
France 226 261 119794 106 467 497 382 32 89 73
Croatia 8173 4974 3200 28 24 181 157 492
Italy 54 993 28507 26 485 454 337 6.4 145 377
Cyprus 2498 1217 1278 208 124 92 388 619
Latvia 4620 3313 1306 602 103 15 18.0 515
Lithuania 4438 2119 1859 48 109 138 25 579
Luxembourg 1845 849 997 14 : 46 537 825
Hungary 17317 11628 5669 537 189 134 139 530
Malta 510 222 288 26.0 50 176 514 527
Netheriands 2280 201 20259 21 165 100 N4 822
Austria 22470 12633 9837 372 139 19.0 209 756
Poland 48630 25276 23354 480 209 39 171 533
Portugal 14656 10382 4274 67.3 227 35 6.5 385
Romania (% 17367 10433 5953 506 u5 04 55 251
Slovenia 45 2960 1570 3 73 310 213 628
Stovakia 7083 331 3T 18 20 138 28 536
Finland 37605 28011 9504 622 145 123 1.0 885
Sweden 38962 26573 12390 592 173 90 145 76
United Kingdom (%)) 159 414 89976 69438 499 173 6.6 262 65.7
Switzerland ()(% 19630 9250 10370 246 122 226 406 835

(') Number of trips; estimate made for the purpose of this publication, compiled using the sum/average of the Iatest available data for the EU Member States
(¥) Share of the population (aged 15+)taking part in tourism trips for personal purposes: 2012.
(*) Number of trips and breakdown of trips: 2013
(*) Share of the population (aged 15+) taking part in tourism trips for personal purposes: 2013.
Source: Eurostat (online data codes: tour_dem_titot and tour_dem_ttq)

Izvor: Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php/File:Tourism trips _of residents (aged 15 years or more), 2014 YB16.png,

(pristupano:12.07.2016.)

Slika 17: Prihodi i rashodi od putovanja u platnoj bilanci, 2010-2014.
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Receipts Expenditure Net

(million EUR) Relative to GOP (million EUR) Relative to GOP (million EUR)

2010 2014 2014 (%) 2010 2014 2014 (%) 2014
EU-28(') 76630 109 532 08 88748 98038 0.7 11494
Belgium 8620 10544 26 14313 17935 45 -7391
Bulgaria 2626 2960 70 626 903 21 2077
Czech Republic 5419 5148 33 3216 3875 25 1273
Denmark 4420 5746 22 6809 7667 30 -1921
Germany 26159 32613 1.1 58934 70 261 24 -37 648
Estonia 809 1366 68 478 877 44 458
Ireland : 36% 19 4561 24 905
Greece 9611 13393 75 215 2077 12 11316
Spain 41218 49010 47 12788 13573 13 35437
France 35464 43234 20 29016 36657 1.7 6577
Croatia 6221 7394 17.2 620 634 15 6760
Italy 29257 34241 21 20415 21713 13 12528
Cyprus 1629 2142 123 958 946 54 1196
Latvia 484 719 30 490 336 23 183
Lithuania 729 1042 29 844 796 22 245
Luxembourq 3128 3899 80 2670 2916 6.0 963
Hungary 4235 4421 42 1821 1 931 139 2891
Malta 814 1146 144 234 300 38 846
Netherlands 8850 11062 1.7 14473 16 062 24 5020
Austria 14027 15675 48 177 8148 25 7527
Poland 71259 8450 21 6505 6679 1.6 1772
Portugal 7600 10394 60 2953 3318 19 7076
Romania 860 1379 09 1238 1625 1.2 446
Slovenia 1926 2096 55 923 732 20 1324
Slovakia 1684 1941 26 1471 16860 25 81
Finland 2301 v 1 3251 : :
Sweden 6585 9557 22 03880 13942 32 -4 364
United Kingdom 24 982 35238 1.6 42223 47762 21 12507
Iceland 1028 80 734 57 294
Montenegro ; 662 : 35 / 647
FYR of Macedonia 222 26 112 13 110
Serbia 863 26 622 19 241
Turkey 17 202 22299 3923 3827 3 10472
(") Extra EU-28 flows.

Source: Eurostat (online data codes: bop_cB_g, bop_eub_q and nama_10_gdp)

Izvor: Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/File:Travel receipts and expenditure in balance of payments, 2010%
E2%80%9314 YB16.png, (pristupano:12.07.2016.)

Gospodarska vaznost medunarodnog turizma moZe se mjeriti promatranjem omjera prihoda
od medunarodnog turizma u odnosu na BDP; to su podaci iz statistike platne bilance i
ukljucuju poslovna i privatna putovanja. Omjer izmedu prihoda od putovanja i BDP-a medu
drzavama ¢lanicama EU-a bio je 2014. najveci u Hrvatskoj (17,2 %), Malti (14,4 %) i Cipru
(12,3 %), ¢ime se potvrduje vaznost turizma u tim zemljama (vidjeti Tablicu5.). U
apsolutnim okvirima, najveci prihod od medunarodnog putovanja tijekom 2014. zabiljezen je
u Spanjolskoj (49,0 milijardi EUR) i Francuskoj ( 43,2 milijarde EUR), te zatim u ltaliji,
Njemackoj i Ujedinjenom Kraljevstvu (sve tri zabiljezile su prihode u iznosu od 33 — 35
milijardi EUR). Njemacka je zabiljezila najvecu razinu potrosnje na medunarodna putovanja

u ukupnom iznosu od 70,3 milijarde EUR 2014., a nakon nje Ujedinjeno Kraljevstvo (47,8
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milijardi EUR) i Francuska ( 36,7 milijardi EUR). Spanjolska je bila drzava &lanica EU-a s
najvecom razinom neto prihoda od putovanja tijekom 2014. ( 35,4 milijarde EUR), dok je
Njemadka zabiljezila najveéi deficit ( -37,6 milijardi EUR).**

Slika 18: Glavnih 10 turisti¢kih odredista u EU — noéenja u turistickim smjeStajnim
objektima, 2014.

Nights in country Share (%)

EU-28 (') 1207.3 100.0

Top10 10416 86.3
1 Spain 2596 21.5
2 [taly 186.9 13.5
3 France 1309 10.8
4 United Kingdom (%} 105.5 87
5 Austria 781 6.3
5] Germany 748 6.2
7 Greece 747 6.2
2 Croatia 61.1 51
2] Portugal 356 30
10 Netherlands 344 29

(') Estimate made for the purpose ofthis publication, based on available data
(*)2013.
Sowurce: Eurostat (online data code: tour_occ_ninat)

Izvor: Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/File:Travel receipts and expenditure in balance of payments, 2010%
E2%80%9314 YB16.png, (pristupano:12.07.2016.)

Spanjolska je 2014. bila najéesée turisticko odrediste u EU-u za nerezidente (ljude koji dolaze
iz inozemstva) s ostvarenih 260 milijuna noc¢enja u turistickim smjesStajnim objektima, Sto je
21,5 % ukupnog broja EU-28 (Slika 18.). Cetiri najpopularnija odrediita za nerezidente u
cijelom EU-u bila su Spanjolska, Italija (187 milijuna noéenja), Francuska (131 milijun
noc¢enja) 1 Ujedinjena Kraljevina (105 milijuna nocenja, podaci za 2013.) u kojima je zajedno
ostvareno viSe od polovine (56,6 %) ukupnog broja nocenja nerezidenata u EU-28. Najmanje
popularna odredista bila su Luksemburg i1 Latvija, no pri tumacenju tih vrijednosti treba uzeti
u obzir veli¢inu tih drzava ¢lanica. Broj nocenja (rezidenata i nerezidenata) moZe se staviti u
perspektivu usporedbom s veli¢inom svake zemlje prema broju stanovnika, ¢cime se dobiva
pokazatelj intenziteta turizma. Prema toj mjeri, najpopularnija turisticka odredista u EU-28
bila su 2014. sredozemna odrediSta, Malta, Cipar i Hrvatska, te alpska i gradska odredista u
Austriji (vidjeti Sliku 4.); Crna Gora (podaci za 2012.) i Island takoder su bile popularna

odrediSta prema toj mjeri intenziteta turizma.*?

4 Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php?title=Tourism statistics/hr&oldid=291262, (pristupano:12.07.2016.)
2 Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php?title=Tourism_statistics/hr&oldid=291262, (pristupano:12.07.2016.)
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5. ZAKLJUCAK

Cilj rada bio je prikazati i objasniti pojam turisticke valorizacije kulturne bastine, s naglaskom
na analizu materijalne i nematerijalne kulturne bastine Hrvatske. Isto tako, u kontekstu
valorizacije kulturne bastine, napravljena je i komarativna analiza hrvatske kulturne bastine s

kulturnom bastinom europskih zemalja, na temelju ukupnih turistickih broj¢anih pokazatelja.

Radom je dan osvrt na opéenitost vaznosti turizma kao gospodarskog fenomena koji je sve
pristuniji u sve jatem brojéanom omjeru u gospodarstvu Hrvatske te je istaknut znacaj

kulturnog turizma kao sve brze rastuce grane turizma.

Kako turizam postaje sve aktualnija tema, zahvaljuju¢i sve znacajnijoj ulozi koju ima u
hrvatskoj ekonomiji, bitno je prepoznati i odrediti smjernice koje ¢e usmjeravati sam razvoj.
Kulturni turizam, kao sektor turizma, prepoznat je kao stratesko odredenje drzave, kako u
Hrvatskoj, tako 1 u jo$ nekim drugim europskim zemljama. Unato¢ tome, Hrvatska ne biljezi
vece poticaje od drzave za taj sektor, iako je kulturni turizam prepoznat kao strateska
odrednica drzave. O kulturnome se turizmu cesto govori i piSe kao o veoma vaznom i brzo

rastu¢em u globalnim razmjenama.

Koncept kulturnog turizma danas je prepoznat kao jedan od najperspektivnijih u planiranju
razvitka podru¢ja s velikim kulturnim i prirodnim potencijalima, a u tome posebno mjesto
zauzimaju dobra na Popisu svjetske bastine. Stoga je pravilno upravljanje i iskoriStavanje
kulturnih 1 prirodnih resursa, vaznosti koju turizam ima u povijesnim gradovima, kao 1 svijest
o potrebi zastite bastine opcenito, jedno od najvaznijih pri planiranju razvitka na takvim

podrucjima.

Bez obzira s kojeg kuta se turizam promatra, kultura je oduvijek bila involvirana kao jedan od
glavnih elemenata turistickog proizvoda i temelja turisticke ponude, bilo da je rije¢ o
kulturno povijesnim spomenicima, festivalima, karnevalima ili dianmi¢nim scenama Zivota na
ulicama, te stoga kulturni turizam postaje sve zancajniji kriterij ocjene kvalitete 1 stupnja

razvijenosti turisti¢ke ponude odredenog podrucja.

Hrvatska ima sedam svjetskih najznacajnijih dijelova kulturne bastine koji su pod zaStitom
UNESCO-a: Stari grad Dubrovnik, povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom pala¢om,
povijesni grad Trogir, Eufrazijeva bazilika u Poredu, katedrala svetog Jakova u Sibeniku,
Starogradsko polje na otoku Hvaru i Nacionalni park Plitvicka jezera. Uz njih, Hrvatska §titi
jos$ 340 povijesnih zasti¢enih cjelina te ¢itav niz pojedinacnih povijesnih gradevina, crkava i
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kapela, utvrda i dvoraca, palaca i kurija te arheoloskih lokaliteta. Hrvatska u svojim brojnim
muzejima ¢uva neprocjenjivo i raznovrsno kulturno blago, a tu su i brojni festivali i priredbe,

od glazbenih i filmskih dogadaja do folklornih priredaba i karnevala.

U komparaciji sa europskim zemljama, to¢nije sa 10 glavnih turisti¢kih odredista u Europskoj
uniji, Hrvatska se nalazi na visokom 8. mjestu, dok su prva mjesta zauzele Spanjolska, Italija i
Francuska, iz ¢ega je vidljivo da su najpopularnija turisticka odredista u Europskoj uniji bila
sredozemna odredista. Isto tako, popularnosti i znacaju turizma u Hrvatskoj u prilog govori i
Omjer izmedu prihoda od putovanja i BDP-a medu drzavama ¢lanicama EU-a bio je 2014.

najvedi u Hrvatskoj (17,2 %).

Sve vedi broj turista trazi sadrzajniji odmor, oblikovanje odmora prema njihovoj zelji. Traze
da ih se ponudom zainteresira, privuce i zadrzi. Prirodne ljepote nisu viSe dovoljan ¢imbenik
atraktivnosti, posebno za zahtjevnije trziSne segmente koji teZze sadrzajnijoj 1 aktivnijoj
dokolici. Vise nije osnovno pitanje gdje provesti odmor, jer se standardi u pogledu smjestaja,
prehrane i prijevoza mogu manje vise svugdje ispuniti, ve¢ je pitanje kako provesti odmor, a

ono podrazumijeva visoku kvalitetu i bogat sadrzaj boravka u odredenoj destinaciji.

Sve razvijene turistiCke destinacije traZze nove sadrZaje kako bi obogatile svoju ponudu. U
svijetu postoje dva trenda. Jedan vodi ka o¢uvanju povijesnih spomenika, kulture i prirode tj.

autenti¢nog nasljeda. Drugi je usmjeren ka ,,izvedenim* atrakcijama.

Sve navedeno je samo potvrda vaznosti turizma kao najperspektivnijeg gospodarskog sektora
u Hrvatskoj, sto uvelike potvrduju i brojke nacinjene na komparaciji sa brojanim
pokazateljima zemalja Europske unije, te je bitno odrediti strategiju koja ¢e pratiti i

usmjeravati razvoj ka rastué¢im pokazateljima.
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