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Marini¢, Milena

Cimbenici koji utje¢u na kupnju i konzumaciju vina hrvatskih potrosaca

Orct, Martina

Cimbenici koji utje¢u na namjeru kupovine ekoloskih proizvoda - kontekst hrvatskih i $vedskih potro3aca

Dropuli¢, Branka

Krivotvorine i sklonosti potrosaca njihovoj kupovini i koristenju

Vucié, Laura

Povezanost iskustva s markom na drustvenim mrezama s namjerom ponasanja potrosaca

Sulc, Marija

CJENOVNA OSJETLJIVOST STUDENTSKE POPULACIJE U ODABRANIM KATEGORIJAMA PROIZVODA

Sliskovi¢, Valentina

Analiza utjecaja dominantne filozofije web stranice na stavove potroSaca o web stranici

Pandzi¢, Mario

Percepcija studenske populacije o privatnim markama prehrambenih proizvoda

Ivanci¢, Matija

Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje privatne marke u kategoriji kave

Vulinec, Iva

SKLONOST POTROSACA KORISTENJU KUPONA KAO OBLIK NEGATIVNE PERCEPCIJE CIJENE

Oresi¢, Veronika

RAZLIKA IZMEDU REFERENTNIH CIJENA PRIVATNIH | PROIZVODACKIH MARKI PROIZVODA SIROKE POTROSNJE

Ili¢i¢, Antonia

Utjecaj stavova i preferncija potrosaca na ucestalost i namjeru kupovine u modnoj industriji

Stari¢, Barbara

Etnocentrizam potrosaca u isto¢noj Hrvatskoj

Panduri¢, Bruno




