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1. UVOD
1.1 Definicija problema

Turizam nije samo susret razlilitih skupina
nastanak novih kulturnih oblika koji proizlaze iz takvih susreta. Kulturne manifestacije imaju

sve vel.i zna$ @jelzea vteu rui zpaop uistima. Restivali kaméid u t u
kul turnih manifestacij a, odnosno turizam f e:

selektivnog turizma.

1.2. Cilj rada
Cil j ovog rada je istaknut:i znal aj kreiranj
festival a. Svrha rada je prikazat:i znal aj i

ostvarivanje prihodaist?da pr i mj eru mani festacije The Gar

potencij al razvoja kulturniHwvatskeani f est aci ja n
1.3. Metode rada

Za potrebe izrade rada kori gteni Ssu sekund:
rel evantne strulnée Bvemaeg§;| prebematifoi kudurndga v e e
turizma i njegovim utjecajem na razvoj destip@ te teorijom manifestacija i njenom

primjenom u turizmu. Pri izradi rada korigte
1.4. Struktura rada

Zavrgni rad je podijeljen na gest melLusobno
zakl jul kom.
U prvom, uva n o m, dijelu definiran je problem i

cjelokupna struktura rada.

U drugom dijelu definira se teorijski pristup koji se odnosi na manifestacije i manifestacijski
turizam. Analiziraju se pojam, karakteristike, oljjge i vrste manifestacija, a zatim se
pristupilo obradi pojma manifestacijskog turizma i obrgeigu njegove uloge u razvoju

destinacije kao i ciljeve koje nastoji posti

Treie poglavlje se bavi turi zmom Ahalizsasev al a
utjecaj festival a jnea ptruirkiasztai Meskcketsaloer sqt @ imaagrm jrj ¢uu

moti vi ma i potrogniji festival skih posjetitel



U | et vr tporni kdaizjaenliu su opil i podac.i [ obiljegj e
manife$ aci j e. Destinacija se upoznaje kroz inf

turistil|lkoj potragnj.i

Peto poglavlje kroz poslovanje manifestaci]j

primjer festival a i nNjemgowvi pobopkailnan stbphewvas
osnivale i posjetitel]je.

U zakl jul ku bi't e utvrlena i objagnjena gl
kreiranju turistilke ponude destinacije te

Hrvatskoj i navestnekoliko primjera zadaljnjir a z v o | mani festacijskog

podrul ju.



2. MANIFESTACIJE U TURIZMU

Mani festacije su stare koli ko i | ovj el anst v
prenose pril e [ pgesereacsi jgeneorragcaniezi maj u

Suvremeno doba nije prekinulo | ovjekovu vje
pokazuj e, odnosno da na poseban nalin obil]
drugtva. N o v o rasudiwja stanavraka, ekomomskam i inom napretku, dovelo

je do nastanka razlilitiH vrsta, oblika i ob
Tzv. Ai ndustrija manifestacijao, koja wuklju
kulturne i razne druge manifestacije,z vi ja se jako brzo i post aj
na turi zam. Ut j ecaj drgave i korporacija |je
spektar potreba i ciljeva razlilitih dionik
popularnostsacj al ni h mrega kao gto su Facebook, Tw
vidu da se utisci svakog ulesnika manifest ac
prijatelja i poznani ka. Takav nalinvgiienja
utjecaj, koji se nikako ne smije zanemafitia i me , te informacije mog

institucijama i ostalim dionicima koji sudjeluju u kreiranju manifestacijske ponude neke

turistil| ke dest i nautrdjt stvarniNdatendijad atrakévaostkuleutnih n mo g «
mani festacija, ne osl anjajuli s e samo na (
strul njaka i nadlegni h instituciija. S obzir
manifestacijegk ao t ur i st i | k o gnijepe panemarit diapercepija tokalnes
popul aci j e, potrebno | e Kk onidentiiarajurocalneok i pramy @o
posjetitelja i njihovo zadovoljstvo. Takav p
njihov stvatenojal. t uri sti | ki p

21.Pojam, karakteristike i obiljegja manifest
Kako bi se uoplie moglo govoriti o mani fest a
pojam mani festacija. Termin manifestacija po
objaviti, javhonas u p at i u s v r havanpa gripadahja jedné&nocgju. Suxrenzego
'Piv]evil, S. (2015/16)na¥pauanl jmajermpnal féskacpfamaSveul il
Split, str. 6.

Mil,iIM. (2010): Znalaj manifestacij e meetngs magazine, jdostdpaosrai naci j ¢

http://www.seebtm.com/znacajanifestacijezarazvojdestinacije/ (pristupljeno 01.07.2017.)



znalenje rijeldi mani festacija je karneval b f

mojekorig i ti i termimlorganizirani dogal

Manifestacije podrazumijeya posebne rituale, prezentacije, predstave ili proslave koje se

pomno, unaprijed planirajust var aj u da bi s e njajiilinpostigibi | j eg
drugtveni, kultur’i [ korporativni <ciljevi
Postoji nekdl k o aspekata p oemsfhinati mamjiifress acimpod, a n

podjela definicija polazi od:
1 aspekta organizatora manifestacije i
{ aspekta kupca, odnosno gosta.

S aspekta organizatoraspecijalne manifestacije su jedinstveni i neponovljivi ili Kiet
(peri aspirlina)l ejnii  kKojgialLse degavaju izvan uobi

tijela/organizacije koja ih sponzorira ili organizira.

S aspekt a po-tspeajane manifestdcije prgdstavijaja priliku za odmor, zabavu,

drugt veno sikluist kwl tkworjreo jie i zvan uobil ajenog
dog aabjja.

Mani festacije nisu osnovane r @ gostandkurazvog ma , 8
Vrij emeanjaopd i kyalitethSnag su pokret al turistoma i i
razvojnim [ mar kat ivnegikiinne pdleasntoiviniaci j a. Man i

organiziraju radi proslave:
1 nacionalnih praznika,
fznal aj ni h agavni h dogal

1 jedinstvenih kulturnih ostvarenja

fveli kih sportskih dogalLajal/susreta,
8Jovanovil, V., Delil, U. (2010): Karakteristike manifestac
Hotelijerstvo, Srbija, Beograd, str. 204.

‘Piv]evil, S. (2015/16): op.cit., str. 6.

5 Getz, D. (2005): Event Management and Event Tourism, 2 nd Edition, Cognizent Communication Corporation, New York,

str. 12.

6I,_allek, N. , B a r dc,dl, Kesar, 0, 2 G0ML 1 ) :P r Telreil z a m: Ekonomske osnove i 0
knjiga, Zagreb, str. 152.



1 korporativnih proslava,

ftrgi gni h dogalLaja (saj movi),

1 lansiranja novih proizvodﬁ.

Oplenito, sve manifestacije karakterizira s
fnaj |l egile se radi o jedinstvenom ¢givotnom i s
1 iziskuju visoka financijska ulaganja,

fodr ¢ av aatkom wamenskork razdoblju,

fi zi skuju dugotrajno i pagljivo planiranje,
fobil no se odrgavaju samo jednom,

{ podrazumijevaju visoki rizik, osobito financijske i sigurnosne natavi.

TakolLer, mani festacije se mogu tpagjoenaitr adr ek
obiljegja manifestacija kao specifilnih uslu
frealizacija i Atr ogen jodviiajusea isto¥rigmet aci j e su n
fbuduii su kompleksne, izrazite su varijaci,]i
T neopipljivesuinemag bi t i u nilijem posjedu,

fspecifilne su i svaka je drugalija pa ih je

fneuskl adi gtive su.
Nadal j e, Kl jul ni faktor.i svake mani festaci |
organi zacija 1il:i s i st € otjechjan] aktivnodti,jcigevadli paolittka i | i r

neke organizacije. Dionici u manifestacijama su:

fdomalinska organizacij a,

"Piv]ievil, S. (2015/16): op.cit., str. 6

8Van Der Wagen, L., Carlos, B. (2008): Event Managerhéhp r av | j anj e dogalanjima, Za turis.
sportska dogalanja, Mate d.o.o, Zagreb, str. 2.

*Pavilil, J., Alfirevil, N., Aleksil, Lj . (2006) : Mar keti ng
269.



1 lokalna zajednica,

1 sponzori,

1 mediji,

fpomoini radnici,

9 sudionici i gledatelji’

S obzirom na karakteristike i obiljegja man
razlilitih definicija mani f est ackargki@ristkeSv e de
jedinstvenost [ ogranileno t r ajrpaetirgjle kaomani f e
organi zirane drugtvene poj ave s a specifiln
posjetitelja i vriemenom trajanja koje karakt
rezultata, odnosno masovnost posjete. Predstavljaju posebnuv akio s t i zvan o |

svakodnevnog givota koja se odrgava redovit

mogu definirati kao planirani ili neplaniran

2.2Vrste manifestacija

Postoje razliliti n a | imanifesticgat Elapitestacie ise mogy a |
dijeliti S obzirom na velilinu, sadr gaj [
nastavku e se detaljnije obradit.:i podj el a m

Manifestacije prema vrsti mogu se fetiti na: kulturne, sportske, zabavne, vjerske,
Zznanstvene [ gospodar ske. Nj i hov stupanj] p
priredbe, mjestomv r e me n aavanjantanifgstacije, a praksa je pokazala da su u turizmu

naj posj el eni jamvnoga sportskegskarakiera. jKelturrre manifestacije su, ipak,

bitan motiv za putovanje i | est gasdesjii mackp
t r g i gnjauza otkfivamjem autet i | n o qa gatomosjé yvigek na popisu motiva za

putova nj e . Podrulja interesa pr ipbviesne sponsenike,r a z | i
umjetnos , zabavu, spaifjt, ikullt.ur$aemodomadj et om t

njezinu prirodnom bk r enjy mogu se vidjeti, osjetiti i u potpunosti spoznati regionalna i

naci onal na, progl a i sadagnja kulturna kre

Ypjv]ievil, S. (208¥B/16): op.cit., str. 40.
11 Getz, D. (2005): op.citstr. 11.



umj et ni |l kog bogmast wa v uj ensunzieme vg rnaadmoav i knaj ei o

spomeni | kimdohom mi t s

Postoji i podjela na planirane i neplanirane manifestacije. Neplanirane manifestacije mogu biti
javne i privatne, ali zbog svoje prirodne nmedmet z ul avanja upravl janj a
Fokus se stavlja na planiranganifestacijamabog nj hovi h kar akteri sti ka
potrebno provest. post upmaek rstarl datze g kadagesu p IPd minr
pivr emene pojave enni mnagmwimejied k roajrem. aSe aki t
jedinstven, pr oi vjanm,zprograma, posthsaejg ialjudi. e pripagaju a

dragg ne i politilke mani festaciij e, posl ovne
umj etni|l ke ®mani festaciije.
221Mani festacije s obzirom na velilinu

Manifestacije prema ovom kriteriju dijele sa:

a) mega manifestacije,

b) karakteristil|lne manifestacije (Hall mark,
c) glavne manifestacije

d) lokalne manifestacijé*

Mega manifestacijesuore koj e su t oliirkeoj w elliitkev u an amnigama |
odjekuju u globalnimme di j i ma . Ukl jul uj u OkiikuppSvjptskk e i gr

saj movee, i z¢éedtgi val e. Mega mani festacij e, po
posj et a, i mat i kapitalni trogak ptampkaoisepol a n
mora vidjeti. Stoga, mega mani festacije su
generiraju znadpr osj el no vi soke s t medijskee polaivenosti,r i st i
preastiilyi ekonomskog ulinka na | &®kalnu zajedn
Termink a r a k tna mangestaciiak or i st i S eajeZ@ji swse & potpbongsi L

identificirald@i S duhom nek oda sunppstak sin@nimi zar a d a

o d remullokaciju, te su nedaleko prepoznatljivi. Rad s e o0 | e duntoamamindrig vi ¢

2 avliek, N., et.al. (2011): op.cit., str. 153,

13 Getz, D. (2008): Event StudiésTheory, Research and Policy for Planned Events, Buttervitethemann, Elsevier Ltd.,
Oxford, str. 211 22.

4van Der Wagen, L., Carlos, B. (2008): op.cit., 4tr.

15 Getz, D. (2005): op.cit., str. 18.



mani festacijama koje su razvijene ponajpri|j
profitabilnost ®™uassinikerdesgernadhjpél mar ki
Ri o de Janeiru, poznat uuSADUW,avOmelsyve g es aj, a e
Velikoj Britaniji, Oktoba f e st u M¢ nc he mjuse méya bdhositairn& cijedluo g a L

zemlju, a ne samo na gradove i regije, primjerice Tour de France.

Glavne manifestacied ef i ni ramo kao znal ajne manifestac
SVoOj obuhvat i medi j ski I nteres, pkonomiski | i v el
ul i nak. K a emomavestnyelke tenmle gurnippput Roland Garross u Parizu,

Wimbledona u Londonu, Australian Oparu Melbournu te utrke Formule 1.

Lokalne manifestacijes u , S obzirom na velil i nujednicaaj man|j
kreira festivale indogalLbhpkakopi stahp@pugipyve
mogu se nal.i U got ovo svakomrong moztivne efekle i gr a

poputnpalosjeiaja ponomsgellagpaj pdnipahogdsi al a

pomol i da | judi steknu nove i dejueportskimis k ust \
umjetnilkim aktivnostima, t' na poticanje to
222Mani festacije s obzirom na sadr §gaj

Manifestacije se prema ovom kriteriju dijela n

a) festivalikulturnog i zabavnog karaktera,

b) sporuamaka dogal

C)MICEindustrija i laija(mpeetings oneentives cangresdes, evéhts)

Festival je javna, tematska proslava. Festival ili specijalno zbivanje predstavljaju kontinuiran i

povezan proglm akti vnosti . eFesigudlee kjr e i gragramoall i z p
zbivanja tako da se odredi odgovarajuldi naz
ovako i onakoodvi j ao, umet nay ir eklaeov agntton i ghe iaqeabeyd a v a n |
nastupi. Ovo predstavl j a mogubstvariti dodatnikpabjicitet, mj e s t
i pridobiti novu publiku Festivaimogu bi t i wuondaronrdinto gmelhal enj a,
Uni versal Expo, pa do onih kao ¥yto su manje
18 |bid, str. 16.

17 Allen J., O' Tolle W., Harris R., Mc'Donnell I. (2008): Festival & special event management, John Wiley & Sons Australia
Ltd., Milton, Australia, str. 12i. 15.
18van Der Wagen, L., Carlos, BR008): op.cit., str. 11.



Spor t s kjisujedoagod fajstarijih i najtrajnijifubdskih aktivnos s bogatom tradicijom

koj & ssewg do antil ke grl ke Ol impijade, pa i
posjetitel]ja, medi j ske p oz o rtvarojg dtavio j& sportbke o] n i
dogagle u prvi aplegnjaelii marktrti ngki h program
donose dobrobit samo domalini ma i sportskim
gto su igrali i treneri, a istovremeno donos
MICE industrijailipos | ov ni d o g a L a jaje ugavnend mosloanod Karakjera, d o g e
nNo postoje jJakii ekomeokntsiki v & z daje.iiSastwaciimpguaiki v e dc

vrl o raznol i ki, ukl julujuli konvencij e, ko
simpoz | e, a svi oni okuplijdajjuwll jeumge zbadup B madn
znalajan i rastulfi dio MICE industrije.

2.3.Manifestacijski turizam

Mani festacijski turizam je pojam koji se kor
razvoj destinacije i mar ketingke strategiije
koristi od manifestacy akaotemi n pol i nj e se upotrebljavati

Zeal and Tourist and Publicityskibeizamznh mmpah i zv

brzo rastuliuinasegment tmell zmai

Manifestacijski turizam je naziv za sve oblikeits t i | kog pr o meavamjemmot i v i
razlilitih manizhasstecepag, kpbsuowongg, sport
karakteraisadp | a . U vremeni ma, proyjeelkaj et karaojd siv j e sn
mani festacija dovodi Vi ge il manj e posj ef
uobil ajenu masu kbgevuvimeammimiaktymasiima.diamznaja us | ug

posebno je dajogla doijijgemagmodernog turi zma,
desetl|l jel a dwadeMaentiofge s¢taclijjosilgiovaurj abm t néag
klasilnim turistil ki mhrake pliaicuiptostdii nmaa, ajissnd derggt a j
opr emi koj i ¢avama pojedine manifestatije. Postojanje takve infrastrukture u

velki m gradovi ma nauvenjoi nae dnan ofgoer smerlaj u mani f e

promet a kao znal aj an iz vagnim fipancijskim cradstvim@r a d s k
podg avajavaondregg pojedinih manifestacija jer, 0
urbanu sredinu, dovode nove potrogale wu gr
YRichard, B. (1997) :ciMaakefteé antgi ¢ aahja Poicdop, agreth swi?i., 48867 a L

2 Allen J., O' Tolle W., Harris R., Mc'Donnell I. (2008): op.cit., str.167.
2 Getz, D. (2005): opit., str. 16.



omogulavaju vele pr i h*Sobzirogmrdajd manitestacijskt tarimamv n i ¢ t
posho sastavni d anga, ap ilsastavinirdia mtiiph raavaugrarketinga, rge

ga se promatrati i definirati kako sa strqmeo nu d e, t ako me. Bebnicjatr ane
manifestaijskog turizma sa sta n e potragnj e iyaoe razogauposjetee va u
manifestacije, profil posjetitelja koi posj alnjjau tdgga&lom svog put o

segment potrogal a r atdriogii.] e\keozana npoo sz anod er ii s tkuop

pridonijet vrijednost.i mani festacije kroz njenu p
destinac | skoga iimi m@r ketinga. Gt o s e til e aspek
mani festacijski turizam i promovi r aled, mani f
odnosno privukIli turisti ( pdoisveobtnao |iozkvaal nn es ezzaoj
Kako su manifestacije s vremenom postale int

mar ketingki mapl Aesvaci | e Hefiratt iukad sustavni @, mo ¢

planiranje, amanket magifesdnagi ja kao turisti/|

flstvar anj a padesinhcjenog i mi dg

fpr odmjga turistil ke sezone,
fravnomjerni eg progi renjnatet uri sti|l ke potrag
fpriwvial @domaiih i *tranih posjetitelja.

Brz rast manifestacija posljednjih godina doveo je do nastanka industrije manifestacije koja

ukl juluje subjekte kodibbawl jad veve | mapenjaf feesd iaar
Nastanak industrije ukljuluje i kreaciju i k
praksama u poslovanju praleno razvojem obr a

industriji. I ndustriju manifestacija |ine:
i organizacije za everfreanifestacije

1 event management kompanije

fdobavl jal. event industriije

fprostoravanjga odr ¢

2L avliek, N., Vukonili, B. (2001): op.cit., str. 200
Z Getz, D. (2005): op.cit., str. 12.13.

2 prema: Tassiopoulos, D. (2005): Event ManagerhenProfessional and Developmental Approach, 2nd edition, Juta
Academic, Lansdowne, str. 4.
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findustriejaska udrug

fregul atorna tijela (direktnd.i indirektno u
Svi subj ekt kKoj i | i nuel niindsuus tdiit i cmanu f @ots
val orizacije kulturnih manifestacija. Privat

ponude, u suradniji sa kulturnim ustanovama i institucijama javnog sektora, trebaju na temelju
objektivnih kriterija utvrdit potencj a | kul tur ne emagnmjdtaedap raicvi y lee o0 c
t uri st i hjkiuzadpvoljli mjange potrebe. Nadeanpjea nhnakiost
potencijala, potrebno je pristupiti prikupljanju podataka o tome kako turisti percipiraju
promatranu maifestaciju ilol i ko su zadovol j nutimnvaleizacijagn s adr
mani festacije od strane posjetitelja je mog

manifestaciju, tijekom ili nakon boravka u destinaciji.

2.3.1Uloga manifestacijskoturizma u razvoju destinacffe

Kako bi se gto efikasnije wupravljalo razvoj
turista, domalih i stranih, budul i nikupcioni po
odnosno k o utim,s ubogac nanifestadi@ Lnije samo usmjerena na zadovoljenje

potreba posjetitelja, vel i maj u i neke drug
razvoja zajednice. Prema tome, ekonomsko zna

nekoliko funkcija/uloga:

1. manifestacije kao atrakcije,

2. manifestacije kao animatori,

3. manifesaici j e kao akreator.i i mi dg

4. manifestacije kao promotor mjesta/destinacije,

5. mani festacije kao faktor poboljganja slik

6. manifestacije kaoatalizatori u procesima urbane regeneracije graéova.

Bpiv]|evil, Ss. (200®/16): op.cit., str. 16.
% prema: Getz, D. (2005): op.cit., str. 1216.
“pivievili, S. (2015/16): op.cit., str.15.
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Ako su mani festacije pazavoag tdua i pos ] @w@mi taelrjai

destinaciji, onda mogu itmadiij &€ umogu il at ivr e
ljude i njihov nova u regiji, umjes 0 da put uj u erzpotenajalne prgdngste . Ta
animacijaputm mani f est aci hastijmd veli ke su vag

fprivliale | judesjkeajiil ii ndaelset iemeemtcakajjaulpohjetmisui m o d

dovoljno zanimljivi,

fpoti|l u ponovni posjet od strane | judi Koj i
fpotil u Iy udiege apuwtod. te dovedu prijatelje i r
fpriviale publicitet zaulinie ki Db ekandja i ponie

vezanih uz objekt ili mjesto te
fpotiliubduwugvak i. velu potrognju

Nadalje, glavne manifestacije imaju utjecaj na oblikovanjeksk o zaj edni ci d «
drage gto dovodi nedop esrtcveaprcainjjea kpaoov oppd@tr erda igjt al.
Gl obalna medijska pozornost wusmjerena na (gr

doprinosi veli kom znal aju koji grad dobi va
koristiti tu | injenicu s amoenjudogdag Kekovhidtaj u v e
ostvaril e, potrebna |je provedba kvalitetne
znal aj ki marketinga destinacije je stvaranje
ekonomskog razvojnomciojdg eillai, kKamvendijka hmarm:
medi j a, prikazat. se u najboljem moguiem sv

kampanjama. S druge strane, uloga manifestacija kao katalizatora wdgereracije
gradova vidliiva je samo u velkimmmmga dogalaji mg.i \Weliivdial @o qud L
ugostiteljstvo, posebice u hotele i restorani, ali i u ostale infilgsime projekte. Sportski
d o gag Li u pravilu mogu dovest:i do nostitika il i [
privl aliennjdaojgamo’y osadul Ma t aj nalin za@aedni c.

ostvariti Askokfdi u svom turistilkom razvoju,

12



2.3.2Ciljevi manifestacijskog turiznfd

Prile negogt o s e odr ed eeleasivdrif mawvdjem knanjfeistaciske pogude u
destinaciji, nosi tel ji razvoja moraju wutvrd
podrgke turistil ko] ponudi Pl osnova <cjelo

potrebno je odrediti koliko vreema treba kako bi se realizirala ponuda i plan razvoja.

Potrebno je i odredi ti koliirkeonjlee iseprdmnd daad t
d o gag La , k okgwu maeni flest a ®injjar itmatiistu | kreodweg on e
utjecati na stvamje povoljnepercepcijed e st i naci j e, koja razina tr
e ih podmiriti te na koji nalin Ie se iden
temel ju svih tih informacija I sstinaaiju hita mo g u
prihvatljivii kojel e, naravno, hwai hekaeppoi taspol ogesur s

lako svaka destinacija manifestacijskog turizma razvija vlastite ciljeve, postoje i neki koji se

Ssmatraju svi ma z aj eadnmaniféstadija. Tosu:r ezul t at su raz
1. ekonomski probitak,

2. prostorna disperzija ekonomskih wulinaka o
3. branding destinacije,

4. marketing destinacije temeljen na manifestacijama,

5vr emens ka r e dnjes wansednnskoin jazdobjjup t r a ¢

6. poboljganje iskustva posjetitelja i

7. poticanje razvoja infrastrukture

Temelj svake strategije manifestacijgko t uri zma j e potencij al d a
dogaaplr i wwlveu turisjtul kuzpdovalji postojiel u. C
potencijal za rav 0 j mani festacija, a t o su kigedovike gec

mo g u koriasjtet kaaogakdstvo poticanj a put ova
turistilkih sredigta. Na t aj n @dgu ujecaimna e k o n C
razvo,j] nedovoljno razvijenih podrul j a. Kad a
manifestacijski ponude, potrebno je imati na umu kakvu sliku manifestacije stvaraju o

destinaciji [ na koji nalimncoganmie] ¢ej qteid ai

% prema: Allen J., O' Tolle W., Harris R., Mc'Donnell I. (2008): op.cit., str.4122.
13



promocije destinacije pa destinacije | esto
turistil ke promotivne aktivnost:i I aefuel okup
moguli nost da se moguwiodkredjeparenraadase mogwkdristii | j i ma

kao sredstvo za progirenje turistilke sezonce
Ako se koriste zats vr hu, mani f esittaici p@ malgiun pdal pgo mi
destinacije kecstApeaiope¢h wofmogpilmg st i zabav
cijele godine. Dodgéaji imaju tu spsobnost da mogu privud.i i Z
vrijeme u destinaciiji, al i i Mapfesta@jé moguadati i sk
Z n gah poticaj za javna i privatna ulaganja u destinacijite seutompodu naj vi ge |
vel i ka d o g al an jita kaok gefeetor miane obrsoveuigkasnijeg razvoja
privlalnosti | okacije kao turistil|lke destina
24Ul inci i wutjjcaji manifestaci

Porastom znalaja industrije manifestacij a,
njihovih wulinaka. Mani festacije stvaraju poz
zajednice i destinacije koja |ietad destadciji:n, od
Kkul turni, socijalni, ekonomski , ekol ogki [
Zzapravo njeni out putii [ mogu se tumaliti Kk .
pojedinca.

Pozitivni ul i nci ma mizf e sat|aacnijjea koognl keudraej nut nsoes t
ponude u destinaciiji, zatim kroz bespl atan
priije svega kroz povelanje vrijednosti Zaj
MeLut i m, manu f emadaci negebpgene posljedice ko
medi j ske pozornosti. Trogak neuspj eha ma n i
pozitivne ulinke u negativan publicitet, a m
tugbi . ¥aghkhnuzadgani zacij i suvremeni h manif

upravljanje utjecaja manifestacf.

Probl emati ka utjecaja I ulinaka mani festaci|j
Ugl avnom postoje studajepsestiulfiajankopegealsaj oidn
ekonomske anali ze, melLuti m, vagno je ispita
kul turne [ ekol ogke promjene koj e uzrokujt

usporedive, zbog Vielganjjee boulasuylaimho ugloismpaok d . D

2 Allen J., O' Tolle W.Harris R., Mc'Donnell 1. (2005): op.cit., str. 63.
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ekonomski aspekti znanstvenicima bili primarni u @gtranjima, dok su ostali utjecaji

manifestacija, kao i razvoj prikladnih metoda mjerenja istih, bili zanem#teni.

Sljedei e tjadl iutcanke§ kaof @e prpaanckavedi 1 destinaciji s
obzirom na vrstu (pozitivni [ negativni)

ekol.ogki)

TablicalUl i nci mani festacija

Ulinci - : e :
Pozitivni L Negativniu | i nc i

manifestacija

1 dijeljenje iskustva f otulenje u zajed
1 revitalizacija tradicije 1 manipulacije lokalnom zajednicom
L 9 izgradnja ponosa u lokaln¢f negativni i midg
Socijalni zajednici f loge ponaganje
T rast sudjelovanja lokalne zajedni¢ § uni gt avanje razv
T uvolenje novi h |9 gubitakgostoljubivosti
T girenje kulturnq drugtvena nejedn
T promocija destif otpor Iokalne zajednice prem
broj posjetitelja turizmu
1T produgeni broj T gubitak autenti |l
. T vigi prinosi T gteta po reputac
Ekonomski T povelani porezn|lT eksploatacia
1 poslovneprilike 1 inflacija
9 povelane komerclf rast oportunitet
1 stvaranje radnih mjesta T log financij ski
9 gubici u novcu
f meLlLunarodni prey rizik od | ogeg u
T pobolj gani i m df | oga alokacija |
T razvoj admini st|f gubitakpouzdanosti
N drugtvena kohezlT |l oga promi dgba
I promocija investicija T gubitak viasni | K
zajednice
1 potvrdaideologije
T promocija zagti|T ekologka ogtelen
1 osiguravanje modela najbolj T uzr ok ragél i gk e
prakse zraka i tla)
. T rast ekologke s/ unigtavanje nas|l
Ekol og kgj poboljganje fiilT stvaranje buke
infragrukture sredi gti ma
T poboljganje el prometna zagugen
infrastrukture i komunikacija
9 urbana transformacija i obnova

Izvor: Allen J., O' Tolle W., Harris R., Mc'Donnell I. (2008): Festival & special event management\zy
& Sons Australia Ltd., Milton, Australia, str. 64.

%0pj v | 8.42015/16): op.cit., str. 45.
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Ekonomski ul i nci sug meknauktoo , j eprv el vaemeil pét s
manifst aci | a. Ek onomsok eu zjed i ului nkkez imulykera | i k om
organi zaci jnj ane kao go sdoobjretricimkaapktpora gaenogtsekmrg. Osim

t oga, brojni autori razmatraju | potencijalr
destinaciju u cjelini.anjza odajia fmpdkjteahjan aco dinn
samo iskustvo manifestacije te post manifestacijsko vrednovanje, rezultirajivipozii

negati vni mapoddincacs anan o, al i [ na nja.jPezghmm@ o bud
i skustvo rtezkid t mo qé i porastom inteemrce@e rzjae nma
informacija i pozitivnih komentara obitelji, prijateljima ili poznanicimtjasanjem lojalnosti

pr e ma enojdvrste thanifestacije i profiliranjem kao gledatelja, razvojem Karijere u
podrul ju mani f eedtrane, inggativnd iskesb . enBngtidza pogljedicu
gubitka interesa za manifestacijama il ne
Socijal ne, ekonomske i ekol ogke toadlkwadtinost i,
mani fest @ci juat jtedlolna poj edjithtati nadgnjeegwlviuna
manifestacija na pojedinca moguo siltuig kao podloga za donogen
turistilke valorizacije manifestacija od str
Naime, osobni dojam pojedinaa manifestacij d o p r i iNamjs stvarmoy poateticijala

mani festacije da se koristi u turizmu I k al
dojam pozitivan, manifestacija ima potencijal za daljnji razvajn a p r ea ukatiko ¢e

dojam negativan, manifestaca g u b i SVOj u eatsreakpgervaiomjtr ait i m
prijetela i erepotjredlja auz eftaikoll obzir da se st
koji posjete manifestaciju razlikuju. Jednagpa potr ogal aepenapiratikae st ac i
nggt o kor i sno,elna koj ankafunkeijm padovolpejaj njihovih rekreativnih
potreba,dold r uga s k upi na emsmatrati losaslom,iegtimulatweom te je za
njih to gubitak vremena | er ne oprimangava p
mani festacija od strand er @o®ltirleibtui hd aivasjep ap rp dt
zadovoljstva dobro utvrdi koj i prof il posj e:

kroz manifestaciju zadovoljili ®je potrebe. S druge strane,ung je i idenificirati profil

posjetitedvja nrkeozjadoivzorlagst vo, kao i razl oge z
olekivanja, te na temelju tih informacija po
'Piv]evil, S. (2015/16): op.cit., str. 46.
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2.5. Turizam festivala

Razvojem turizma dol azi do razvoja I turi zm:
vige iskusniji [ zahtjevniji tako i turi sti
potragnja melLusobno uvjetuju i kmijyveojsaj a.ur .
destinacije moge se stvoriti afirmacijom v
organi ziranjem festivala koji Il maju za <cil]
produgila sezona i atrakedehbmtpodrpsygl hkej o

se objasniti festivali, njihove vrste i kako se festivali nude kao proizvod.

2.5.1.Pojam festivala

Festival. Su javne, temat ske proslave koje
koji ljudima predstavl jaju pril i ku zZa razonodu, d
svakodnevnog iskustvi. Festivali s u postaldi najkarponada komssé ul a

o dr guarvaaz | iolk irenjipapoputvelikih gradova, ali i u manje poznatim mjestima.

Stoga feBvali mogu sl ugi ti k, albi im@atr velikuokoristyl s gr o @jl @i i mi
grada. Mnogobrojni Hrvatski gradovi poput Splita, Pule i Tisna imaju reputaciju festivalske
destinacije zbog svjetski poatih festivala kojima s o mal i ni . Uijevanjar hu r ¢
turizma festivala potrebno je obuhvatiti t
dogalaja u koje spadaju i festivald]

Naslcil je prikazana shema za bolje razumijeve:
odnosno festivala. lznge mogu definiratdi i nitelji Koj i
turizmu dogalaj a. Prethodni osobni dogalaji
povezanost slobodnog vremena i posl acajirazna
potilu kreirafjUe ssreaeldingt as helmemes.e nal azi pr|
stvorenih u turizmu festivala za posjetitel]
predstavlja pfMBhananpej e v ddijiedspoj @ pjslevnipr oc e ¢
subjekata te je definiran ciljevima. l zI|l aznu
kao gto su osobni, drugtveni [ ekonomski . $

dogalanja sl ugi akkajisudefmitap prostrnim eveemeanskianImodelom

B, Richards, Marketing turistilkih atrakcija, festivala i
BGralan D.-LugRadbahl Al , Konkur enitsrt awdti jtau rsil aut] ialj kae Rd g =t ikn a &iajr e ¢
vjesnik, br. 1/2013, str. 27282.

* Ibid, str.272.
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SlikalProcesupr avl j anj a

l zraleno prema: Vel eul il i ¢ destinacijeGkriptalB.isk u ,
Kao i svaka twuristilka ponuda tako
festivala se odnose na:

T fleksibil nost pr avhnjaKestiwalao s mi gl j anj a

PROSTORNI
OBRASCI

PLANIRANJE |
UPRAVLIJANJE
DOGAnAJI MA

-investitori i
organizatori

-ciljevi i snage

-sredstva

-profesionalizam

OSOBNO
PORIJEKLO |
IZBOR
-potrebe,motivi i

gel j e
-posao ili odmor

-utjcaji kulture i
zajednice

PRI RODA | Z
ISKUSTVA TURIZMA
DOGANANJ A

-dogi vl jaj

\ ’ A

4 dogal ag
-smisao povezan s turizmd
dogalaj a

f mogu se

pril agodit.i

T ut j etaavoj zaj@dnice

turizmom dogalaj a

VREMENSKI
OBRASCI

ISHOD | ULI N
-osobni
-socijalni
politilk
-kulturni

-ekonomski
-ambijentalni

USVAJANJE
ZNANJA

18

i politilkim upravljanjem. Prethodni osobni
prostornim modelom. Na modele i procese nastavlja se poveznica politika upravljanja u
turizmu festivala kojis e spaja sa ulaznom tol kom sheme
mod el i dovodi do poticajne tol ke sheme. U
posl ugiti Uu ocjenjivanju uspjegnosti festiva
se stvoriloi progirilo znane o turizmu festival a.

Menadgment t

festiv

odr g

|l okal nom okrugenju



f temogu poslugiti prilikom promocije kultur

S druge strane javl | afosu se i nedostatci fest
1 privremeni karakter,

1 manji festivali su neprofitabilni

f tezagalenje okoliga i bukom.
Prilikom osm gl j anja festivala nedostatci se trebc:
kako bi prednost.i prevl adal e i dovele do usp

2.5.2 Tipizacija festivala

Za bolje razumijevanje festivala potrebno je napraviti njihovu kategorizaciju i grupiranje.

Organi zirani festival. su | esto kategori zir
Prilikom pokretanja festival a azngbithogejstworitc e pl a
osjel aj i gl ekivanj a. Ovo bi trebal o progi me
posjetitel]ji sa iglekivanjem mogu gl edat. n

mogu biti relativho neopipljiva.

Vistef est i val a ibosdmagakiatagprairatuu: g r u

1. Vizualna umjetnost

2. Glazba

3. Literarna

4. Oplenito kulturna
5. Folklorna

6. Sportska

7. Proslave

8. Novonastala tradicijZ.

%B. Ri chards, Marketing turisti | R97PRrotectom Aagreb J7.atr, f esti val a i
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Festivald. sluge za ©pr omov i festimajage usmjerenazmaa , t o
povelanje broja posjetitelja u izvan sezons:
prema prethodno definiranim ciljnim trgigti
nerazmjernim promotivni m azralpargoarnajleumm sik i th zoakdvri

je mogule kreirati iz postojelih programa zt
se vel postojeii program, koji bi se i onak
izl ogbe il osobede maspgmuedst a&Swlej at onanla n na |

mogu ostvariti dodatni publi@t i pridobiti novu publiku.

Tablica 2 Podjela festivala

FESTIVAL

v
RELIGIOUS | CULTURAL | SPORT | BROADCAST | VIRTUAL

v

TEMPORALITY START DATE AND TIME | DURATION SEASON

Izrada premahttp://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/fesstatisticskey-conceptsand-current
practiceshandimok-3-2015en.pdf preuzeto03.07.2017

Festivali se mogu podijeliti prema njihovim primarnim karakteristikama, a to su trajanje i
prostor Kkoji ukl juluje mjesto odrgavanja i
Tablici 2 Festivalske aktivmm s t i mogu biti sastavljene od r a

geografskih lokacija.

Zadaci festivala mogu biti:
1. Prikupljanje sredstava za poseban projekt

2. Prikupljanje sredstava za osobite dobrotvorne svrhe
3. Pokretanje nnavog godi gnjeg zbiva

4. Privlalenje novih trgigta ili trgignih se
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5. Priwédlaé¢gnheoja posjetitelja specificirano

atrakciji

6.Usmjeramnj u pozornosti odrelenoj temi

253.Ut jecaj festivala na turistil|lku destinacij
Za turistilku destinaciju moge se reli da pr
otvoreni sustav koji se nal azi u odnosu s ti
nositeljima ponude proizvodom® Tur i st i | ku destinaciju karakt
Ona mora odgovoriti na preferencije turista,
je kao jedan od | etiri integrirana dijela tu
Turizam kao sustavsat avIl jen je od trgigta, putovanj a,
|l emu se pod turistilkom destinacijom misl.i

skupine posjetitelja, kao i na formukiranje
zadovoljenPKonkir epelnjost turistilke destine
sposobnost menadgmenta turistil|lke destinaci
kombinira izvedene | prirodne el emecpetjee turi
ostvariti dugorol nu konkurentsku prednost n
turistilke organizacije i destinacije mora

kao i menadgment bi FP&onkueijtskagpre@rsa f idtersd g naws tj a&v
uspjegnost posl ovanj a t e j e stoga nugno S
konkurent ske prednost. destinacije S u: pot
strategija. Turi stil ka paokako hi @itfegala nahinovativimost b a | a
ponude i kvalitetu trogkova.

Konkurentska prednost destinacije ostvaruje se i kroz dvije osnovne razine, a to su cjenovna

razina i kvalitativna razn Poj edi ne destinacije snigavaju

pi vi aleli time potencijalne turiste. Dok dru
®B. Richards, Marketing turistilkih atrakcija, festivala i
Gralan D.Lugardiain| Al, Konkur enitsnadti jtau rsil aut] ialj kae Rdig =t| ikn a kiajr e
vjesnik, br. 1/2013, str. 271. ) ;

®¥Gralan D..Lugardiain| Al, Konkur enitsnadti jtau rsil aut] ialj kae Rd g =t| ikn a kiajr e

vjesnik, br. 1/2013, str. 27282.
% bid, str. 273.
40hid, str 274.
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gdje se el ement.i ponude sustavno inoviraju i

vigu razinu z4dovoljenja turista.

Tablica3K|l asi fi kacija organizirani h dogalaja po

KLUTURNE PROSLAVE

o SPORTSKA NATJECANJA
Festivali POSLOVANJE | TRGOVINA
RelmEEit Amaterskal s
Ceremonija nagrada Gledatelj/sudionik
NEMTEEL Rekreacija

Sportske igre ili igre za zabav

Sastanci
Konvencije
Komemoracije Sajmovi
Vjerski doga

OBRAZOVANJE | ZNANOST PRI VATNI DOG
Konferencije Vjienl|l anj a
Seminari Zabave

|l zraleno prema: Konkurentnost turistil-R&® destinaciije,

Turizam festival a predstavl ja nadogradnju

konkurentnosti destmc i j e . Uz pomol komparativnih i k
festivala povelava atraktivnost turistilke
sljedel em: prirodne vrijednost:i il prirodn
lokacija (¢ | j ana trgigta, mol ba za sponzore, vl as
interesa za posjetit el*Kenkurentske pketnosinae ofnsse nao n s Kk i
organizaciju festivala (vodstvo, ujedinjena vizija i ciljevi, integriran, stiatk i pristu
partnerstvo i suradnj a), investiranje (pogor

festivala, nadmetanje za festival), marketing (brendiranje i pozicioniranje, efekiljare

komuni kacije), strul njagdréning ljudskihpdtengjalapkvaditettaiz a m (
inovacija festival a), inteligencija (utjecaj
i oznalavanje dogalaja i ¥fazmigljanje o budu

“Lbid, str. 277.

“Gral an D.iLiuRardiain A., Konkur enitsrt argdti j tau rsil sutl ialj kae Rd g il ikri a &kiajr e ¢
vjesnik, br. 1/2013, str. 279.

4 Ibid, str. 279.
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Tablica4 Utjecajf esti val a na turistil ku destinaciju

Djelovanje organiziranog Pozitivni utjecaji na Negativni utjecaji na
festivala na destinaciju destinaciju destinaciju
Dijeljenje iskustva Drugtvena ot
Revitaliziranje tradicije Manipulacijad r ugt v o
Stvaranje drug Negativan dru
Socijalno i kulturno Vrednovanje dr Neobil no pon
Povel ano sudj el Zlouporaba opojnih sredstava
UvolLenje novih Socijalna dislokacija
Giré&mjeéurol ogki Gubitak udobnosti
Il sticanje oko Uni gtenje piI
Pruganje najbol Zagalenje
Fizil ki i e Povelanje ekol Ometanje bukom
Pobol jgan pr ome Promet ne gu

Urbane preobrazbe i obnove

MelLunar odni Rizik neuspjelog organiziranog

dogalaja

Pobol jgan p Pogregno smjeg

) sredstava
Politil ko i i i
Unaprelenje i Nedostatak odgovornosti
Socijalna kohezija Propagiranje
Razvojadministrativnih Gubitak kontro
sposobnosti zajednice
l zvor: Konkurentnost twuristil|lke de282inacije, Ekonomsk

Navedena tablica 3. vidljivo prikazuje pozitivan i negativan utjecaj organiziranih festivala

koji djeluje u podrulju socijalnog, kulturno

254.1 st r a Hesticketej e

Festicketsje web stranica kojanudi pakete u koje ulaze festivalske ulaznice zajedno s
putovanjem i smjegtajem te drugim dodaci ma Kk
oni su takolLer provodi |l i istragivanje koje

zadovoljstvaiddsi naci je koja najvige posjeluju stan

svijeta.
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Slka2Posj el enost festival a

FESTIVAL GOERS
IN THE REST

OF THE WORLD
HAVE BEENTO A
FESTIVAL ABROAD

Izvor: https://www.festicket.com preuzeto 04.07.2017.

Slika3Vrste smjegtaja

2013 HAS SEEN AN INCREASING NUMBER OF FESTIVAL GOERS
LOOKING FOR MORE THAN JUST CAMPING, OR EVEN GLAMPING BUT
THE UK IS BEHIND THE REST OF THE WORLD...

53

IN 2013

40 %

OF FESTIVAL GOERS IN OF FESTIVAL GOERS
THE REST OF THE WORLD IN THE UK CHOSE
CHOSE TO SLEEP IN AN TO SLEEP IN AN
APARTMENT OR HOTEL. APARTMENT OR HOTEL.
TR TT SRR CHOSE TO SLEEP IN A
LUXURY HOTEL eIy EL

Izvor: https://www.festicket.cofpreuzeto 04.07.2017
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Na slici 2 . je prikazano koliko | judi iz Velike
Britanije i kolikol j u d i iz svijeta posjeiuju festivale
svakih 10 osoba u svijetu njih 4 su posjeti
tim da je njih 61% prisustvovalo barem jednom festivalu, njih 27% barem na dvaléestiva

njih 21% na tr.i [ vige festivala gto prikeé
tile stanovnigtva Veli ke Britanije, na svaki
njihove drgave s ti m daenjjeanom festihalu,28%ma parems u st \

dva festival a i 11% na tri ili vige festival
Uu 2013. godi ni povelan je broj posjetitel]| e
luksuznim hotelimpa sve manje u kampovi ma. Lak 55 %
i zabiru smjegtaj u hotelu ili apart manu, dol
strane posjetitel]ji festivala iz Velike Bri
hatele, njih 40% odabire hotele i apartmgae nj i h 3% | uksuzni smjegt
godi ni dol azi do promjene u trendovima smjeg
platiti vige od 100 funt. po nol i kako bi od

Slika 4 Rezervacije festivalskih paketa

THE UK ARE PLANNERS, BOOKING FAR MORE IN ADVANCE THAN
THOSE ELSEWHERE...

OhLY WHEREAS

10% 1ssaa 25%

"N

BOOKED THEIR BOOKED THEIR
ACCOMMODATION PACKAGE ACCOMMODATION PACKAGE
9 MONTHS IN ADVANCE = OVER9 MONTHS AHEAD
OF THE FESTIVAL! OF THE FESTIVAL!

WHILE WHILE
BOOKED LESS THAN 1 MONTH IN THE UK BOOKED LESS THAN 1
BEFORE THE FESTIVAL MONTH BEFORE THE FESTIVAL

Izvor: https://www.festicket.co preuzeto 04.07.2017.
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Mnogi posjetitel]ji festivala kupuju svoje |

festivala, ovisno o tome koliko brzo se karte prodaju. U Velikoj Britaniji posjetitelji festivala

su u 2013. Godi ni njih 10% rezerviraldi SVoOj
rezervirald@ SV O] paket vi g erezendralo9l miggee grigc i un
festival a i njih 12 % rezerviral o svoj smj e (
U 2013. Godini posjetitelji festivala su vig
li u paketu. Tako je njih 60% kupovaswe posebno dok je njih 20% bilo spremno kupiti sve
u paketu. Takva tendencija se u 2014. Godini
koj i ukl juluje I smjegtaj i ulaznicu gto | e
SlikabFesti val ski turistilKki paket: U postoci ma
HOTEL
60 ii M 3¢
(1]
S A s e e
FESTIVAL SEPARATELY e —

I BUT ]N 2014... I
e

WOULD LIKE TO BUY THEIR FESTIVAL TRIP
‘ ‘ AS PART OF ONE PACKAGE!

Izvor: https://www.festicket.cof preuzeto 04.07.2017.

Posjetitel]ji festivala iz Velike Britanije v
izvany oj i h drgava u kojima give. Pa tako posj e
oko 206 funt. dok prilikom posjeta nekom f e:
oko 575 funti gto je duplo vigeieregotiribggi e
Zzbog toga gto vige moraju izdvajat.i na put o
hrane i pil a. Posjetitelji festivala i pak

potroge oko 300 fiunstei ozdar gnaevkai uf eVsetliivkaolj KkBorji t
izvan svoje drgave ¢gto je dvostruko vige od
da su ipak posjetitel]ji festivala iz Velike

svijeta.
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Slika6Potrognja posjetitelja festival a

HOWMUCH DO THEY SPEND IN
TOTAL GOING TO EACH FESTIVAL?

ON AVERAGE, FESTIVAL GOERS IN THE [l HOME COUNTRY
REST OF THE WORLD SPEND: A ABROND

AT e206
I A A A A A A AL T £

ON AVERAGE, UK FESTIVAL [ HOME COUNTRY
GOERS SPEND: B 2BROAD

‘%
- £3214
T

Izvor: https://www.festicket.co preuzeto 04.07.2017.

Prosjelna potrognja na putovanju paasgletitel
prosjeku iznosi oko 750 eura.

Slika7Dr gave u koje posjetitelji festivala najyv

IN 2013

FESTIVAL GOERS IN THE REST OF THE WORLD WENT:

P 20 2% 19%

UK FESTIVAL GOERS WENT:
21% 19% 12%
CROATIA GERMANY NETHERLANDS

Izvor: https://www.festicket.com preuzeto 04.07.2017.
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Pr ema i st r alestivkatnajtameljp & rfestiaala&oji su bili dostupni Resticket
u u 2014. godi ni , Hrvatska je prvi Il zbor pr
Velike Britanije, njih 21%, te za posjetii iz cijeloga svijeta, njih 22%.

Glazbenifestivali u Hrvatskoj privuku preko 200.000 gostiju iz cijeloga svijeta te se dob
posjetitel jia38kjodnd koja steara trehdove. Njihovi motivi dolaska se
prvenstveno se svode na gl azbu i zabavu, Z i
Tui zam festivala u Hr vat sk o] ostvaruje ©prek

milijardu kuna turistil ke potrognje.

330PLENI TO O OPLI NI TI SNO
3.1. Osnovni zemljopisni podaci

Oplina Tisno smjestikaisskaagppamiujge ) ads joem
otoku, a dijelom na otoku Murteru. Kopneni i
met ara, preko kojeg prelazi podizni most ATiI
2,25% povr gkmiensGieb eqnuspkaon i j ea 20a Qpelliirkw gd g ker a
povezanost s okolnim gradovi ma: Gibeni kom (2
Zadrom (81 km), te blizina | ak tri naci onaln
(36 km) i Paklenica (89 km). lako odvojen, prasto Op i i ne p o SVvojim

karakteristikama i socijalnoj strukturi | ini

Slika8Povr gi na}__ﬂ opline Tisno

Dobra Voda B

Radosinovci

Pakostane L. Stankovci
s
%, - - Cista Velika
Drage "(1;& SHENG) Velim

o) (€65,

/rgada B\
b B Dazlina \ Gacelezi
oy 7 o
U /
V). / /
Murtér, § ___Pirovac / /
{ W\ NG [Dubrava  /
AN / kod Tisna /
\ >\ N7 /)
121 (R N 121 |
\ N /
T Jezer N A
e O
Vodice

Tribunj

Izvor: https://www.google.hr/map&atum posjeta: 05.07.2017.)
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322Prostor i stanovnigtvo

Tablca5Povr gina i naseljenost u opiini Tisno
| me opli Povr dgi na Broj stanovnika Broj stanovnika na km!
Tisno 67,03 3.094 46,16
lzrada prema: Str at egki razvojni program Opl i n2020. Ti sno

http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2006-09/486/strateskirazvojnipgramopcinatisno.pdf ~ (datum
posjeta: 05.07.2017.)

Prostor Opliine obuhvalia 5 naselja:
a) na kopnenom dijelu: Dazlina (45 stanovnika), Dubrava kod Tisi@estaiiovnika)

b) na o priodalnoonndijelu: Tisno (1,288tanovnila), Jezera (886 stanovnika)

Betina (697stanovnika).

Tablica6St anovni gtvo prema naseljima, popis 2011
Oplina Tisno 3,094
Betina 697
Dazlina 45
Dubrava kod Tisna 179
Jezera 886
Tisno 1,287

Izrada prema: Str at egki razvojni program Opl i n2020. Ti sno

http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/20068-09/486/strateskirazvojnipgramopcinatisno.pdf  (datum
posjeta: 05.07.2017.)

Prema zadnjem popisu stanovnigtva, 2011. op
gustola naseljenosti na podrulju opiine je 4
stanovnika nalazi se nmaodr ul ju naselja Tisno (41, 6 %), é
Dazlina (1, 45%) . U strukturi stanovni gtva g@e
na gupanijskoj (50,99%) i na drgavnoj razini
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Grafikon 1Brojst anovni ka u op401hi Tisno od 1921.

4229 4345 4187 4120

3.825 3.808
374
I I I I I | I 3i9 |

1921. 1931. 1948. 1953. 1961. 1971. 1981. 1991. 2001. 2011.

lzrada prema: Str at egki razvojni program Opi i n220. Ti sno
http://www.tisno./upload/clanci/2016/09/201@89-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf (datum
posjeta: 05.07.2017.)

Tijekom razdoblja od 90 godina; od 19210 1 1 . br oj stanovni ka opli
dok se u zadnji h 10 godi n arojastemoviikia pastupito jequ %. N a
1981. godi ni , od kada se broj stanovni ka ni
osim emigraciije nastupio [ denatalitet k o

revitalizacijudona i eg st anovni gtva.

Kao mogadii miagrlacija iz opline mogu se naves
oplina migracijom iz rural nih naselja u ur
propulzivne privredne aktivnosti b)t e g ani uvij et zapogljavanj

zdravsva, odgga i obrazovanja, prometa itd) @tno i poratno starijé

Narodnost stanovnigtva opline Ti sno j e h on
narodnosti. Najbrojniji nakon Hrvata su Srbi
njih93,67% ppada katol il koj vjeroispovijest:i

3.3.Klima

Klimau o pl i feisreddzemsna s izrazito mediteranskim utjecajima na obali i otocima te
negto modi ficirana u unutragnjosti, pod hl ad

podrulje slaBbogagsul eézo age nlgetnmpolovina godinemat s k ¢

karakteriziraju suge i vi soke temperatur e

“Strategki razvojni progr ain2020.ptip:i/wwe.tisfoihguplaad/chaaci/2016/69P606- | j e 2015
09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.(tftum posjeta: 05.07.2017.)
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ci kl onalna aktivnost u zimskom dijelu godin

vremenskimpri kama s bur om i | e§iim kignim razdobl |
3.4. Gospodarstvo

Gospodarsku okosnicu podrulja opiine Tisno

posljedica lokalnih inicijativa, prvenstveno zastupljene u turizmu, ugostiteljstvu, manjoj

proizvodnjiipr uganj u razni h usluga. Gospodar ske dj
na podrulju opline su u prvom redu turizam
potencijal za razvoj i maju trgovina te razne
Grafikon 2Zapos | eni prema zanimanju u oplini Tisn

Rukovatelji . ) . Nepoznato Zakonodavci,

postrojenjima i Vojna zanimanja, o dugnosnici i direktor

strojevima, 0% [ / 5%

industrijski
proizvolald
sastavl jald
6% Znanstvenici,
i ngenij

Tehnil ar
Zanimanja u obrtu i suradnici

pojedinal n\
proizvodniji
13%

Administrativni

Poljoprivrednici, ;

gumar i, ri
8%

Usl ugna i
Zzanimanja
33%

Izrada prema: St r at egKki razvojni program Op | 2080e Ti snc
http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2008-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf (datum
posjeta: 06.07.2017.)

st rat e gki razvojni p r o g20B5m 202G Http:/iwew.tiFnio. briugoadzclanci/204 6/08/2008- | e
09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.(tftum posjeta: 06.07.2017.)

31


http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2016-09-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf
http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2016-09-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf
http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/2016-09-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf

Kako vidimo iz gornjeg grafikona, gl edaj uli
Tisno je zapos]!| en mzanimanjma,wnjihB27nli 33%. Slijedg t\osobek i
zaposlene u obrtu i pojedinal noj proizvodnj i

vojnim zanimanjima, njih 0,30%.
Grafikon 3Zapos!| eni prema djel atnost.i u oplini Ti

Umijetnost, zabavai ~OSst al e uslugne
rekreacija / djelatnosti

Djelatnosti zdravstvene % 3%
zagtite i _socijalne i
0,
4% _\ Poljoprivreda,
Obrazovanje gumar s
5% ribarstvo
Javna uprava i N\ 9%
obrana, obvezno

sqcijalnq : Opskrba vodom,
osiguranie Preralival uklanjanje otpadnih
5% ,
Administrativne i voda, gospodarenje
pomoi ne otpadom te djelatnost
sanacije o

djelatnosti
3% 3%
Strul ne,
tehnil| ke
2%
Di I Trgovina na veliko i
) . ) ) ] € _at n_ost ) @ Ndald popravak
Financijske djelatnost smjpegtaja t P hofofifi volila i
i djelatnosti osiguranja uslugi vanj g B S e T
2% AL 17%
Pfi}evcizi skl adi gtenje
6%
Izrada prema: St r ategki razvojni program Opiin220. Ti sno

http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/26068-09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.pdf (datum
posjeta: 05.07.2017.)

Gl edaj ul i zaposl ene prema podrulju zaposl enc
smjegtaja te pr iamrnghr@a@0 iliil9,90%.ISlijedd itvzapogleai u trgovini

na veliko i mal o, njih 16, 22%. Naj manj i bro
djel atnost. kul anstava kao poslodavca, njih

podr ul j e neketmihama gaje e zaposleno 0,30% osoba.
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3.5Valorizacijatur i sti | ki h resursa i atrakcij a

35.lPrirodna bagtina

Park prirode Vransko jezeroj e pri mjer gotovo netaknutih pr
sa izvorima pitke wvwepceceitie |podrtul jie booemrjnmil h
priobalje 1999. godine proglageno je parkom
jezero u Hrvatskoj. Jedan manji dio tog ©po
Dominantna karakteristika Parkae p os e b ni ornitol ogki rezerva:
veli kog trgliaka na SZ dijelu jezera kao ri|j
i zuzetne znanstvene i ekol ogke vrijednost:i

isuvayni h ornitologkih podrulja u*Europi (Il mpo

Slika 9 Park prirode Vransg Jezero

PRI RODE
g!?ﬁlg T'gLoﬁK‘Ie REZERVAT

: VRANSKO JEZERO _*

‘ UCNA STAZA
PTICE VRAN‘CKOG JEZERA §

T LR R - = "\‘ e
Izvor: http://apartmentsnoreta.com/hr/vrantake/( posj el eno: 06.07.2017.)

Neke od posebnost. Par k a Su: najvel e j eze
mediteranskom dijelu Hr vat ske, posebni or ni
ugrogeni h na Europskoj r azgiennii,h sntaa nn ajctieo nsael dn
najvela gnijezdeia populacija Malog vranca L
Hr vat skoj za Laplju dangubu, Vel i ku bijelu
obitavanje vrsta ukljoailienvhstahanyYy8naoanpiaok:t
spot 0 p ord wvelika raenolikost ornitofaune (251 vrsta, 102 vrste gnjezdarica), broj

vodarica na zimovanju preko 100.000 jedinki,

godina prije Krista).

“Ssrate gki razvojni pr ogr ain2020.ptth:#wee.tisdoihguplead/ctanci/2016/092608-1 j e 2015 .
09/486/strateskirazvojnipgpamopcinatisno.pdidatum posjeta: 06.07.2017.)
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35.2Kulturnop ovi jesna bagtina

a) Materijalna kulturna bagtina

1. Kompl eks antil ke, starokrglanske [ sred
Martinana lvinju -1 st ragi vanja antil kog i starokrgi an
na |lvinju rezultiral:i su pronalaskom ostat a
bazilike iz druge polovice 5. stoljela.

2. Ostatci villae rusticae naPal i pol j u, P u n-tnalaze seisu U sklbpun a ma
aut okampa. Do sada je istragen jedan dio vil
3. Tignj asskiri monots t u Tisnom koji spaja ot ¢

poletkom 1868stgbidéeha, zamlPenjen je pokretni
puta renoviran. Nekada se most ot v.arNaao |teajki ca
prometala bilisumagar ci koj i Ssu se | esto bojali prol

more. Owj most je jedina poveznica otoka Murtera s kopnom.

4 . Gupna cr kuvTesnorBev s a P u §dave n A6 . stoljelu, te o
stoljelu u baroknom stilu. Naj posebniji di o
koji je jedinstvenuEuragp j er j e uni katno oblogen srebrom

izl ogbama diljem svijeta.

5. TignjanbkTi spad aje se tijekom 18. stoljela
je 1z tog vremena ostalo tel jlil @allmi. (Ne&.es to.
Banchett.i (18.st.), kula obitelji Kal eb (19
nNj oj je danas smjegtena wuprava Opliine Tisno

|l jekarna) . N e d a evipretvojereu baroknipavki | | e Megt r

6. Crkva sv. Roka-n al a z i se na obalnom dijelu nazvano
Za ovu crkvu vegu se 2 dva zavjetna dana: p
zavjetni dan 27 .1694.igqdiad prestada hdrati Guga ual'isnomd)a n | e

7. Crkva sv. Andrije (10mx6,30m)-s agr alena je 1606. godi ne.

brdu s jugne strane otolnog dijela njesta.
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Alborghetti Dilettante izZ1878. godinelmovinu ove crkve oduzela je francuska viada 1809.

godine. Crkva je obnovljena i renoviran joj je kfdv.

Tablica7Ar heol ogki spomeni ci i registrirani spon

ARHEOLOGKI SPOMEN REGISTRIRANI POJ EDI NALN
SPOMENICI KULTURE

1. Gradina Betina . Crkva sv. Frané Betina

2. Gradina ZibongaDazlina . Crkva sv. Nikold Jezera
3. Mui | aDaxlinaj enac
4. PalbBepnal j e

5. Podjasenovaic Jezera

. Crkva sv. Konstancija Jezera

. Crkva sv. Rok&Jezera

. Crkva sv. Ivana Trogirskdglezera
6. Sustipan . Crkva Gospe od ZdravljaJezera
. Crkva sv. Nikolg Jezera

. Crkva sv. Duhi Tisno

. Crkva sv. Rok& Tisno

10. Dazlinai Dazlina 10. Crkva sv. Andrijé Tisno

7. Jazing Tisno

8. Puntica Tisno

© 00 N oo o1 A W N PP

9. Crkva sv. Martina Ivinj

11. Crkva Gospe od Karavdjarisno

12. Zgrada opline Tis
13. KulaiTsaonchet ti
14. KulidisnGel pi

15. Kul a iATistoor ghet t i
16. Kul @ekana)hEsna

17. Kul @aTi€bratov

18. Vila Mazzurd Tisno

19. Ljetnikovac Banchetii Tisno- Rastovice
20. Crkva sv. Martind Ivinj

21. Crkva sv. llijg Dazlina

Izrada prema: Str at egki razvojni program Opl i n2020. Ti sno
http://www.tisno.hr/upload/clanci/2016/09/20068-09/486/strateskirazvojnipgramopcinatisno.pdf  (datum
posjeta: 05.07.2017.)

b)Nematerijalna kulturna bagtina

Betinsko umijele gradnje gajete, | eut a, rib
Tradicija betinske brodogradnj e batinsdardwena dat i r
brodogradnja je najstarija.

“'strategki razvojni progr ain2020 pith:#wwe.tisfoihguplas/clanei/2046609/20669-1 j e 2015 .
09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.@tum posjeta: 06.07.2017.)
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3.5.3Manifestacije

Svake godine u oplilini Tisno organiziraju se
Gtovanje Gosp&kopd Kar awpjodelo je u Iltaliij:i
talijanske obitelji tijekom 17. i 18.stl j el a iz okolice Bergama d
doseljenim obiteljima bila je i obitel] Gel g
sliku te sagradila malu kapelicu na brdu Bro
natpisom: "Mnog ci jenjena slika sa nekim | udesi ma
gdje se ukazala 1432. na 26. svibnja i ul i ni

dan, svake godine na 26. svibnja, u Tisnome se slavi blagdan Gospe od Karavaja na koji
hodo| aste vjernici iz gupa svih susjednih gup

MelLunarodna fekaazovarzavmelunarodnu utr ku ma
godine odrgava na wad&isnbrme®Vofeans i tgrug un oA R ueddiama "o d
najatraktivnijinljetnih sportskez abavni h dogal anj ak nnian sgkaeed rgulpjaun
Ot kad su organizatori okupljeni u wudruzi AT
ukl juliti turiste, ovaj dogalaj posbgam je pr
cijelog dogalaja se sastoji od bogate ugost
kulturno umjetnil|lkih drugtava ovog kraja te
gt o promovira magar ce, spagaval rdalmatnsklb or av a

givotinju.

Igre na korentu j e nazi v za -sportgkad: karaktera,akbjiasg svake godine
odrgava u tjesnacu pored tignjanskog pokret

struje korenat u tjesnaogpaigmellul ot phiai g o
uUu mnhogim igrama koje se organiziraju unutar
ekipa "Kopno" sastavljena od natjecatelja ko
od onih koji prebivaju na oton o j strani mj est a, natijosi] u se

brzine i snage na moru.

Ono po | emu je Tisno postalo poznato zadnji
prostoru cijele Europe | e o GardpraMusicFestivalg e st i v e
na koj i dol aze | jubitel]ji el ektronske gl azhb
festival el ektronske gl azb e-tugodinulzaredant Sv& je | 0 b
pol el o 2006. kada | e ourZgdaus oka 300 posgjetitdlja. Ov®ger d e n
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jedan od najboljih boutique festival a, koj i

lokacije na moru, politike u kojoj su svi jednaki i neNi® prostora®

TakolLer svake godine, p o svweedlneor il,] edjielojreg alnii kza
predstave za djecu, smotre betinskih obil aja

36Tur i spgonutlakmot r agnj a

Za potrebe prikaza turistilke potr adpespjoe u o0 |
podaci Koj i vy® odn@paseositokl mjleista Tisnoga kc
Festival a, mj esto S naj vi ge broj a stanovn
reprezentativan prikaz za cijelu oplinu.
Tablica8Dol asci i nolenja stopini miuiptriddordedi-i h t ur
2016. )

Dolasci Nol enj a

ukupno d o mal stranih ukupno d o mal stranih

turista turista turista turista
2011. 21.486 4.291 17.195 198.540 47.362 151.178
2012. 24.471 3.427 21.044 209.740 37.728 172.012

2013. 26.426 3.290 23.136 214.143 33.991 180.152
2014. 27.429 3.382 24.047 215.763 33.341 182.422
2015. 28.289 3.354 24.935 223.694 31.260 192.434
2016. 28.348 2.525 25.823 191.741 17.396 174.345

Izrada premas t a t paldciT40KTisno

Grafikon 4Dol asci i nolenja turi st a-2016.godiei ni Ti sn
300000
250000
200000
150000 Nol er
100000 Dolasci
50000
0

2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.

Izrada prema: podaci TZO Tisho

S rate gki razvojni pr ogr ain2020.ptth:#wee.tisdoihguplead/ctanci/2016/092608-1 j e 2015 .
09/486/strateskirazvojniprogramopcinatisno.@tum posjeta: 06.07.2017.)
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Izrada prema: podaci TZO Tisno

Tablica9Turi stil ki
objekta u Tisnome u 2016. god|n|

Vrsta objekta
ukupno
Objekti u
domal

Kampow 6.287

| Hoteli PGS

Ostali ugostiteljski
objekti z

1.838

Izrada prema: podaci TZO Tisno

p Graflkon 6Tur i sti | ki

= Strani
E52Y/

2014. 2015. 2016.

promet ¢
Tisnome u 2016. godini

15000
10000
0 : .
Objekti u Hoteli Kampovi Ostalo
domal i nstvu

Izrada prema: podaci TZO Tisno

Tablica 10 Sezonalnost po mjesecima Grafikon 7 Sezonalnost po mjesecima u Tisnome u

u Tisnome u 2016. godini

Broj turista

—
—
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| 2016/05) R R T
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Izrada prema: podadizO Tlsno
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Izrada prema: podaci TZO Tisno
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TablicallTop 10 drgava s najvelim brojem posjeti

Dr gava Dolasci
Nj emal k a 5.139
Ujedinjena Kraljevina 5.367
Hrvatska 2.525
Austrija 2.107
Slovenija 1.806
Nizozemska 1.657
Italija 1.473
Legka 1.059
Poljska 1.143
Belgija 922

Izrada prema: podaci TZO Tisno

4STANJE | MOGULNOSTI MANI FESTAIGNOME THE GARDE
4.1. Nastanakmanifestacije The Garden

Otkad je The Garden Festival nastao u 2006
naji glekivanijih dogalaja |jeta privlaleli

neol|l ekivano ki gnloo vnrairjuegmet inimaegi dspj eat mosf er

Dobra rijel o festivalu progirila se brzino
gireli se od nekoliko stotina u 2006. , pr ek
To niti mes tlogdi sjaeno mekol i ko festivala na s

bendove +w#gievkoi iDpredstavljaju razne gl azber
u |listom Jadranskom moru, odmaraju se na Kkr

pod zvijezdama.

Unat ol k o p®tv e h ponjgiimlja organizatori sudol ul i | i saluvati
festival sku vibru ogranilavajuli kapdwai tet p
provod. Ipak, dabb mo gu i i lui dfae srtaisv ael, produgill i Su ga

Double Whammy dupla poslastica.

2012, godine The Garden festival se sel:i u
priTiusno je sa svojim prekrasnim privatnim
posjetitelje koji svake godine stigu u sve

smjestio na pol a put a i zmelLu Splitske [ Z
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ni s k tnb avibreske kompanije popuRyanaira, Easyjeta ili German Wingsa kojide
|l etove iz <cijele Europe pol pkyalppumdol prak
posjetitelje.

Zbog mnogtva predivnih q tblzikeanacwnalin eparkovahi z a |
parkova prirodeteni r noi e okolnih mjesta, velina |judi
stignu smjestiti prije i odmor i ti poslije f

okruguj u.

iThe Garden Festriwsalz g eTipsorka-lemiums Kk enlt (eu @B b e s
osigurald] [ brojni jeftini l etovi . Zbog nj e
mjestu destinacija koje se moraju posjetiti
Samo paoodigne @stvareno ,j d si®@ktniuoulijae madlirerkjtaod

Tisno Filip Henjak®

ATi sno zahvalijujulid The Garden Festivalu i

stoji uz bok velikim svjUWarngk sensjajmouprodagita | Ki m
zahval jujuldi festivalima dobivamo sjajnu pr
platitio, istaknuojel van Kl arin, na&lelnik opiine Tisno.

The Garden Festival ka@dan od prvih festivala elektronske glazbe naatskoj obali i
dogalaj Koj i je inspirirao cij e2lb gédmesrai val s
jubilarnud e s et u gatij@ svgiendaljnje putovanjeastaviokao ambasador za lokaciju

The Garden Tisnomastavljagp r i v I al i t i ipiometee nd lokaajl ta ¢siguravati

odmor s glazbenom pozadinom tijekom ljetnih mjeseci.

42.0sni val

Nick Colganne k adagnj i producent sl avrd40rs&ojpmegee s k u
neko vrijeme i nastupa@004. godineo d | ul i o se dosel i ti u Zadar

od najatraktivnijih ljetnih party destinacija na Mediteranu.

9 Festival. hr})ttp:/lfestival.hr/theuardenfestival-zavrsavasvoiumisiiu-&loveinternationalkreceu-novuavanturu/
(posjeleno: 08.07.2017.)
®'bid. (posjeieno: 08.07.2017.)
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Nick je sa svojom suprugor@harlotte na vi soki m z,iudovijeanoma dijdluv r L a v e
gradaZadra, stvorio The Garden lounge bBar i restoranna prekrasnoj lokaciji uz sjajnu

gl azbu, hsuialanas jedno puajdaremljivijih mjesta u regiji.

Nickov uspjeh ni jtesuons seahratiitasnioi Hotetai Pjnig ko se nalazi

u Petrl]l ani ma, nZadrapgnr mj e d t o g @nostodre polustdkicop ¢ i

je godinama spavao. Nick je otkripredivan kompleks iz #h godina, lociran usred
poluotoka pokrivenog borovom gumom, s nolni i
na otvorenom i kte j& smattao da gertmeaino mpeestopzd iahgiibutik

f est i val renodrdtltajdrostar, kpnektirati ljude koji su godinamklupskoj glazbi

i organizirati prvi The Garden Festival 20@®dine.

Nakon okonlanja projektt® Gobdi Gar dé&lncke<Cbi gal
podrulje djelovanja kao ambasador ogai \ ajkalcii

vlastitu pivovaru u Zagrebu.
4.3.S a d r nganifpstacije The Garden
The Garden Resort

The Garden Resor t Tismama etgkt Blurterd @ | nui jmg ersd upodr ul
Rastovad apartmanskog naselja HostiRrostor festivala je idealan jer posjetiteljima nudi

blizinu centra mjesuamira 2bk@al nawmulsd mantvini g
kl asi |l nog haodemjja itlaixi kaurs!| uga, do Resorta
organiziranim vlakilem.

U svojoj ponudi Resort nudi:

Apartmansko naselje

Unutar samog mjesta odrgavanja festival a, na
80-ak klimatiziranihapathana sa bal koni ma il terasama sa
posjetitelja.

Luksuzni Butique kamp

Nasamomdésti valu postavljen je kamp sa 100% pa
gatorigmat.orSivivel i | vemiator® fasvigi? afo @ dr ¢ ul e krevet

protivkomar ac a, zasebnu svlalionicu i trijem.
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DIY kamp
Podrulje Resorta u kojem su gosti koriste :

| deal na opcija za one koji gel e ug tosalihi t i j €

smjegtajnih kapaciteta.

Tiki bar & Beach stage

Beach stage je smjegten odmah uz mor e, a po

gl azbu koj-evispatskeklasgu DJ

Main stage
Gl avna bina je postavl j eleniom,w sagmondaentri festisap ar k a

udaljena samo tren od obale.

East stage
Manji stage skriven melLu zredrealidmmjm .nud.i mnog

Argonaut
Brod Argonaut ima svoj vlastiti vez u zaljevu koji osigurava ukrcaj i sudjelovanje na zabavi

na brodu i to | ak 2 puta dnevno.

Slika 10 Stilizirana mapa The Garden Resorta u Tisnome

MAIN STAGE

Izvor: http://www.watchthegardengrow.eu/thardentisno( posj el eno: 08.07.2017.)
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U 2017. godini The Garden Respre  d osedain fesiivala:
Love International (28.06-05.07.)i festival koji jenaslijedioThe Garden Festivalrvi je od
sedam festivala koji se odrgavaju u Tisnome

osvojio nagradu za najbolju festivalsku zabavu na brodu prema Clubbing Croatia.

Beas, Beer & Boogaloo(13.07:17.07)ido gi vl j ava svoju premijeru
Produkcija festivala pripada The Gardete The Craig Charles Funk and Soul Glub

Suncebeat §19.07-26.07) i dobitnik nagrade za najbolji disco & housstival u Hrvatskoj
u 2016. godini prema Clubbing Croatia. Svake godine okuplja velika imena klubske scene te

je postao miljenik melLu posjetitelji ma.

Soundwave(27.07-31.07) i ovaj hip-hop, reggae, jazz, funk & disco, brokkeat, drum

& bass festival iz godine u godinu zabavlja posjetitelle na 3 pozornice. Organizator
Soundwavef est i vala takolLer je zaslugan i 7Tza | e
Outlook festival i Dimensions festival u Puli

Defected Croatia(10.08:15.08)i vr al a se drugu godinu za red

izvolLal i ma i pl esnom glazbom nastavlja oduge

The Lost Disco(17.08:20.08)i Gk ot s Kk i festival Koj i se po p

Ti snome koj a furka soath balearighousaand discea

Dekmantel Selectorg24.08:28.08)i | egendar ni Ni zozemsKki festiv
drugu godinu za redom i dovodi svjetski pozn
Svaki festival je ove godine pokazdeudpiljodi s v o ¢

pretvaraju svoj dolack na f est i v al Nick Colganddorgenijni | oodknaocri.j e
Garden Resort izjavio je za portal Festivalf®| ek uj e mb2 ® ki slbi a posj e
OV oOj sezoni, a uz vel pdzsuhbost®iscokofeg drgarsziragi i ma n
promotor.i iz Gkotske, te Beat s, Beer and Boo
te craft pivo, a radimo ga u suradnji s Craig Charlesom, poznatim iz serije Crveni patuljak.

Uz sudj el ov an yaee TheaGareen 8reveery koju yodimo u Zagrebu, pozvali

smo vige od deset melLunarodni h pivovara da s

one iz Ujedinjenog Kraljevstyva, Nj emal ke i1
procesiipo Ts nom nastupit e Hot 8 Brass Band iz
ukl juliti gto viige | okalnog stanovnigtva
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Prodaja ulaznica za festivale ide odlilno,

porastu usporelujuli Prionpbrice, Bekmastel Baleotayd festival g o d |
kojeg organiziraju Nizozemci rasprodan | e
Hostinom za jog tri godi ne, te planiramo i n
sljedeliu sezonu. iOvie maodeékel agekdjmoodragi vost
plastilnih | aga na | okaciji. Razvijamo ponuc
i mat i korporativni dogalaj dadd@®0j ¢ aGal gan |
cijeloj sezormwia momdde nii sskombudgetri h | etova i

Barbarella's disco

Ovaj predivan disko klub na otvorenome smijestio se u uvali Prasikgestu Pirovac, samo

nekoli ko minuta vogng euod@i sSThemeGar@smi VvRaelsior ft
posjetiteljima prugit:.i nezaboravan dogi vl | aj
omet anj a | okal nog st an owon bdydzivrasplesaBet gogtea doo s i ¢
Barbarella'"s disco nakon zawrgetka progr ama

Garden Get Together turneje

The Garden Get Togetheges naziv zaorganizirane zabaweiljem cijele Europekao uvertira

za nadol azelu | j at fhe GasderzResan u Tisname3vad. ajng pol el
kao ideja da se posijetitelji festivala ujedine s prijateljima koje su upoznali prethodnih godina,

a ubrzo je postala turneja koja okuplja sve koji dijele uzajamnu ljubamgprenderground

klupskoj glazbi teposjetitelje koji suv e posjetili The Garden Festivali mu setek g e | e

pri kljuliti

The Garden loungeZadar

Nakon revitalizacije zapugtenog vrta zatvor

godine nastao je Garden bar. Otkad je ovaj prostor uskrsnuo, The Gaudge Zadar je

postao najdragi dodatak noinom ¢gi vodalenei kul't
pokazuje znakove starenja, ovaj prekrasni pr
ugivanje i zabavu.

51 Festival.hrhttp://festival.hr/ljeteu-gardenresortuuz-7-f est i val a/ (posj el eno: 08.08.2017.)
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Smjegtena na dal mati nsko]j obali, otvorena te

i luku, te prugakamasuhca ku za ugivanje u z

Odlilna ponuda vina, koktela i svjegih sokov
j e pivom razni h .Psnavana je patirersteo s iArt gfawy koji poraudu

zasniva na sirovim jelima, koja se pripremhaje z kuhanj a i od.*®samo svj e
The Garden brewery

Najnoviji projekt Nicka Colgana smjestio sea Gi t nj aku, u i stolnom
industrijskom centru gradgdje je otvorio pivovaru u kojoj proizvodi vlastito zanatsko pivo,

ali i pivnicu u kojoj posjetitelji mogu degustirati njegov rad. The Garden zanatsko pivo
prodaje se u The Garden Resorm Tisnome, u The Garden lourges Zadru, ali i u mnogim

pubovima diljem Hrvatske i Europe.

Na pitanje | asopi sa GITbhebGarsen testivala Klitkgegdgovorio:u mi r o
AGlIl avni je razlog gto sam se htio posvetiti
S nelime stat.i kad je najbolje ild9@ kad proj e

To je bila vegha oceploukagi Karebaju dobro odl
prekid profesional ne okagodienre .u MEiLuma@nmm ipmalgi

Garden festival je bio samo jedan od nji h. (
lipnjapp sve do sredine rujna il:@ puni h 77 dan
dogalLanj a. To je mjesto za odmor uz muzi ku.
cijelog svijeta, | judi u dobi od uld&®& dmz30 |gd
dobi . A i ma i gostiju koji vel deset godina
Festival. oni su danas deset godina stariji,

djecu. A mi rastemo iz godine u godinu. Godinama radimazbgnoj industriji i u njoj
pl aniram ostati. MeLut i m, pivovara je prvi f

nema izravne veze s glazbom. Ovosusvedowada@ e bi |l e usfugne dj el at

52\Watch Garden grovittp://www.watchthegardengrow.eu/hrv/igardeadar posj el eno 08. 07.2017.)
53Globus.hrhttp://www.iutarnii.hr/qlobus/novbothvathrvatskoabritancanick—colqanqudn&zitniakucezatri-mieseca
biti-najveselijacraft-pivovarau-hrvatskojquot/26578/ posj el eno: 08. 07.2017.)
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44Ul oga mani f est aci j gponude #estigacijenaan j pur itnujrei rsut id okges
AThe Gardeni

Nakon gto su detaljno razralene karakteristi
zakl juliti kako |Je wuloga manifestacija u kr
velika. Manifestagie se wubrajaju melLu osnovne el emenit
privlale turiste da posjete tu odrelenu des

destinacijama izgleda ovako:

Slika 11 Iskustva u destinacijama

— Attractions
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md IMmage and Charact

experiences offered are shaped

— Price

Izvor: A Practical Guide to Tourism Destination Management, UNWTO, 2007, str 13.

Dakl e, mani festaciije s e uvr gt av apowjesnime L u a
spomeni ci ma, prirodnim | jepotama, gal er i j amae
vilo razvijenu turistilku ponudu, melLut i m, a k
melunarodnoj razini, onda ta destinacija nel

kapacitete. Promocija je jedampoodebhpuluhiolgi f

br o] i zvora i nov| anih sredstava kako bi S
Promocija se obavlja putem medija, oglagavan
Mogda ni mi u Ti snome, pa Vvjerojatno ini u H
koli ko se nevjerojatnim | ini gt o se u-Londor
Tisnoo. Ako zanemari mo zaradu koja se ostva
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Tisno, s tisulu stanovni ka, p aiddunalparty.@sirepozna
toga, uspj el sSsmo spojiti nage tradicional ne
gto se |inilo gekdojend| eleni ler &prmt‘mé mTi sno

Mani festacije mo g u biti Ukt pudpearatuor makielti
agencij a, bilo da se radi o mani festaciij.i u
kreiran i1l O organiziranju puta u neku dru
mani festaciiji. Kadajedi aodgegiaket | ambratit mgngt
pri k!l adni uslugay rodntisad treba se stvoriti poslovna veza sa voditeljima
mani festacije ili1 drugim subjektima koji [ e
prodaj na ci j en amankkojpmovagiti priaviatgivia koasnieégnmde na kraju,
ranije spomenuta bitna ,falaimanjfestacije«amgecdiopnjega.p ak et
Taj proces u konalnici rezul tira i promoci j
d ol as kegrroja pobjetiteiaNa pri mj eru dogalaja The Gar ¢
putovanja koja ukljuluju zrakoplovne karte,
Ovaj je rad velim dijelom bio usmjeren na f¢
pri vl arliesntjau u udestinacije u kojima se ti fes
privlale jako velik broj ml adi h posjetitelja
su dogl i u odrelenu zemlju i tuddestnadijum @ezinef u de
stanovni ke i otkrivaju gto sve ta destinaci]
ponuda i usl uga. Zemlja moge i mat.i veli k br
meLlLut i m, ako one promaitane d organiZirgne, durizdno ibprirmdi od

mani festacija te zemlje (e stagnirati. Kako
mar keting i promocija manifestacija odrelLene
turi st i | klmemrpzeojududzima te destinacije.

TakolLer, slika koju turist.i dobivaju o dest|
jer pri povratku s putovanja oni prepril avalj
primjeru stvaraju dojamodesérci ji te ovisno je |i on dobar
u destinaciji.

* Slobodna Dalmacijehttp://slobodnadalmacija.hr/scena/showbizz/clanak/id/198052/gmjmklamasto-na-plakatimau-
londonupisegarden-tisno (pristupljeno 13.09.2017.)
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55 ZAKLJUL AK

Kulturne manifestaciije, tolnije festivali k ¢
turista a samim time i n a pmihoptbblgine s kogma see z o n e
suolava turizam u Hrvatskoj. S obzirom na t
odredigta festivalskog turi zma, potencij al
neupitan. Razvoj festi val snkao gp otdwrziezzma | tkaj i ri
pl od institucionalne strategije, pl ana mini .
vel domaiih i stranih privatnih poduzetnika

Hr vat ske turissvadjlikne a@rageemdinzacei j skim vjegtin
turistilke ponude. oni na temelju tih festi
ostvaruju. Poslovni model glazbefestivalskog turizma dokazan je i priznat u cijelom
svietute gatakvogpougavaj u kopirat. druge turistilke
vrijeme profilirale, no u njoj vide priliku za uspjeh. Festivali, a posebno oni glazbeni, imaju
direktan wutjecaj na | okalnu zajednicu na n.

kupljenih karata.

U radu je potvrlLena hipoteza rada turizma f

turistilke ponude pomoliu kojih se ostvaruju
je veoma vagno i pri hodigamiimor hasmi ¥ &lsd.i v KI
stvoriti | oj al nost posjetitelja i ol ekivat.i
odrgavanja festivala ima medijsko oglagavan
posjetitelju. Ti j ekotm voadirag aw aHfj aatpok ejdi mno ha
broju dolazaka i n o The IGarden Fedtivajaclisrmmeu o e gav & ej

povelanj e u ther o§ar plotlramgrkjaa p®Bj ehat d0j0a@ poo
TakolLer, trajangleo frestivadanasegtpovebvel i ke p

posjetitelja popeo na 20 tisula.

Vagno je naglasiti vagnost istragivanja fesHi
kvalitetnih informacija koje momgiud gpao sd argjtiitn ¢
poputFesticketsa.

U Dalmaciisvako &émistod ima svoju ribarsku fegt.
utrku. MelLut i m, utrka magaraca mogda moge ne
odredi gt u, al i rpdi j enljie psoilgaur BEar onpeel ,e kao
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Mani festacije i takva dogalanj a, te festiva
melu njima nali one koje imaju potencijal

nadograditi dodanom vrijedgol u .
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SAGETAK

Turizam je jedna od najprofitabilnijih
destinacije. Kr oz kvalitetnu turistilku
turistilku ponudu utjele brojni | ipmb e nliecmu
vagnu ulogu ima potragnja koja definira
zahtjevniji svaka destinacija nastoji di

svijeta su wuvidjele da t umpaodasaivandestieasije. Festavdlia

su javne, tematske proslave koje se odrgavaj
u promjeni i midga destinaciju kroz kval:.
vanjske i unutarnje faktore kako i se gto kvalitetnije s mi
festivala.

Kl'julne rijeli: turizam, turizam festival

SUMMARY

Tourism is one of the most profitable branch in the world which affétseconomic

development of the destination. Through quality tourist offer increases the attractiveness of

the destination. There are many factors which has impact on tourist offer such as government,

demand and association. Demand has big role becadsgniés offer. Since the tourists are

more experienced and more demanding each destination seeks to diversify its products.

Consequently governments around the world have realized that tourism festival positively

affect the economy of the destination. tikeds are public, themed celebrations that take place

mostly on an annual basis. They can be used to change the image of the destination through

guality organization of the same. Therefore, it is necessary to analyze the internal and external

factors in oder to come up with the best possible strategy for development of tourism
festivals.

Keywords: tourism, festivals, festivals, tourist offer, organizations, destinations
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