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1. UvOD

Suvremeni gosti traze prirodu i Zele biti u kontaktu s njom, $to je jedan od bitnih razloga zasto
dolaze u Hrvatsku, a zaobilaze preizgradene destinacije u nekim drugim zemljama. Kako se
nasa zemlja sve viSe u svijetu predstavlja kao zemlja zdrave, mediteranske kuhinje, u zelji
Sirenja saznanja o gastronomskoj vaznosti i ljekovitosti maslina i maslinova ulja, te poticanja
gastronomskih kreacija na temelju autohtonih resursa, potrebno je stalno izmjenjivati iskustva
0 gastronomskoj iskoristivosti maslina te na taj nacin doprinijeti struci i kvalitetnijoj

gastronomskoj ponudi u ugostiteljskim objektima prehrane.

Konkretno, $to se tice maslinovog ulja i njegove primjene u gastronomiji, osnovni bi pristup
trebala biti kvaliteta ulja i mastovitost njegove primjene. Restorani koji drze do svog ugleda,
posebnosti i razli¢itosti u svoje ugostiteljske objekte moraju maslinovo ulje, uz vinsku kartu,

staviti na pijedestal koji ono, kao kvalitetan proizvod zasluZuje.

Potrebno je tiskati broSure putem kojih ¢éemo upoznati gosta s ekstra djevi¢anskim
maslinovim uljem, njegovim organoleptickim i fizikalno kemijskim svojstvima te
zemljopisnim podru¢jima u kojima se proizvode ulja s oznakom podrijetla. Upoznati ekstra
djevicansko maslinovo ulje znaci otkriti nasu povijest, kulturu i obicaje. Potrebno je saditi
maslinu ¢iji bi zakupci bili gosti, koji onda mogu svake godine doc¢i ubrati plodove ili uzeti

vino ili maslinovo ulje s te loze ili masline, te na taj nacin produziti sezonu.

Poljoprivreda, pa tako i maslinarstvo trazi ¢vrstu povezanost s turizmom. Ona stvara novu
vrijednost koju treba kvalitetno oplemeniti i kroz turizam naplatiti. Treba nam turizam koji ¢e
tro$iti hrvatski proizvod. Za povecanje preradivackih kapaciteta za $to brzu preradu, a time i
dobivanje ekstra djevi¢anskog ulja, te povecanje proizvodnju ulja i to ekoloskog, stavljajuéi
na proizvod posebnu marku RH, treba iskorisititi Program kreditiranja obnove postojecih i
podizanja novih nasada, kojeg je nositelj Hrvatska banka za obnovu i razvitak, i spojiti ovu
granu s turizmom. EkoloSki proizvedeno maslinovo ulje sa svom ostalom ekoloski
proizvedenom hranom mora se ukljuciti u hrvatsku turisti¢cku ponudu i stvara se prednost pred
drugima. U nadi ostaje se da ¢e maslinarstvo dosti¢i takvo mjesto u naSem gospodarstvu
kakvo mu objektivno i pripada, i da ¢e postati jedan od zastitnih znakova po kome ¢e biti

prepoznatljiv i u svijetu.

U kontekstu proizvodnje ekoloski ¢iste i nezagadene hrane mozemo ponuditi puno vise nego

mnoge zemlje Mediterana. Naglasava se maslinarstvo u kojem imamo stoljetnu tradiciju te se
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idealno nadopunjuje s turistickim gospodarstvom. Prestankom turisticke sezone koja usprkos
nasim Zeljama jo$ uvijek nedovoljno traje, dolazi do oslobadanja viska radne snage, koja je
neophodna u maslinarskoj proizvodnji. Dakle, maslinarstvo je podru¢je u kojem se moze
znacajno napredovati i afirmirati autohtonu kvalitetu maslinova ulja kao ljekovitog

prehrambenog artikla.

Nositelji ovog razvoja su obiteljska poljoprivredna gospodarstva, na kojima osim
poljoprivrednih djelatnosti, se mogu ponuditi usluge poput kusanja maslinovog ulja. Dodatne
usluge poput kusaonice bi imale utjecaj na gastroturisticku ponudu koja se ovim radom u

empirijskom dijelu potvrduju takve hipoteze.



1.1. Problem istraZivanja

Uzgoj maslina i proizvodnja maslinova ulja prate ¢ovjeCanstvo kroz ¢itavu njegovu povijest.
U svim kulturama i epohama sredozemnoga prostora zimzeleno stablo masline bilo je
rasprostranjeno i utkano u mitologiju i povijest stanovniStva. Vjeruje se da je kultura masline
u naSim krajevima, kao i drugdje na Sredozemlju, stara zapravo koliko i civilizacija.
Dolaskom na Jadran, Hrvati djelomi¢no preuzimaju rimsku mediteransku poljoprivrednu

praksu, a time i masline.

Krajem 18. stolje¢ca nase maslinarstvo dostize svoj vrhunac razvitka. Prema nekim
misljenjima u to vrijeme samo u granicama Dalmacije pod mletatkom vlasc¢u uzgajalo se 20
do 30 milijuna stabala masline. Od tih vremena pa sve do danas opada proizvodnja i broj
stabala masline.

Hrvatsko maslinarstvo je uistinu u uzlaznoj putanji i posljednjih desetak godina dozivljava
pravu renesansu. Domovinski rat u Hrvatskoj je utjecao na to da su se mnogi pojedinci
okrenuli poslu svojih djedova, jer su i brojni gospodarski subjekti propali. Zahvaljujuéi
osvjeS¢enju potrosaca na podru¢ju Zapadne Europe, SAD-a, Japana, razvija se trziSte
maslinova ulja i to posebno zbog njegova hranidbenog ucinka i ¢injenice da se radi o zdravoj
mediteranskoj hrani.

To su sve razlozi zbog kojih treba krenuti u sadnju novih maslinika, a danas je maslinarstvo
hit i u svijetu, jer, maslinovo ulje je vrlo isplativ proizvod. Iako danas postoji pokusaj
kvalitetnije trziSne prezentacije maslinova ulja o ¢emu svjedoce mnogi skupovi maslinara i
ocjenjivanja ulja, jo§ se mnogo mora ulagati u razvoj kvalitetnije prodaje maslinova ulja, a
isto tako i u podizanje kvalitete maslinova ulja, §to moze postati znak prepoznavanja naseg
obalnog podrucja. Veliki neiskoristen potencijal Hrvatske lezi upravo u povecanju
proizvodnje masline, ali jo§ viSe u podizanju sadaSnje proizvodnje maslinova ulja na jednu
viSu svjetsku razinu, ¢ine¢i ga prepoznatljivim hrvatskim mediteranskim proizvodom.
Potrebno je stalno promovirati maslinarstvo i maslinovo ulje kao autohtonu robnu marku, a
berba maslina i proizvodnja ulja sve vise postaju atraktivan turisticki proizvod. Suvremeni
gosti traze prirodu i zele biti u kontaktu s njom, $to je jedan od bitnih razloga zasto dolaze u

Hrvatsku, a zaobilaze previse izgradene destinacije u nekim drugim zemljama.t

t Grkovi¢, 1.(2005.): Maslinarstvo i turizam, Pomologia Croatica, Vol. 11 - 2005., br. 1-2, str. 121-124.
3



1.2. Predmet istrazivanja

Pri trziSnoj segmentaciji turizma kao specifi¢nu razliku pojedinih oblika uzima se sadrzaj
boravka u odredenoj turisti¢koj destinaciji i motivaciju za putovanjem. Naglasak je, dakle, na
razlogu koji turisticko odrediste c¢ini privlaénim. Predmet istrazivanja ovog rada
podrazumijeva utvrdivanje nacina na koji razvoj maslinarstva/ uljarstva na podruc¢ju srednje
Dalmacije utjece na turisticku ponudu.

Poznato je kako je maslina dio nase najstarije tradicije i povijesti, poznata je dalmatinska
uzrecica da je maslina kao majka, uvijek spremna na nesebi¢no darivanje, ona je simbol mira,
obiteljske tradicijske vrijednosti, poveznica prirodnog, kulturnog, sredozemnog nasljeda,
hraniteljica i davateljica bozanskog eliksira — ulja nad uljima.?

Do sada se biljeze povecani dolasci turista i povecana potraznja za boravkom u sredi$njoj
Dalmaciji s naglaskom na Split. Pa tako podaci koji idu u prilog tome kako je turizam jedna
od primarnih ,,industrija“ u Hrvatskoj, govore brojke o 17,4 milijuna turista u 2017.g., koji su
ostvarili 86,2 milijuna no¢enja u turistickim smjestajnim objektima u, od Cega je 19,0 %
ostvareno u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, a Split je sa 2127 350 nocenja bio ,,Sampion
turizma“ 3. Kako bi pridonijeli raznolikoj turisti¢koj ponudi u ovom radu ée se analizirati

kakav utjecaj ima razvoj maslinarstva na turisticku ponudu srednje Dalmacije.

2 https://hr.wikipedia.org/wiki/Maslina
3 Drzavni zavod za statistiku RH 2018, Dolasci i noéenja turista u 2017.
http://www.mint.hr/UserDocslmages/AA_2018 c-dokumenti/180213 DZS_2017.pdf (preuzeto: 16.03.2019.)



http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018_c-dokumenti/180213_DZS_2017.pdf

1.3. Istrazivacke hipoteze

Istrazivaka hipoteza predstavlja objasnjenje odredenog fenomena, tj. Predstavlja razumnu
pretpostavku koja predlaze mogu¢i korelaciju izmedu vise istrazivackih fenomena. U skladu s
navedenim, potrebno je naglasiti da istrazivacku hipotezu mora biti moguce provijeriti, a
temelji se na prethodnim opazanjima znanstvenih teorija. U skladu s definiranim problemom i
predmetom te svrhom i ciljem istrazivanja, postavljaju se dvije glavne istrazivacke hipoteze
koje je daljnjim istrazivanjem (teorijskim i prakticnim) potrebno dokazati ili opovrgnuti
(odbaciti).*

HIPOTEZE:

H 0: Postoji statisticki znacajna veza izmedu maslinarstva i gastro - turisticke ponude

srednje Dalmacije

H 1: Razvoj maslinarstva pozitivno utjece na povecanje turistiCke ponude u domeni

gastronomije

H 2: Porast broja OPG-ova pozitivno utjeCe na obogaéivanje asortimana gastro-

turisticke ponude

4 Rozga, A.: Statistika za ekonomiste. Ekonomski fakultet. Split, 2006.



1.4. Ciljevi i svrha istraZzivanja

Cilj istrazivanja rada obuhvaca razradu teorijskih odrednica i identifikaciju pojmova, kako
maslinarstva, tako i turizma, takoder mora dokazati ili opovrgnuti (odbaciti) teorijske hipoteze

koje su karakteristi¢ne za empirijski dio rada.

Premda je Hrvatska samo kap u maslinarskom moru, maslina je jo$ uvijek, kao $to je to i
tisu¢lje¢ima bila, nezamjenjiva kultura. Unato¢ znatnom smanjenju fonda stabala, od svih
vocénih vrsta u sredi$njoj Dalmaciji najvise se uzgaja maslina. Isto tako, cilj istrazivanja ovog
rada je analizirati razvoj samog maslinarstva i uljarstva na podrucju srednje Dalmacije. Zatim,
kao cilj je postavljen i istrazivanje svih mogucnosti pobolj$anja gastro — turisticke ponude
koja bi svoje rezultate generirala u vecoj potros$nji samih turista u destinacijama srednje
Dalmacije. Jedan od glavnih ciljeva istrazivanja je i velika uloga OPG-ova bez kojih razvoj

maslinarstva nije ostvariv.

U odnosu na postavljene ciljevi, svrha istrazivanja odnosi se na definiranje veze izmedu
razvoja maslinarstva/uljarstva i turisticke ponude. Takoder, svrha istraZivanja obuhvaca 1
rezultate empirijskog istrazivanja, tj. rezultate pomocu kojih ¢e se predloziti promjene u

turistickoj ponudi.



1.5. Metode istraZivanja

U teorijskom dijelu rada, u kojem c¢emo definirati znaCenje sporta te vezu izmedu

maslinarstva i turizma, koristiti ¢emo sljede¢e znanstvene metode:

1. Induktivna metoda polazi od odredenih argumenata koji predstavljaju posebne,
pojedinacne istine ili spoznaje o pojedinim predmetima i pojavama u odnosu na tezu
koju treba dokazati. °

2. Deduktivna metoda je sustavna i dosljedna primjena deduktivnog nacina zakljucivanja
u kojem se iz op¢ih stavova izvode posebni, pojedinacni, iz op¢ih postavki dolazi se
do konkretnih pojedinac¢nih zakljucaka, iz jedne ili viSe tvrdnji izvodi se neka nova
tvrdnja koja proizlazi iz prethodnih tvrdnji. Rezultati uvijek imaju karakter znacajnih
znanstvenih spoznaja.®

3. Metoda analize je postupak znanstvenog istraZivanja i objasnjenja stvarnosti putem
raS¢lanjivanja slozenih misaonih tvorevina (pojmova, sudova i zakljucaka) na njihove
jednostavnije sastavne dijelove 1 elemente 1 izuCavanje svakog dijela za sebe 1 u
odnosu na druge dijelove, odnosno cjeline. ’

4. Metoda sinteze je postupak znanstvenog istrazivanja i objasnjavanja stvarnosti putem
spajanja, sastavljanja jednostavnih misaonih tvorevina u slozene i slozenijih u jo$
sloZzenije, povezujuéi izdvojene elemente, pojave, procese i odnose u jedinstvenu
cjelinu u kojoj su njezini dijelovi uzajamno povezani.®

5. Povijesna metoda je postupak kojim se na temelju raznovrsnih dokumenata i dokaznog
materijala moze egzaktno saznati ono $to se u proslosti dogodilo, i po moguénost,

kako i zasto se to dogodilo. °

U empirijskom dijelu rada ¢emo koristit metodu anketiranja, kako bi uz pomo¢ prikupljenih
podataka iz upitnika, dosli do spoznaje o moguénostima razvoja maslinarstva i potencijalnim
preprekama za razvoj. Ankete ¢e biti poslane elektonickom poStom te ¢e se i odgovor

zaprimiti u elektronickom obliku.

5 Zelenika, R., (2000.): Metodologija i tehnologija izrade znanstvenog i stru¢nog djela, Rijeka: Sveudiliste u
Rijeci, Rijeka, str. 335.

6 1bid, str. 325.

" 1bid, str. 327.

8 1bid, str. 329.

° lbid, str. 358.



Metoda anketiranja je postupak kojim se na temelju anketnog upitnika istrazuju i prikupljaju
podatci, informacije, stavovi i misljenja o predmetu istrazivanja.® Ciljana skupina koja je
anketirana su vlasnici pedesetak OPG-ova ¢ija je proizvodnja orijentirana na maslinarstvo, a
ankete su poslane na ispunjavanje odredenim Opg-ovima i pojedincima u srediS$njoj

Dalmaciji.

1.6. Doprinos istraZzivanja

Boljem shvacanju odnosa izmedu maslinarstva i turizma nastoji se pridonijeti empirijskim
istrazivanjem OPG-o0va, to jest, utjecaj konzumacije maslinarskih proizvoda u gastro —
turistickoj ponudi. Takoder, radom se Zeli doprinijeti i pruzanju spoznaja o postojanju veze
izmedu prethodno navedenih pojmova. Prilikom istrazivanja predmetne tematike, koristit ¢e
se opca teorijska saznanja 1z podrucja predmeta istrazivanja, kao 1 prakti¢ni primjer baziran na

empirijskom istraZivanju.

Doprinos istrazivanja pruza ideju o tome kakve karakteristike bi razvoj maslinarstva trebao
imati da bi se poboljSala turisticka ponuda, odnosno utvrduje smjer u gastro —turistickom
razvoju. Isto tako, doprinos ovog rada bit ¢e u razradi empirijskih podataka u svrhu boljeg
razumijevanja ukupne problematike turizma, za uocavanje mogucnosti povecanja

konkurentnosti ispreplitanjem razli¢itih sadrzaja u ponudi.

U ovom radu ukazuje se na bitnu ulogu obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava kao
nositelja razvoja maslinarstva. Znacajan doprinos ovog rada je u prikazu povecanja gastro -

turisticke ponude temeljen na osnovnom maslinarskom proizvodu, ulju.

10 |hid, str. 366.



1.7. Struktura diplomskog rada

Diplomski rad ¢e se sastojati od pet povezanih cjelina.

U uvodnom ¢e se dijelu definirati problem i predmet istrazivanja te ciljevi koje se
istrazivanjem Zzeli posti¢i. Iznijet ¢e se polaziSne hipoteze, metode istraZivanja, znanstveni

doprinos te struktura samog rada.

Drugo poglavlje tvore teorijske osnove maslinarstva; tu se pojavu razmatra u njezinim
suvremenim pojavnim oblicima kao $to je OPG te njezin doprinos ukupnom gospodarstvu u

Republici Hrvatskoj.

Trece poglavlje predstavlja turizam, vrste i podvrste turizma. Sukladno tome, razmotren je tip
posjetitelja ovog oblika turizma. Ukazuje na njegov potencijal za razvojne Sanse 1

unaprjedenja sveukupne turisticke ponude.

U cetvrtom poglavlju istraZit ¢e se analizirana je trenutna turisticka ponuda srednje Dalmacije.
Takoder ¢e se navesti svi potencijali koje otkriva razvoj maslinarstva. Iznose se rezultati
istrazivanja s obzirom na izravni turisticki 1 gospodarski ucinak povecanim koriStenjem

maslinarskih proizvoda.

U petom e se poglavlju na temelju teorijskih razmatranja te rezultata provedenog istraZivanja
donijeti zakljuccei, potvrditi postavljene hipoteze te ukazati na elemente kojima se turisticka

ponuda u ovom segmentu moze usavrsavati.

Na kraju slijedi popis koriStene literature.



2. OPCI PODACI O MASLINARSTVU NA PODRUCJU SREDNJE
DALMACIJE

Poljoprivreda, u ¢iju podjelu i spada maslinarstvo, je prvenstveno vazan snabdjevac turisticke
ponude i turista. Razvoj poljoprivrede na nekom prostoru ovisi od brojnih pretpostavki, a
posebno se izdvajaju:

e Postojanje poljoprivrednog zemljista,

e Povoljni klimatski, pedoloski 1 drugi uvjeti za razvoj poljoprivrede,

e Povoljno trzisno-ekonomsko okruzenje.!!
Poljoprivredne povrsine zauzimaju 52,2% kopnenog prostora Republike Hrvatske. Od toga je
oko 80 % poljoprivrednih povrSina u privatnom vlasniStvu, a priblizno 20% su drzavna
zemljiSta. PovrSine u vlasni$tvu drzave i dalje se smanjuju, jer je proces privatizacije u tijeku.
Znacajni dio poljoprivrednih povrsina ne Koristi se za uzgoj poljoprivrednih kultura i te
poljoprivredne povrSine predstavljaju kvalitetni potencijal za izrazito povecanje
poljoprivredne proizvodnje za prehrambeni i neprehrambeni lanac.'?0Od velike vaznosti je i
ekoloska poljoprivreda koja stanovni$tvu pruza nove proizvodne moguénosti i radna mjesta, a
cjelokupno pozitivno utjece na turizam i gospodarstvo u cjelini. EkoloSkoj poljoprivredi je
svrha proizvodnja zdrave hrane s minimalnom uporabom umjetnih gnojiva, herbicida,
pesticide 1 ostalog. Temeljni uvjeti za razvoj ekoloSke poljoprivrede su, prije svega, zemljiste
koje ne smije biti zagadeno kemijskim i drugim sredstvima dotadaSnjom uporabom, te
ocuvana i1 zdrava okolina. Na prostoru Hrvatske ispunjeni su uvjeti za razvoj ekoloske
poljoprivrede, a njezino podruc¢je obiljezavaju izuzetne agroekoloske razli¢itosti, odnosno
mogucénosti razlicite poljoprivredne proizvodnje i prerade u koje se mogu ukljuciti ribarstvo,

marikultura, poljoprivreda i prerada poljoprivrednih proizvoda.'®

U hrvatskom maslinarstvu posljednjih nekoliko godina postoji pove¢ano zanimanje za
podizanje novih maslinika, obnovu starih 1 opoZarenih maslinika, modernizaciju 1 povecanje

preradbenih kapaciteta te poboljSanje kakvo¢e maslinovog ulja.

Maslina je jedina mediteranska voéna kultura koja u posljednjih desetak godina biljezi
povecanje proizvodnih povrSina i porast proizvodnje sadnog materijala. Na ovaj pozitivni
trend u naSem maslinarstvu utjecalo je viSe ¢imbenika, od kojih posebno treba istaknuti

povoljnu cijenu maslinovog ulja i popularizaciju spoznaja 0 njegovoj prehrambenoj

Demonija, D., RuZi¢, P.: Ruralni turizam u Hrvatskoj, Meridijani 2010., str 152
Zibidem
Bibidem
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vrijednosti, zbog ¢ega maslinovo ulje zauzima srediSnje mjesto u mediteranskoj prehrani koja
se u posljednje vrijeme na globalnoj razini promovira kao nezaobilazna sastavnica pravilne
prehrane. Osim toga, maslinovo ulje je prema dosadasnjim spoznajama jedan od svega

nekoliko hrvatskih poljoprivrednih proizvoda s izvoznim potencijalom.'*

Nositelji maslinarske proizvodnje u Hrvatskoj su obiteljska poljoprivredna gospodarstva
(OPG) u &ijem se vlasni$tvu nalazi 98% maslinika.!® Buduéi da u naSoj drzavi jo§ nije
ustrojen sustav poljoprivrednih knjigovodstvenih podataka, a gospodarstva ne vode poslovne
knjige, u radu su na temelju podataka prikupljenih anketiranjem analizirana osnovna
proizvodna i ekonomska obiljezja maslinarske proizvodnje u obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima na podruéju Dalmacije koje obuhvaca dvije zupanije: Sibensko—kninsku i
Splitsko—dalmatinsku. Upravo u podru¢ju srednje dalmatinske poljoprivredne regije
smjesteno je oko 80% proizvodno—preradbenih kapaciteta hrvatskog maslinarstva. Naime, u
ovoj regiji nalazi se 79% maslinika i 86% uljara u Hrvatskoj.*® Takoder se prema podacima
Popisa poljoprivrede iz 2003. godine, u ovom podrucju nalazi 84% ukupnih i rodnih stabala

maslina te 80% poljoprivrednih ku¢anstava s maslinama u Hrvatskoj.!’

1proizvodno-ekonomska obiljeZja maslinarstva u obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, POMOLOGIA
CROATICA lzvorni znanstveni ¢lanak Vol. 12 - 2006., br. 2

15 Drzavni zavod za statistiku RH 2004. Statisticki ljetopis Republike Hrvatske 2003.

Bibidem

Drzavni zavod za statistiku RH 2003. Popis poljoprivrede 2003.
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2.1. Prirodna osnova podrudja srednje Dalmacije

Pod srednjom Dalmacijom se podrazumijevaju dvije Zupanije, a to su Splitsko-dalmatinska i

Sibensko-kninska.

Splitsko-dalmatinska Zupanija je smjeStena na srediSnjem dijelu jadranske obale. Granici s
Bosnom i Hercegovinom na sjeveru, s Dubrovacko-neretvanskom zupanijom na istoku, a na
jugu se prostire do granice teritorijalnog mora Republike Hrvatske. Splitsko-dalmatinska
Zupanija organizirana je u 55 jedinica lokalne samouprave, to¢nije 16 gradova i 39 opcina.
Cjelokupna povrsina SDZ iznosi 14.106,40 km2 . Povrsina kopnenog dijela s povr§inom
otoka je 4.523,64 km2 (8% povrSine Republike Hrvatske), a povrSina morskog dijela je
9.576,40 km2 (30,8% morske povrsine RH). Najveci dio povrsine zauzima zaobalje (59,88%),
dok najmanji udio povriine otpada na otoke (19%).Zupanija se nalazi u podrudju
mediteranske klime koju karakteriziraju suha i vruca ljeta te blage i vlazne zime. Temperatura
najhladnijeg mjeseca se krece od —3°C do +18°C, dok je srednja temperatura najtoplijeg

mjeseca veca od 22°C. Najéeséi vjetrovi su bura i jugo.’8

Sibensko-kninska Zupanija je smjestena na jugu Republike Hrvatske, u sredisnjem dijelu
sjeverne Dalmacije. Ukupna povr§ina zupanije iznosi 5 670 km2 . Na kopno otpada 2 994
km?2 povrsine, odnosno 5,3% kopnenog teritorija RH, 1 otono podru¢je s morem, koje se
proteze na 2 676 km2 , odnosno na 8,6% teritorija hrvatskog obalnog mora. Zupanija ima 285
otoka ¢Gija je ukupna povr§ina 665 km2 . Sibensko-kninska Zupanija na istoku graniéi s
Bosnom i Hercegovinom, a na zapadu tvori dio jadranske morske granice s Italijom. Na

sjeveru je Zadarska Zzupanija a na jugu Splitsko dalmatinska.'®

187upanijski zavod za prostorno uredenje, Prostorni plan SDZ, Knjiga 3, Split, 2002
9Razvojna strategija Sibensko-kninske Zupanije 2011.-2013. s Interneta, dostupno na: http://sibensko-
kninskazupanija.hr/upload/stranice/2013/07/2013-07-18/67/dokumenti/Razvojna_strategija.pdf
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Tablica 1: Broj poljoprivrednih gospodarstava prema tipu i spolu nositelja/odgovorne
osobe na dan 31.12.2018.godine

OBITELJSKO OBITELJSKO

GOSPODARSTVO GOSPODARSTVO Total
Zupanija/Grad/Naselje | F M
Bjelovarsko-bilogorska | 3.994 7.122 11.116
Brodsko-posavska 1.951 5.101 7.052
Dubrovacko-
neretvanska 1.917 6.100 8.017
EU 24 42 66
Grad Zagreb 2.174 3.454 5.628
Istarska 1.363 4.407 5.770
Karlovacka 1.819 4.153 5.972
Koprivnicko-
krizevacka 3.496 6.377 9.873
Krapinsko-zagorska 2.677 5.841 8.518
Lic¢ko-senjska 1.917 2.993 4.910
Medimurska 1.625 3.103 4.728
Osjecko-baranjska 3.394 8.539 11.933
PozZesko-slavonska 1.333 3.721 5.054
Primorsko-goranska 1.124 2.530 3.654
Sisa¢ko-moslavacka 2.801 6.012 8.813
Splitsko-dalmatinska 3.272 9.494 12.766
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Sibensko-kninska 1.316 4.147 | 5.463
Varazdinska 2.821 5.281 8.102
Viroviticko-podravska | 1.846 4.468 6.314
Vukovarsko-srijemska | 1.776 5.212 6.988
Zadarska 1.793 5.763 7.556
Zagrebacka 4.853 9.102 13.955
Grand Total 49.286 112.962 | 162.248

Izvor: https://www.apprrr.hr/upisnik-poljoprivrednika/, na dan 15.06.2019.
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https://www.apprrr.hr/upisnik-poljoprivrednika/

2.2. Povijesni razvoj maslinarstva na podru¢ju srednje Dalmacije

lako je maslina, kao i vinova loza, na dalmatinska podrué¢ja uglavnom dospjela posredstvom
Helena, njen je intenzivni uzgoj na podru¢ju ove provincije zapoceo, i vrhunac dosegao u
vrijeme rimske antike. Maslina se uzgajala na gotovo svim znacajnijim rimskim
gospodarstvima oto¢nog i priobalnog dijela Dalmacije. | u uzgoju ove mediteranske kulture
prednjacili su srednjodalmatinski otoci, podru¢je Ravnih Kotara s laderom (Zadarsko
podrucje) i1 gravitirajuéim mu otocima, poluotok Peljesac, salonitansko podrucje 1 dr. U
unutras$njost ove provincije maslina se uglavnom prosirila uz donji tok rijeke Neretve (oko

Capljine i na podrugju Brotnja).

Sudeci po tijescima i kamenicama te drugim arheoloskim nalazima, maslina je najintenzivnije
uzgajana tijekom ranog principata na otocima Visu i Hvaru. Mlin za masline sa spremistem
(celia olearia) 1 velikim pitosima iz prve polovice 1. st. poslije Kr. pronaden je u ostacima
villae rusticae u uvali Carkvica kod Jelse na Hvaru. Krajem 1. i tijekom 2. st. najveée su
koli¢ine maslinovog ulja proizvodene na gospodarstvu koje se nalazilo na Kupinoviku Kraj
Dola na Hvaru. Masline su ovdje preradivala ¢ak dva tijeska pronadena u ostacima villae
rusticae. O uzgoju maslina i proizvodnji maslinova ulja na kor¢ulanskom podrucju, izmedu

ostalog, svjedoci 1 nalaz jedne uljare na otoku Majsanu kod Korcule.

Primarne su poljodjelske grane Ravnih Kotara gotovo tijekom cijelog trajanja rimske antike
bile vinogradarstvo 1 maslinarstvo, pa ne iznenaduje da je joS u vrijeme ranog principata [ader
mogao funkcionirati kao trziSte maslinova ulja. Libumsko ulje (oleum Ubumicum),
proizvedeno bez sumnje na ravnokotarskom podrucju i na zadarskom otocju, odlikovalo se
posebnim okusom. Tijekom 4. i 5. st. maslinovo ulje s podru¢ja ladera i gravitiraju¢ih mu
otoka izvozeno je 1 na italsko podrucje. O uzgoju maslina na ravnokotarskom podrucju
svjedoCe ostaci tijesaka 1 kamenica te amfora za ulje. Tako se u ostacima vilae rusticae iz
Dracevca kod Zadra, koja se datira u razdoblje od 1. do 4. st., pronalaze amfore za vino 1
maslinovo ulje. Maslinovo ulje je proizvodeno i na rimskom gospodarstvu koje se nalazilo na
Kumentu kod Biograda. U razdoblju od 1. do 3. st maslinovo je ulje proizvodeno i na
antickom gospodarstvu na VeleSevu kod Benkovca, o ¢emu, izmedu ostalog, svjedoce ostaci
dvaju rimskih kamenica te jedan veci pitos. Masline su uzgajane i na velikom rimskom
gospodarstvu na otoku Ugljanu (praedium Gellianum), o ¢emu svjedoCe ostaci maslinovih
plodova 1 bazeni za njihovu obradu i ¢uvanje, ostaci mlina i lijeska za masline (torcular) te

prostorije za ¢uvanje ulja sa amforama i pitosima iz villae rusticae u Mulinama. Sude¢i prema
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nalazu turnjaénice u ostacima rimskog naselja iz Bilica kod Sibenika, za pretpostaviti je da se,

uz vinovu lozu, na podrucju Sibenika uzgajala i maslina.

O uzgoju maslina na Peljescu svjedoce ostaci turnjacnica i kamenica s plodovima maslina iz
viSe rimskih gospodarskih objekata. Tako su ostaci rimskih turnjanica pronadeni u
ruSevinama villa rustica kod Gospe od Karmela blizu Orebic¢a, na Zamos¢u kraj Kucista, na
Poku¢ju kod Sresera i dr. Ostaci dviju kruznih kamenica od rimskih tijesaka za masline

pronadeni su i na srediSnjem dijelu Peljesca.

U kasnoanticko doba najvece koli¢ine maslinova ulja proizvodene su na salonitanskom
podrucju, o ¢emu, izmedu ostalog, svjedocCi i pet kasnoantickih tijesaka iz Salone i Kastela
koje su mogle posluziti za tijeStenje grozda i maslina. Jedan tijesak se nalazio na samom
forumu kasnoanticke Salone. I kompleks kasnoanticke biskupske palace u Saloni kod Pet
Mostova raspolagao je postrojenjima za tijestenje vina i maslinova ulja. U kasnoanti¢ko doba
salonitanska je crkva bila istaknuti veleposjednik, ¢ija su imanja davala znacajne koli¢ine vina
i maslinova ulja. Vlastitim tijescima su raspolagale i cemeterijalne bazilike u Kapljucu i na
Manastirinama. Da su masline i vinova loza uzgajane u znacajnim koli¢inama i na podrucju
Kastela, izmedu ostalog, svjedoce i ostaci tijesaka iz Doca u Kastel Gomilici te iz Mira u
Klobuccu. Proizvodnja maslinova ulja na Sirem salonitanskom podruc¢ju nastavila se 1 tijjekom
ranoga srednjeg vijeka, o ¢emu svjedoc€i nalaz antickog tijeska u podrumima Dioklecijanove
palace u Splitu, intervencija ostrogotskog vladara Teodorika 507. g. u svezi duga za ulje
salonitanskog biskupa Januarija te ostaci maslina iz ruSevina benediktinskih samostani u
RiZinicama 1 na Crkvinama s ostacima tijeska istog tipa kao $to su bili oni pri episkopalnom

centru u Saloni.

U zaledu isto¢noga Jadrana maslina je intenzivnije uzgajana na Sirem podrucju donjeg toka
Neretve 1 njenih pritoka Trebizata i Bregave. Nema sumnje da su glavni uzgajivaci masline i
na ovom podrucju bili stranci, prvenstveno veterani i aktivni vojnici iz logora na Mogorjelu
kod Capljine te kolonizirani stranci. Unutar utvrdenja na Mogorjelu pronadeni su ostaci dvaju
tijesaka (torcularia) te prostori za uskladiStavanje (cella olearia) s velikim pitosima. U ovome
se utvrdenju do 400. g. proizvodilo i do 4.000 litara ulja. Masline su uzgajane i na privatnome
gospodarstvu, ¢ije je srediste bila villa suburbana u Visi¢ima kod Capljine, gdje su takoder

pronadeni ostaci jednog tijeska za masline.?

20 A, Skegro: Gospodarstvo rimske provincije Dalmacije, Zagreb, 1999. God ,179-183
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2.3. Pojmovno odredenje obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo(OPG) se kao organizacijski oblik smatra vaznim za
ostvarivanje odrzivog razvoja te unapredenja i povecanja konkurentnosti poljoprivrede
opcenito. Sva vazna pitanja vezano uz OPG, uredena su Zakonom o OPG-u Kkoji je stupio na
snagu 5. travnja 2018. godine. Zakonom o0 OPG-u ureduju se¢ statusna pitanja OPG-0va,

pojam obitelji i kuc¢anstva, ovrha nad OPG-om, radni odnosi i drugo.

OPG je organizacijski oblik gospodarskog subjekta poljoprivrednika fizicke osobe koji radi
stvaranja dohotka samostalno i trajno obavlja djelatnost poljoprivrede i s njom povezane
dopunske djelatnosti, a temelji se na koristenju vlastitih i/ili unajmljenih proizvodnih resursa
te na radu, znanju i vjeStinama Clanova obitelji. OPG je organizacijski oblik koji nije
namijenjen pravnoj osobi ve¢ samo fizickoj osobi. Nositelj OPG-a je izabrani ¢lan OPG-a koji
je nositelj prava i obveza OPG-a, a u svojstvu odgovorne osobe predstavlja i upravlja OPG-
om. U radu, uz nositelja OPG-a mogu, sudjelovati ¢lanovi OPG-a i/ili radnici, a pomagati u
obavljanju svih poslova na OPG-u mogu ¢lanovi obiteljskog kucanstva, dok u povremenim,
sezonskim 1 privremenim poslovima mogu pomagati 1 ¢lanovi obitelji koji Zive izvan

kucanstva bez obveze zasnivanja radnog odnosa.

Djelatnost OPG-a moze obavljati fizicka osoba koja ima prebivalisSte u Republici Hrvatskoj te
fizicka osoba koja ima prebivaliSte na teritoriju druge drzave cClanice Europske unije ili
potpisnice Sporazuma o europskom gospodarskom prostoru te Svicarske Konfederacije, ali
samo ako ima pravo iskoriStavanja resursa u Hrvatskoj. Samo te dvije skupine osoba se
upisuju u Upisnik OPG-ova. Takoder, djelatnost OPG-a mora se obavljati trajno, odnosno nije

moguce da OPG ima sezonski, privremeni ili povremeni karakter.

Jedan od osnovnih uvjeta za obavljanje djelatnosti OPG-a je posjedovanje i koriStenje
proizvodnih resursa u poljoprivredi $to ukljucuje zemljista za bilinogojstvo, posjedovanje
stoke za stoCarstvo, posjedovanje 1 raspolaganje potrebnim proizvodnim resursima te
koristenje stru¢nih znanja i vjestina ako su propisani za pojedinu djelatnost. Proizvodnim
resursima smatraju se: zemljiSte, nasadi, stoka, zgrade za stoku, pomoéne zgrade, skladista,
objekti za proizvodnju u zasti¢enom prostoru, objekti s opremom za Cuvanje, skladisStenje,
preradu i pakiranje, objekti za prodaju, objekti za boravak i usluge, poljoprivredna
mehanizacija, priklju¢ni, radni i drugi strojevi, uredaji, alati i oprema, transportna sredstva,

rad, struna znanja i vjeStine. Navedeni proizvodni resursi mogu biti u vlasniStvu, posjedu,
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zakupu, koncesiji, najmu odnosno koristenju nositelja OPG-a i/ili ¢lanova OPG-a. Proizvodni

resursi moraju biti upisani u Upisnik OPG-ova.?!

Zakoni kojima je odredeno obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo

e Zakon o trgovackim drustvima
Obiteljsko gospodarstvo moze se registrirati kao trgovacko drustvo ili se nositelj
gospodarstva registrira kao obrtnik. U ¢lanku 1. se definira pojam trgovca u trgovackom

prometu, navodi se:

1. Trgovac je, ako ovim Zakonom nije drugacije odredeno, pravna i fizicka osoba koja
samostalno trajno obavlja gospodarsku djelatnost radi ostvarivanja dobiti proizvodnjom,

prometom robe ili pruzanjem usluga na trzistu.

2. Osobe koje se bave slobodnim zanimanjima uredenim posebnim propisima smatraju se

trgovcima u smislu ovog Zakona samo ako je to u tim propisima odredeno.
3. Individualni poljodjelci nisu trgovcu u smislu ovog Zakona.
Trgovac pojedinac odgovara za svoje obveze osobno cijelom svojom imovinom. (€l. 9.).

e Zakon o porezu na promet proizvoda i usluga
U ovome ¢lanku (€l. 4.) se definiraju pravne 1 fizicke osobe, s kojima su izjednaceni, te
koje imaju prava 1 obveze prema ovom Zakonu. Obveznici poreza na promet su fizicke
osobe koje se bave proizvodnjom i sami gradanin koji prodaje robu krajnjem potroSacu,

obveznici su duzni izdavati racune 1 voditi odgovaraju¢u dokumentaciju.

e Zakon o porezu na dohodak i Zakon o izmjenama i dopunama Zakona o porezu na
dohodak

U Zakonu o izmjenama i dopunama Zakona o porezu na dohodak navodi se : obveznik
poreza na dohodak od poljoprivrede i Sumarstva je osoba koja obavlja poljoprivrednu,
odnosno Sumarsku djelatnost i po osnovi obavljanja te djelatnosti obveznik je poreza na
dodanu vrijednost prema Zakonu o porezu na dodanu vrijednost.

e Zakon o zdravstvenom osiguranju

21 http://www.minimax.hr/blog-sto-trebate-znati-otvarate-opg/
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Ovaj zakon smatra da ¢lanove obitelji osiguranika ¢ine (Cl. 6.):
1. supruznik (bracni i izvanbracni, sukladno o braku 1 porodi¢nim odnosima),
2. djeca (rodena u braku, izvan braka ili posvojena, pastorcad) i druga djeca bez roditelja
ako 1h osiguranik uzdrzava,

3. roditelji (otac, majka, oCuh, maceha, posvojitelj osiguranika) ako ih osiguranik

uzdrzava,

4. unuci, braca, sestre, djed i baka ako su nesposobni za samostalni Zivot i rad i ako

nemaju sredstva za uzdrzavanje, pa ih osiguranik uzdrzava.

e Zakon o obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu

U nastavku rada se navode bitni ¢lanci ovog zakona :
Clanak 1.

Ovim se Zakonom utvrduju uvjeti za obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede 1 s
njom povezanih dopunskih djelatnosti koje se obavljaju na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu (u daljnjem tekstu: OPG) kao organizacijskom obliku, nacin 1 uvjeti za upis u
Upisnik obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (u daljnjem tekstu: Upisnik OPG-ova),
odgovornost, prava i obveze nositelja OPG-a i ¢lanova OPG-a, utvrduju se nadlezna tijela i

nadzor u primjeni Zakona.
Clanak 4.

Ciljevi odrzivog razvoja OPG-a u Republici Hrvatskoj su ostvarivanje nacela opce sigurnosti
hrane 1 ocuvanja prirodnih poljoprivrednih resursa uz unaprjedenje i1 povecavanje

konkurentnosti OPG-a te jaanje drustvene, socijalne, gospodarske i ekoloske uloge OPG-a.
Clanak 6.

(1) Nadlezno tijelo za provedbu ovoga Zakona i propisa donesenih na temelju ovoga Zakona

je ministarstvo nadlezno za poslove poljoprivrede (u daljnjem tekstu: Ministarstvo).

(2) Provedbeno tijelo u provedbi ovoga Zakona je Agencija za placanja u poljoprivredi,
ribarstvu 1 ruralnom razvoju (u daljnjem tekstu: Agencija za placanja) osnovana posebnim

propisom.
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Clanak 7.

(1) Agencija za placanja vodi Upisnik OPG-ova kao javnu Sluzbenu evidenciju u
elektronickom obliku koja sadrzava vjerodostojne i azurirane podatke o subjektima upisa,
fizickim osobama u organizacijskom obliku OPG-a za koje je upis u Upisnik OPG-ova

propisan ovim Zakonom,

(2) Agencija za pla¢anja u okviru prenesenih javnih ovlasti sukladno ovom Zakonu kao
jedinstveno javno tijelo vodi upravni postupak vezan uz upis OPG-a u Upisnik OPG-ova te
obavlja i druge upravne i administrativne poslove radi evidentiranja podataka 0 OPG-u u
Upisnik OPG-ova.

(3) Agencija za plac¢anja rjeSava u provedbi postupka iz stavka 2. ovoga ¢lanka na temelju
podnesenog zahtjeva za upis u Upisnik OPG-ova (u daljnjem tekstu: zahtjev za upis) koji
predstavlja obrazac s propisanim prilozima i dokazima na temelju kojih se provode potrebna

evidentiranja podataka 0 OPG-u sukladno ovom Zakonu.

(4) Agencija za placanja u upravnom postupku iz stavka 2. ovoga ¢lanka rjeSava o upisu u
Upisnik OPG-ova, odjavi iz Upisnika OPG-ova, upisu, promjeni ili brisanju dopunske
djelatnosti OPG-a, upisu ili promjeni statusa OPG-a, upisu ili promjeni nositelja OPG-a,
upisu, odjavi ili promjeni ¢lanova OPG-a, upisu ili promjeni sjedista OPG-a, upisu ili
promjeni izdvojenog pogona / proizvodne jedinice OPG-a u Upisniku OPG-ova te donosi
rjeSenje kojim se trazeni upis u Upisnik OPG-ova ili pojedina promjena odobrava ili odbija,
odnosno na temelju podnesenog zahtjeva izdaje 1zvod o podacima koji se vode u Upisniku
OPG-a.

(5) Protiv rjeSenja Agencije za plaanja moZze se izjaviti zalba Ministarstvu.

(6) Obrazac zahtjeva i potrebne dokaze koji se prilazu uz zahtjev za upis iz stavka 3. ovoga
Clanka pravilnikom ¢e propisati ministar nadlezan za poslove poljoprivrede (u daljnjem

tekstu: ministar).
Clanak 8.

(1) Upisnik OPG-ova namijenjen je ostvarivanju nacela pravne sigurnosti izmedu drzave i
pojedinca te pojedinca prema tre¢im osobama o Cinjenicama koje su predmetom upisa, a

prema nacelu javnosti pojedini podaci su javni.
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(2) Agencija za placanja unosi i evidentira podatke u Upisnik OPG-ova, a podaci se
objedinjavaju u sredi$njoj bazi podataka Upisnika poljoprivrednika koja se vodi sukladno
zakonu kojim se odreduju ciljevi 1 mjere poljoprivredne politike te su njezin sastavni dio i
mogu se Koristiti kao dio provedbe integriranog administrativnog i kontrolnog sustava
(IAKS).

(3) Oblik i nacin vodenja Upisnika OPG-ova, sadrzaj podataka iz Upisnika OPG-ova Kkoji se
javno objavljuju te sadrzaj podatka iz Upisnika OPG-ova ¢ije se koriStenje u personaliziranom
i depersonaliziranom obliku omogucuje za sluzbeno koriStenje drugim javnim tijelima te
jedinicama lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave i/ili lokalnim akcijskim grupama za
potrebe lokalnih i regionalnih strategija i planiranje projekata, pravilnikom ¢e propisati

ministar.
Clanak 10.

(1) Trajno obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede iz ¢lanka 5. stavka 1. toaka b), c)
i d) ovoga Zakona (u daljnjem tekstu: gospodarske djelatnosti poljoprivrede) u
organizacijskom obliku OPG-a podrazumijeva samostalno obavljanje tih djelatnosti unutar

jedne kalendarske godine neovisno o budué¢em trajanju.

(2) Neovisno o sezonskom karakteru poljoprivrede, organizacijski oblik i/ili status OPG-a ne

moze se stjecati radi sezonskog obavljanja pojedinih poljoprivrednih djelatnosti.
Clanak 11.

(1) Uvjet za obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede u organizacijskom obliku OPG-
a je posjedovanje 1 koriStenje proizvodnih resursa u poljoprivredi, i to zemljiSta za
bilinogojstvo odnosno posjedovanje stoke za stocarstvo odnosno posjedovanje 1 raspolaganje
potrebnim proizvodnim resursima i/ili koristenje stru¢nih znanja i/ili vjeStina ako su propisani

za pojedinu djelatnost.

(2) Proizvodnim resursima, osim onih navedenith u stavku 1. ovoga clanka, osobito se
smatraju: zemljiSte, nasadi, stoka, zgrade za stoku, pomocne zgrade, skladiSta, objekti za
proizvodnju u zasticenom prostoru, objekti s opremom za cuvanje, skladiStenje, preradu i
pakiranje, objekti za prodaju, objekti za boravak i usluge, poljoprivredna mehanizacija,
priklju¢ni, radni i drugi strojevi, uredaji, alati i oprema, transportna sredstva, rad, stru¢na

znanja i vjestine.
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(3) Proizvodni resursi iz stavaka 1. 1 2. ovoga Clanka za obavljanje gospodarske djelatnosti
poljoprivrede mogu biti u vlasnistvu, posjedu, zakupu, koncesiji, najmu, odnosno koriStenju

nositelja OPG-a i/ili ¢lanova OPG-a.
Clanak 13.

(1) Fizicka osoba iz clanka 9. stavaka 1. i 2. ovoga Zakona moze u organizacijskom obliku

OPG-a obavljati sljedece dopunske djelatnosti:

— proizvodnju poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda na OPG-u

— proizvodnju neprehrambenih proizvoda i predmeta op¢e uporabe na OPG-u
— pruzanje ugostiteljskih, turisti¢kih i ostalih usluga na OPG-u i

— pruzanje ostalih sadrzaja i aktivnosti na OPG-u.

(2) Detaljan pregled dopunskih djelatnosti iz stavka 1. ovoga ¢lanka koje se mogu obavljati na
OPG-u, s popisom zanimanja tradicijskih obrta i vjeStina potrebnih za obavljanje pojedine
dopunske djelatnosti te dokaze o ispunjavanju uvjeta za obavljanje dopunskih djelatnosti na

OPG-u koji se podnose prilikom upisa u Upisnik OPG-ova pravilnikom ¢e propisati ministar.
Clanak 15.

(1) Fizi¢ka osoba koja zbog samostalnog obavljanja gospodarske djelatnosti poljoprivrede
ima ekonomsku veli¢inu gospodarstva vecu od kunske protuvrijednosti izrazene u stranoj
valuti od 3000 eura i/ili koja je po osnovi obavljanja gospodarske djelatnosti poljoprivrede
obveznik poreza na dohodak ili poreza na dobit sukladno posebnim propisima, ako odabere

organizacijski oblik OPG-a, mora se upisati u Upisnik OPG-ova sukladno ovom Zakonu.

(2) Fizicka osoba iz stavka 1. ovoga Clanka moze odabrati organizacijski oblik OPG-a za
obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede kao glavne ili dopunske djelatnosti, odnosno
odabrati zanimanje poljoprivrednik kao glavno ili dodatno zanimanje sukladno uvjetima

propisanim ovim Zakonom.

(3) Fizicka osoba iz stavka 1. ovoga Clanka ako je obvezno osigurana po drugoj osnovi, moze
odabrati organizacijski oblik OPG-a za obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede kao

dodatnog zanimanja sukladno uvjetima propisanim ovim Zakonom.

22



(4) Fizicka osoba iz stavka 1. ovoga Clanka ne moze istodobno imati prijavljen obrt za

obavljanje poljoprivredne djelatnosti prema posebnom zakonu i OPG prema ovom Zakonu.
Clanak 18.
(1) Naziv OPG-a je ime pod kojim OPG posluje i pod kojim sudjeluje u pravhom prometu.

(2) Naziv OPG-a vodi se u Upisniku OPG-ova i sadrzava naziv OPG-a te ime i prezime

nositelja OPG-a, sjediste OPG-a, a moze sadrzavati i posebne oznake.

(3) OPG moze upotrebljavati i skraceni naziv OPG-a koji sadrzava samo naziv OPG-a i

sjediste.

(4) Naziv OPG-a mora se vidljivo istaknuti na adresi sjedista OPG-a I na izdvojenom pogonu
/ proizvodnoj jedinici OPG-a u kojima se obavlja djelatnost izvan sjedista OPG-a te na onim
sredstvima i/ili mjestima na kojima se djelatnost obavlja ako se radi o djelatnostima na

otvorenom.

(5) Nakon prestanka obavljanja djelatnosti u sjedistu OPG-a, odnosno izdvojenom pogonu /

proizvodnoj jedinici OPG-a, OPG je duzan ukloniti naziv OPG-a.
Clanak 27.

(1) Vlastite poljoprivredne proizvode proizvedene na OPG-u krajnjem potroSacu ili

kupcu/otkupljivacu mogu prodavati nositelj OPG-a, ¢lanovi OPG-a i radnici na OPG-u.
(2) OPG prodaje vlastite poljoprivredne proizvode proizvedene na OPG-u:

— prodajom na veliko registriranim fizickim i1 pravnim osobama koje neposredno otkupljuju
poljoprivredne proizvode za preradu ili daljnju prodaju (neposredno na OPG-u ili na mjestima

organiziranog otkupa) te prodajom na trznicama na veliko

— izravnom prodajom maloprodajnim objektima koji izravno opskrbljuju krajnjeg potroSaca

(ukljucujuéi i ugostiteljske objekte) i

— izravnom prodajom kroz kratke lance opskrbe krajnjih potrosaca kao Sto je prodaja na malo
izvan prodavaonica poput prodaje na Standovima i klupama na trznicama na malo i izvan
trznica na malo, pokretne prodaje, prodaje na daljinu putem oglasa u medijima uz dostavu

potrosacu, prodaje putem automata OPG-a, prodaje na prostoru i objektima OPG-a, prodaje
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na kiosku OPG-a i prigodne prodaje na sajmovima, izlozbama, priredbama, izletiStima te na

Standovima unutar trgovackih centara, ustanova i sli¢no.

(3) OPG nije duzan isticati pocetak i zavrSetak radnog vremena OPG-a, niti prilikom prodaje

vlastitih poljoprivrednih proizvoda proizvedenih na OPG-u.

(4) Nositel) OPG-a obvezan je voditi evidenciju o proizvodnji i prodaji vlastitih
poljoprivrednih proizvoda proizvedenih na OPG-u i evidenciju o pruzenim uslugama OPG-a

iz Clanka 26. ovoga Zakona te o tome izvjeStavati Agenciju za placanja.

(5) Nacin vodenja evidencija iz stavka 4. ovoga clanka te naCin i rokove izvjeStavanja
Agencije za placanja o proizvodnji i prodaji proizvoda proizvedenih na OPG-u i o pruZzenim

uslugama OPG-a iz ¢lanka 26. ovoga Zakona pravilnikom ¢e propisati ministar.
Clanak 28.

(1) Clan OPG-a moze biti punoljetna i poslovno sposobna osoba koja je ¢lan obiteljskog

kucanstva 1/ili ¢lan obitelji.

(2) Clanovi OPG-a koji obavljaju gospodarsku djelatnost poljoprivrede kao jedino ili glavno

zanimanje obvezno se upisuju u Upisnik OPG-ova.

(3) Clanovi obiteljskog kuéanstva mogu osnovati samo jedan OPG i mogu biti ¢lanovi samo

jednog OPG-a, a u svojstvu ¢lana OPG-a dobrovoljno se upisuju u Upisnik OPG-ova.

(4) Clanovi obiteljskog kuéanstva ako su ¢lanovi OPG-a prilikom upisa u Upisnik OPG-ova

dobrovoljno izabiru i imenuju nositelja OPG-a.

(5) Clan OPG-a iz stavka 2. ovoga ¢lanka kada prestane biti ¢lan obiteljskog kuéanstva i/ili
¢lan obitelji moze ostati upisan u Upisnik OPG-ova ako sukladno ¢lanku 23. stavku 1. ovoga

Zakona nastavlja rad na OPG-u.

(6) Iznimno od stavka 2. ovoga ¢lanka, ¢lan obiteljskog kucéanstva koji je korisnik mirovine ili
redoviti ucenik ili student ili je obvezno osiguran po drugoj osnovi obvezno se upisuje u

Upisnik OPG-ova samo ako se upisuje kao nositelj dopunske djelatnosti.

(7) Clanovi obitelji koji nisu ¢lanovi obiteljskog kuéanstva mogu biti ¢lanovi samo jednog

OPG-a iz ¢lanka 22. ovoga Zakona.
Nositelj OPG-a
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Clanak 29.

(1) Nositelj OPG-a je fizicka osoba ¢lan OPG-a koja se u svojstvu odgovorne osobe vodi u
Upisniku OPG-ova.

(2) Nositelj OPG-a mora biti punoljetna i poslovno sposobna osoba.
(3) Nositelj OPG-a moze biti nositelj u samo jednom OPG-u.
(4) Nositelj OPG-a ne moze biti ¢lan OPG-a u drugom OPG-u.

(5) Nositelj OPG-a ne moze biti osoba koja ima registrirani obrt za djelatnost poljoprivrede i

Sumarstva prema posebnom zakonu.
Clanak 31.

(1) Postupak upisa u Upisnik OPG-ova iz ¢lanka 7. stavka 2. ovoga Zakona pokrece nositelj
OPG-a podnosenjem zahtjeva za upis iz ¢lanka 7. stavka 3. ovoga Zakona uz koji se prilazu
dokazi o raspolozivim proizvodnim resursima za obavljanje gospodarske djelatnosti

poljoprivrede.

(2) Proizvodni resursi koji se upisuju u Upisnik OPG-ova moraju ukljucivati one resurse koji

su koriSteni pri izratunu ekonomske veli¢ine gospodarstva.

(3) Proizvodni resursi za obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede upisuju se u
Upisnik OPG-ova na temelju popisa resursa na propisanom obrascu koji se prilaze uz zahtjev

za upis 1 koji potpisuju nositelj 1 svi ¢lanovi OPG-a.

(4) Uz zahtjev za upis prilaZe se na propisanom obrascu izjava o odabiru i imenovanju
nositelja OPG-a i suglasnost za zastupanje koju potpisuju imenovani nositelj OPG-a i ¢lanovi

OPG-a koji ga dobrovoljno odabiru.

(5) Iznimno od stavka 4. ovoga ¢lanka, nositelj] OPG-a koji je samac iz ¢lanka 21. ovoga

Zakona samo potpisuje zahtjev za upis.

(6) Nositelj OPG-a koji je samac iz ¢lanka 21. ovoga Zakona duzan je uz zahtjev za upis iz
stavka 1. ovoga Clanka na propisanom obrascu priloziti potpisanu suglasnost imenovane

osobe o prihvacanju svojstva privremenog nositelja.
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(7) Naknadni upis u Upisnik OPG-ova jedne ili vise dopunskih djelatnosti iz ¢lanka 13. ovoga
Zakona podnosi se Agenciji za placanja koja provjerava ispunjavanje op¢ih i posebnih uvjeta

za tu djelatnost ako su oni utvrdeni posebnim propisima kojima se ureduje ta djelatnost.
Clanak 33.
(1) Rjesenjem iz ¢lanka 7. stavka 4. ovoga Zakona OPG-u se odreduje i dodjeljuje MIBPG.

(2) MIBPG i osobni identifikacijski broj nositelja (u daljnjem tekstu: OIB nositelja) OPG-a su
obvezni podaci koji moraju biti sadrzani u upisnicima, registrima ili evidencijama koje vodi

Ministarstvo i/ili ustanove u poljoprivredi.

(3) U rjeSenju iz ¢lanka 7. stavka 4. ovoga Zakona navode se podaci o nazivu OPG-a, sjediStu
OPG-a, ime, prezime i OIB nositelja, status OPG-a, dopunske djelatnosti na OPG-u, podaci o
¢lanovima OPG-a, podaci o izdvojenim pogonima / proizvodnim jedinicama te drugi podaci

koji moraju biti sadrzani u Upisniku OPG-ova.
Clanak 34.

(1) Clanovi OPG-a koji su ¢lanovi obiteljskog kuéanstva mogu u bilo kojem trenutku svojom

odlukom odrediti novog nositelja OPG-a te se u tom slucaju zadrzava MIBPG OPG-a.

(2) Iznimno od stavka 1. ovoga ¢lanka, novog nositelja OPG-a mogu, po ostvarivanju prava
na mirovinu prijasnjeg nositelja OPG-a, svojom odlukom imenovati krvni srodnici u pravoj
1/ili pobo¢noj liniji te za novog nositelja OPG-a odrediti ¢lana obiteljskog kucanstva ili ¢lana

obitelji te se 1 u tom slu€aju zadrzava MIBPG OPG-a.
Clanak 41.

(1) Za obveze koje nastaju u obavljanju gospodarske djelatnosti poljoprivrede odgovara

nositelj OPG-a cjelokupnom svojom imovinom.

(2) Ovrha radi ostvarenja nov¢ane trazbine protiv nositelja OPG-a ne moze se provesti na
dijelu poljoprivrednih resursa upisanih u Upisnik OPG-ova koji su nuzni za obavljanje
njegove gospodarske djelatnosti poljoprivrede ako mu je ta djelatnost glavni izvor sredstava
za 7ivot, te u onim stvarima i pravima na kojima se protiv njega ne bi mogla provesti kad ne

bi obavljao gospodarske djelatnosti poljoprivrede.
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(3) Ovrha radi ostvarenja novc¢ane trazbine protiv nositelja OPG-a i ¢lanova OPG-a ne moze
se provesti na nekretnini koja je u vlasniStvu nositelja OPG-a i ¢lanova OPG-a, a u kojoj
ovrSeni stanuje u opsegu nuznom za zadovoljavanje osnovnih stambenih potreba ovrSenima i

osoba koje je po zakonu duzan uzdrzavati.

(4) Kada je trazbina manja od 20.000,00 kuna, radi zastite od ovrhe na poljoprivrednim
resursima kao nekretninama ili pokretninama, prije pokretanja ovrhe temeljem dobrovoljnog
pravnog posla mora se provesti postupak mirenja sukladno posebnom propisu kojim se

ureduje postupak mirenja.

(5) Kada OPG posjeduje zive zivotinje, radi osiguravanja odrzivosti osnovnih aktivnosti na
poljoprivrednom gospodarstvu, omoguéava se otvaranje zasticenog racuna kojim se
onemogucava pljenidba dijela novcanih sredstava nositelja OPG-a koja su namijenjena za
opskrbu hranom 1 druge skrbi za Zive zivotinje u visini sredstava dostatnoj na mjesecnoj razini
za podmirenje uzdrzanih potreba hrane i1 lijekova za Zzivotinje evidentirane u nadleznim
registrima, a u iznosu od 1050 kuna po grlu za goveda i kopitare, 300 kuna po grlu za svinje,

225 kuna po grlu za ovce i koze te 30 kuna po Kkljunu za perad.
Clanak 43.

(1) OPG mozZe prestati obavljati gospodarsku djelatnost poljoprivrede:
a) odjavom po odluci nositelja OPG-a

b) odjavom zbog propasti resursa OPG-a.

(2) Odjava OPG-a u skladu sa stavkom 1. ovoga ¢lanka prijavljuje se Agenciji za plac¢anja
koja o tome donosi rjeSenje, a po izvr$nosti rjeSenja upisuje odjavu OPG-a u Upisnik OPG-

ova.

(3) Po izvrinosti rjeSenja iz stavka 2. ovoga ¢lanka prestaju prava i obveze nositelja OPG-a

steCena temeljem ovoga Zakona.

(4) Promjena u raspolaganju proizvodnim resursima OPG-a koja nastaje prestankom rada
OPG-a prijavljuje se u roku od 15 dana od podnoSenja odjave iz stavka 1. tocke a) ili tocke b)
ovoga Clanka Agenciji za placanja koja o tome donosi rjeSenje, a po izvrSnosti rjeSenja

promjenu upisuje u Upisnik OPG-ova.
Clanak 47.
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Inspekcijski nadzor nad provedbom ovoga Zakona i propisa donesenih na temelju ovoga

Zakona provode poljoprivredni inspektori.
Clanak 48.

(1) Nadlezni poljoprivredni inspektor rjeSenjem ¢e izre¢i opomenu nositelju OPG-a i odrediti
rok za uklanjanje utvrdenih nedostataka, odnosno nepravilnosti ako u provedbi inspekcijskog

nadzora utvrdi da OPG:

— obavlja gospodarsku djelatnost poljoprivrede suprotno rjeSenju iz ¢lanka 7. stavka 4. ovoga

Zakona

— obavlja gospodarsku djelatnost poljoprivrede proizvodnim resursima koji nisu upisani u

Upisnik OPG-ova sukladno ¢lanku 12. stavku 1. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a naziv OPG-a nije vidljivo istaknut na adresi sjedista OPG-a i na
izdvojenom pogonu / proizvodnoj jedinici OPG-a u kojima se obavlja djelatnost izvan sjediSta
OPG-a te na sredstvima i/ili mjestima na kojima se djelatnost obavlja ako se radi o

djelatnostima na otvorenom sukladno ¢lanku 18. stavku 4. ovoga Zakona

— ne ukloni naziv OPG-a nakon prestanka obavljanja gospodarske djelatnosti poljoprivrede u
sjediStu, odnosno izdvojenom pogonu / proizvodnoj jedinici OPG-a sukladno c¢lanku 18.

stavku 5. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku ne prijavi promjenu sjedista OPG-a na propisan

nacin sukladno ¢lanku 19. stavku 5. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku i na propisan nacin ne prijavi pocetak obavljanja
gospodarske djelatnosti poljoprivrede u izdvojenom pogonu / proizvodnoj jedinici OPG-a,
odnosno prestanak obavljanja te djelatnosti u izdvojenom pogonu / proizvodnoj jedinici OPG-

a sukladno ¢lanku 20. stavku 3. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a ne vodi evidenciju o proizvodnji i prodaji vlastitih poljoprivrednih
proizvoda proizvedenih na OPG-u i evidenciju o pruzenim uslugama OPG-a sukladno
pravilniku iz ¢lanka 27. stavka 5. ovoga Zakona te o tome u propisanim rokovima ne
izvjeStava Agenciju za placanja na propisan nacin sukladno clanku 27. stavku 4. ovoga

Zakona
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— obavlja djelatnost, a u roku propisanom u ¢lanku 36. stavku 6. ovoga Zakona te na propisan

nacin ne prijavi promjenu nositelja OPG-a sukladno ¢lanku 36. stavku 1. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku i na propisan nacin ne prijavi svaku promjenu

¢lanova OPG-a sukladno ¢lanku 38. stavku 1. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku i na propisan nacin ne prijavi svaku promjenu

proizvodnih resursa OPG-a sukladno ¢lanku 39. stavku 1. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku i na propisan nacin ne prijavi promjenu vezanu uz
pocetak ili zavrSetak rada izdvojenog pogona / proizvodne jedinice OPG-a sukladno ¢lanku

39. stavku 3. ovoga Zakona

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku i na propisan nacin ne prijavi promjenu clanova

zajednickog OPG-a sukladno ¢lanku 40. stavku 1. ovoga Zakona i

— obavlja djelatnost, a u propisanom roku i na propisan nacin ne prijavi promjenu kapaciteta

zajedniCkog OPG-a sukladno ¢lanku 40. stavku 3. ovoga Zakona.

(2) Nadlezni poljoprivredni inspektor rjeSenjem ¢e privremeno zabraniti OPG-u, odnosno
nositelju OPG-a obavljanje gospodarske djelatnosti poljoprivrede dok ne ukloni utvrdene
nedostatke, odnosno nepravilnosti ako u provedbi inspekcijskog nadzora utvrdi da OPG
obavlja dopunske djelatnosti koje nisu navedene u rjeSenju iz ¢lanka 7. stavka 4. ovoga

Zakona.

(3) Mjera privremene zabrane obavljanja dopunske djelatnosti iz stavka 2. ovoga ¢lanka

donosi se samo za onaj dio za koji je utvrden nedostatak, odnosno nepravilnost.

(4) Protiv rjeSenja nadleznog poljoprivrednog inspektora iz stavaka 1. 1 2. ovoga ¢lanka nije

dopustena Zalba, ali se moze pokrenuti upravni spor.??

22 https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2018 03 29 585.html
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3. TEMELJNE ODREDNICE TURIZMA NA PODRUCJU
SREDNJE DALMACIJE

Srednja Dalmacije se posebice isti¢e kao turisticki znacajno podrucje, gdje iz godine u godinu
biljezi kontinuiran porast dolazaka 1 ostvarenih no¢enja. Bitno je naglasiti kako se trend rasta
biljezi tijekom cijele godine, $to ukazuje da se u srednjoj Dalmaciji uspjeSno rjesava
dosadasnji problem-problem sezonalnosti. Bitno je naglasiti kako sve vise se traze i isticu
alternativni oblici turizma, odnosno ponuda i potraznja za istima. Naime, danasnji turisti znaju
Sto hoce, educirani su, te je potrebno u skladu s njihovim potrebama i Zeljama osmisliti

turisticku ponudu.

Sto je turizam, te koje su odlike turizma s naglaskom na vrstama turizma uz prikaz oblika
turizma zastupljenih na podrucju srednje Dalmacije koju c¢ine Splitsko-Dalmatinska i
Sibensko-kninska Zupanija se prikazuje u nastavku ovog poglavlja. Takoder, dati ¢e se i osvrt

na ulogu obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava u turizmu.

3.1. Pojmovno odredenje turizma

Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog
mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliSte 1 ako s takvim boravkom nije
povezana nikakva gospodarska djelatnost. Odnosno, “turizam je skup pojava i odnosa
proizaslih iz interakcije turista, davatelja usluga, drzava i lokalnih zajednica domacina u
procesu privladenja i ugos$é¢ivanja tih turista i drugih posjetitelja (izletnika).”?® Koje je
odredenje turizma, kako se turizam razvijao i koje su najznacajnije karakteristike se prikazuje

u nastavku ovog poglavlja.

Turizam je privremeno kretanje u destinacije izvan uobiajenog mjesta stalnog boravka i rada
te ukljucuje aktivnosti za vrijeme boravka u destinaciji i usluge kojima se zadovoljavaju
potrebe turista.>* Obuhvaéa rekreaciju, putovanje i odmor. Turizam je jedna od gospodarskih
djelatnosti koja ima velik utjecaj na podrucje cijelog gospodarstva zemlje, s obzirom da su

funkcije turizma kao fenomena suvremenog svijeta mnogobrojne. Turisti¢ka destinacija je

23 (Cavlek, N., Bartolucci, M., Prebetac, D., Kesar, O.: Turizam: Ekonomske osnove i organizacijski sustav,
Skolska knjiga, Zagreb, 2011, str. 34.
24Cooper, C. i dr.: Ekonomija turizma, nacela i praksa, Ekokon, Split, 2008., str. 29.
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kompleksan pojam koji ovisi o brojnim faktorima, odnosno mjestu koje privlaci turiste

prirodnim i antropogenim resursima, kao zaokruzenom geografskom cjelinom.?

Turisticki proizvod je cjelokupno iskustvo putovanja od odlaska iz mjesta prebivalista do
povratka u mjesto prebivaliSta, stoga turisticki proizvod predstavlja kompleksan spoj koji
turisti konzumiraju na svom turistickom putovanju. Turisticki proizvod karakterizira
neopipljivost, jer se odmor ne moze prije razgledati, niti se turisticki proizvod moze

uskladistiti.?®

U turisti¢ki proizvod spadaju:?’
e atraktivnosti (prirodne, kulturne, drustvene)
e robe i usluge (mjesto stalnog boravka, mjesto privremenog boravka, na putu)

e dostupnost turistickog podrucja.

Turisticki proizvod je vazan dio sustava turizma jer povezuje turisticku ponudu 1 potraznju.
Bitno je naglasiti i neopipljivost usluga turistickog proizvoda, jer odmor se ne moze
razgledati, ve¢ se moze samo do¢i do odredenih informacija o turistickom proizvodu, te
turisticki proizvod se ne moze uskladiStiti, jer neprodane usluge rezultiraju smanjenim

prihodima.

U formiranju turisti¢kog proizvoda kljuéni su sljedeéi faktori: 2
e atraktivnost (reljef, klima, flora, fauna, kulturno nasljede)
e pristupacnost (geografski polozaj, cijena)
e uvjeti boravka (smjestaj, hrana, dodatni sadrzaji)
e kulturne karakteristike

e infrastruktura.

Za formiranje turistickog proizvoda zaduzene su turisticke organizacije i rije¢ je o vaznom
zadatku u oblikovanju ponude turisticke destinacije. Za formiranje turistickog proizvoda bitna
je atraktivnost destinacije (prirodne i1 druStvene pogodnosti), uvjeti za boravak i usluge u

destinaciji, te pristupacnost destinacije. U formiranju turistiCkog proizvoda bitna je suradnja

25 Magas, D.: Turisti¢ka destinacija, Hotelijerski fakultet Opatija, Opatija, 1997., str. 18.
%6 |bidem., str. 19.

27 Kusen E., Turizam i prostor, Institut za turizam, Zagreb, 2002., str. 34.

2 Dulgi¢, A., Petri¢, L.: Upravljanje razvojem turizma, Mate, Zagreb, 2001., str. 18.
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svih subjekata koji ¢e turisti¢ki proizvod plasirati i posti¢i da turisticka destinacija bude

prepoznatljiva na turistickom trzistu.

Strukturu turistickog proizvoda kreiraju turisti s obzirom na njihove motive za posjetom
turistickoj destinaciji 1 njihovim potrebama, stoga se turistima mora prilagoditi turisticka
ponuda. Kako bi se formirala struktura turistickog proizvoda potrebno je obuhvatiti Sto vise
turistickih sadrzaja kako bi se zadovolji zahtjevi turista i kako bi turisticka destinacija bila §to
atraktivnija, odnosno nuditi osnovne turisticke aktivnosti, organizirati individualne ili grupne
dolaske, te ponuditi zabavne sadrzaje. Sadrzaj turistiCkog proizvoda se formira na temelju
interesa pojedinca ili grupe turista. Turist mora biti angaziran za vrijeme trajanja boravka u
turistickoj destinaciji. Slobodno vrijeme, kao 1 zabavni program su takoder pod nadzorom

organizatora.?®

Turisti¢ki proizvod je nositelj turisticke destinacije. ,,Turisticka destinacija nosivi je element
turistickog sustava, s obzirom da je za zadovoljenje turistickih potreba nuzno postojanje
turisticki organizirane i trzi$no prepoznatljive ponudbene jedinice, Sto turisticka destinacija po
svojoj definiciji jest.*%°

“Razvoj pojma turisticke destinacije ima svoje logi¢no ishodiSte u pojmu turistickog
mjesta koja su svojim ¢imbenicima ponude stvarali intenzitet i kontinuitet posjeta, te na
toj osnovi i egzistencijalna sredstva domicilnom stanovniitvu.”! Faze u razvoju
turisticke destinacije pocinju povecanim interesom turista, odnosno povecanim brojem
dolazaka. Navedeno rezultira ulaganjima u infrastrukturu, te hotele, jacanjem
marketinga kako bi se stimulirao §to vec¢i broj dolazaka. Ipak, uz promociju i poboljSanja
izgleda turisticke destinacija mogu se pojaviti i odredene smetnje, poput prirodnih
katastrofa ili ja¢anja drugih konkurentskih destinacija Sto rezultira smanjenjem broja
dolazaka. Tada je jedino rjeSenje davanje odredenih popusta na nocenja ili obilaske

destinacije, ili u krajnjem slucaju refokusiranje i1 planiranja u turizmu.

Kada se analizira povijest turizma, moze se reci kako je putovanje izvan lokalnog podrucja za
slobodno vrijeme bilo je uglavnom ograni¢eno na bogate klase, koji su ponekad putovali u
udaljene dijelove svijeta, vidjeti velike zgrade i umjetnicka djela, uciti nove jezike, iskusiti

nove kulture 1 kusSati razli¢ite kuhinje. Povijest turizma se veze za drevnu Grcku i Rim. Do

2 Dulgi¢, A., Petri¢, L.: Upravljanje razvojem turizma, Mate, Zagreb, 2001., str. 18.

3 Pavlovié Krizman, D., Zivoli¢, S. :,,Upravljanje marketingom turistitke destinacije: Stanje i perspektive u
Republici Hrvatskoj, Ekonomska istrazivanja, br. 2 (21), 2008., str. 99.

31 Magas, D.: op.cit., str. 11.
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srednjeg vijeka, krS¢anstvo i budizam imali su tradiciju hodocasc¢a, a kasnije dolazi do
pojavljivanja turizma u renesansi i razvoja ljeciliSta u 17. stolje¢u i 18. stoljece. Prica se
nastavlja s razvojem ljetovalista u 19. stolje¢u i Sirenjem medunarodnog turizama preko

agencije Thomas Cook i njegovih nasljednika.®?

Od sredine 20. stoljeca, cijeli pokret se ubrzava uvodenjem avionski Carter letova. Tako se
turizma geografski Siri. Vazni agenti u ovom pokretu su druStvena emulacija, poboljSanja u

tehnologiji (osobito promet) i uloga inovatora i poduzetnika.

Nadalje, temeljna funkcija turizma se ocituje u povezivanju ponude i potraznje. Stoga turizam
ima na prvom mjestu funkcionalnu funkciju. Turizam ima informacije o ponudi i
potraznjama, te na osnovu tih kretanja definira na kojem mjestu je proizvodac, s obzirom na
cijenu njegovih proizvoda dostupnih na trzistu, a zatim selektivnu, $to znaci da regulira
privredna kretanja. Selektivnom funkcijom se 1 definira trzi$na cijena, odnosno jedinstvena
cijena za istu vrstu proizvoda, no dobit proizvodaca ovisi isklju¢ivo o njihovim troSkovima, s
obzirom na trziSnu cijenu. Dalje, tu je i alokativna funkcija koja uskladuje ponudu i
potraznju, te distributivna funkcija, odnosno funkcija raspodjele.®®

Sve navedene funkcije kao jedan mehanizam utje¢u jedna na drugo, a cilj svih funkcija je

poboljSanje kvalitete i asortimana roba i1 usluga zbog konkurentnosti trzista.

32 Alkier Radni¢, R.: Marketin3ki aspekti razvoja turisti¢ke destinacije, Tourist Destination Management, 2,
2003., str. 232.
3 lbidem., str. 233.

33



3.2. Vrste turizma

Turisticka kretanja se dijele na vrste i specifine oblike turizma. Dok su vrste turizma
definirane odredenim kriterijem, specifi¢ni odnosno alternativni oblici turizma obiljezeni su
specificnim turistickim motivom koji posjetitelje privla¢i u to¢no odredene destinacije.
Alternativni oblici turizma orijentirani su na manje (definirane) segmente turisticke potraznje,

a nastali su kao suprotnost masovnom turizmu.

Osnovni kriteriji za podjelu turizma su:
e duljina boravka
e stupanj mobilnosti turista
e podrijetlo turista
e nacin organiziranja putovanja
e dob turista

e obiljezja turistiCkog prostora.

Duljina boravka utjece na ekonomicnost poslovanja smjestajnih objekata. Ako je rije¢ o
boravisnom turizmu njega karakterizira povoljnija cijena, velik broj nocenja, te viSe koristi za
destinaciju. Turizam krac¢ih boravaka karakteriziraju dolasci tijekom cijele godine, gdje dolazi

do povecanja iskoristivosti kapaciteta, uz vise cijene nocenja.

Stupanj mobilnosti turista obiljezava turizma kao stacionirani i mobilni. Potom prema
podrijetlu turista, podjela je na strani 1 domaci turizam. Strani turisti su turisti iz inozemstva
Sto za direktnu posljedicu ima devizni priljev. Domaci turisti su oni koji su najvjerniji 1 koji
su konzumenti turizma, bez obzira na krize, nemire i/ili ratove. Sljedeca podjela je prema
nainu organiziranja putovanja. Putovanje se moze organizirati individualno ili organizirano.
Individualni turizam je turizam kada bez posredstva agencija se organizira putovanje.
Organizirani turizam karakterizira putovanje turista u organizaciji turistickih agencija preko
kojih za putovanje ostvaruju za niZe cijene, a u posljednjih nekoliko godina destinacije

postaju ovisne 0 organizatorima putovanja.
Sljedeca podjela turizma je prema dobi turista, pa tako postoje:3*

e djecji turizam — aktivnosti za djecu uz nuzan nadzor

34 |bidem, str. 234.
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e omladinski turizam — nije nuzan stalni nadzor, velik broj aktivnosti sportskih,
zabavnih i edukativnih
e obiteljski turizam — slozena ponuda zbog razli¢itih dobnih skupina

e umirovljenicki turizam — aktivnosti koje prate navike i zivotni ritam starijih osoba.

I, posljednje obiljezje prema kojem se dijeli turizam je obiljezje prostora. Prema prostoru
turizam moze biti:®®

e primorski turizam

e jezerski turizam

e termalno-kupali$ni turizam

e planinski turizam

e gradski turizam

e seoski turizam.

Kada se konkretno govori o srednjoj Dalmaciji, nakon teorijskog pregleda moze se re¢i kako
su razli¢iti oblici turizma zastupljeni na ovom podrucju. Razlog tomu je prvenstveno

geografski polozaj, koji omogucuje bavljenje i uzivanje u razli¢itim oblicima turizma.

Naime, U Sibensko-kninskoj Zupaniji nalaze se dva Nacionalna parka, Nacionalni park Krka i
Nacionalni park Kornati te park prirode Vransko jezero koji predstavljaju izletnicke atrakcije
na razini regije. Grad Sibenik posjeduje najveéi kulturni potencijal u Zupaniji koji moze
doprinijeti turizmu, pri ¢emu se posebice istiCe Katedrala sv. Jakova, a uz nju 1 broje druge
kulturne vrijednosti poput Tvrdave Sv. Mihovila i Sv. Ivana. Tvrdava Sv. Nikole se nalazi na
ulazu u kanal Sv. Ante, a sagradena je tijekom 16. stoljeca radi obrane grada od turskih
napada s mora, te je nedavno uredena 1 Setnica u Kanalu Sv. Ante. Promatraju¢i prirodna,
geografska i gospodarska obiljezja, Sibensko-kninska Zupanija se dijeli na osam
mikrolokacija (clustera), §to moZe omoguciti dolazak novih ciljnih skupina turista, produzetak
sezone te prijenosa gospodarskih ucinaka 1 na unutraS$njost Zupanije, zalede, koja je do sada

nedovoljno razvijena kako u gospodarskom tako i u turistickom smislu.

Kao glavne snage turisti¢ke ponude Sibensko-kninske Zupanije isti¢u se sljedeée:*
e visok stupanj razvijenosti turistickih usluga u priobalju
e turistiCka valorizacija zasti¢enih prirodnih podrucja

¢ vrlo dobra prepoznatljivost nacionalnih parkova na medunarodnom turistickom trzistu

35 lbidem., str. 235.
36 Master plan turizma Sibensko-kninske Zupanije, 2017.
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S druge strane, medu slabostima turisticke ponude promatrane Zupanije isticu se:

postojanje specifi¢nih atrakcija (bungee-jumping, Sokolarski centar, vodeni parkovi)
projekt Hrvatski oto¢ni proizvod

veliki broj restorana i konoba oto¢nih mjesta s obzirom na broj stanovnika

svjetski renome restorana Pelegrini i vinarije Bibich

relativno velik udio bolje kategoriziranog smjestaja u drniskoj regiji

postojanje najmanje jedne luke nautickog turizma (LNT) u svakoj priobalnoj regiji
kapacitet luka nautickog turizma iznad hrvatskog prosjeka

razvoj agroturizma i drugih oblika ruralnog turizma

ponuda glamping turizma na otoku Obonjanu

relativno razvijena promocija (turisticki sajmovi, promotivne prezentacije, studijska
putovanja, ekoloske akcije, uredivanje internetskih stranica, oglasavanje u raznim
medijima, ispitivanje kakvoce mora, izrada promotivnih brosSura, ekovrec¢ica, smede
signalizacije i informativnih tabli)

promidzbene aktivnosti Razvojne agencije i Turisti¢ke zajednice SKZ.

37

sezonalnost turisti¢kih aktivnosti i djelatnosti, posebice u priobalju i otocima
zasnivanje veceg dijela ponude na odmoriSnom turizmu kod vecine regija

nedovoljna razvijenost i ponuda selektivnih oblika turizma

nedovoljna valoriziranost prirodnih i kulturnih turistickih resursa (Dinara, arheoloski 1
lokaliteti vezani uz povijesne licnosti i dogadaje, suhozidi...)

neadekvatna infrastruktura za turisticko koriStenje arheoloSkih lokaliteta

nedovoljna ukljucenost kulturnih ustanova 1 udruga u kulturnoturisticku ponudu
koncentracija manifestacija u ljetnim mjesecima

nedovoljno razvijena popratna turisticka infrastruktura

nepostojanje prepoznatljivog logotipa i slogana.

U Splitsko-dalmatinskoj zupaniji isti¢e se grad Split, kao najveéi grad u Dalmaciji, a drugi po

veli¢ini grad u Hrvatskoj, prema posljednjem popisu stanovnistva, provedenom 2011. godine

Split ima 178.192 stanovnika, druga je po veli€ini hrvatska luka i tre¢a luka na Mediteranu po

broju putnika. Najistaknutiji je primorski turizam, kojeg karakterizira masovni turizam,a u

37 Ibidem.
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posljednjih nekoliko godina uz primorski turizam sve viSe do izraZaja dolazi sinteza kulturnog

I prirodnog turizma.

Problemi koji se biljeze u Sibensko-kninskoj Zupaniji karakteriziraju i Splitsko-dalmatinsku
zupaniju, kada je rijeC o sezonalnosti, problemima s infrastrukturom, ali ipak Splitsko-
dalmatinska Zupanija je poznatija od Sibensko-kninske po prepoznatljivim simbolima koji se

najvisSe odnose na grad Split i njegovu turisticku ponudu.

Navedenom u prilog ide i to da na temelju dosadasnjih analiza, provedenih intervjua i
radionica, te napose provedene analize oglednih turisti¢kih regija (benchmarking analize),
moguce je govoriti o sljede¢im strateSkim potencijalima, odnosno ¢imbenicima za dugoro¢ni

uspjeh turizma na podruéju srednje Dalmacije:®

e (isto i jo§ uvijek kristalno bistro plavo more

e sretno povezana povijesna mjeSavina kultura i1 graditeljskog naslijeda s globalno
prepoznatljivim atraktivnim kulturnim spomenicima

e dalmatinski duh, a koji se izrazava posebnim dalmatinskim Sarmom, glazbom,
festivalima, socijalnom komunikacijom i uop¢e na¢inom Zivota

e dalmatinski ambijent, a koji se izrazava slikama gradi¢a i mjesta, kamenih kuca,
crkava 1 zvonika, trgova, kala 1 Setnica

e revitalizirana jadranska/ mediteranska poljoprivreda povezana s ribarstvom (riba, vino,
maslina, juZno voce 1 povrce)

e Dbogatstvo izletniCkih punktova, koje je odredeno bogatstvom morfoloske, prirodne i

kulturne strukture podrucja.

Odnosno, strateske su prednosti, odnosno kljucevi uspjeha podrucja na dugi rok povezani sa
stanjem navedenih ¢imbenika, to jest resursa koji su dominantno regulirani politikom javnog
sektora, a prije svega njegovom kulturnom politikom i politikom gospodarenja prostorom.
Dakako da nije lak zadatak odrzati i na dugi rok unaprijediti te strateSke prednosti, a s
obzirom na kratkoro¢ne interese sitnog (domaceg) i krupnog stranog kapitala u odnosu na

ovo podrugje.

Na pocetku su se turisticka putovanja, odnosno odlazak iz mjesta prebivaliSta na odredeno

vrijeme dijelila na aktivna, pasivna, no danas su razvijeni mnogi oblici turizma, s obzirom na

38 |bidem.
39 |bidem, str. 66.
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motive turista za Zeljenim sadrzajem. Tako da danas postoje sljedeci oblici turizma kongresni,

nauticki, izletnicki, seoski, zdravstveni, vjerski, lovni, ribolovni, eko, kulturni i drugi.

Zdravstveni turizam smatra se oblikom prevencije, lijeCenja i rehabilitacije u kojem se
primjenjuju tzv. prirodni faktori i koji se provodi u klimatskim pogodnim mjestima.*® Skupina
stru¢njaka koja je djelovala u sklopu projekta Veliki Jadran, zdravstveni turizam definira kao
»suvremeni oblik zdravstvene zastite koji omogucuje osobama ¢ije je zdravlje ugrozeno zbog
iscrpljenosti radom ili kao posljedica neke bolesti, uz primjenu prirodnih ljekovitih faktora,
pored ostale potrebne terapije neophodno izlje¢enje.“*! Definicija zdravstvenog turizma koju
je prihvatila Svjetska turisti¢ka organizacija je da zdravstveni turizam predstavlja ,,sloZzenu
gospodarsku aktivnost u kojoj bitno mjesta zauzima struéno 1 kontrolirano koriStenje
prirodnih ljekovitih Cinitelja, postupaka fizikalne medicine i programiranih fizickih aktivnosti
u svrhu odrzavanja i unaprjedivanja fizickog, mentalnog i duhovnog zdravlja turista te

poboljsanja kvalitete njihovog Zivota.“*2

Nadalje, ne postoji jedinstvena definicija pojma kulturni turizam. Kulturni turizam se moze
definirati kao putovanje izvan mjesta boravka u svrhu upoznavanja kulture drugog naroda.
Uvid u kulturu turistima pruzaju razne manifestacije, kulturni dogadaji i zanimljivosti.
Kulturni turizam je kretanje ljudi zbog osnovnih kulturnih motivacija, kao Sto su studijske
ture, umjetnicke 1 kulturne ture, putovanja na festivale i druge kulturne dogadaje, obilazak
povijesnih predjela i spomenika, putovanja zbog ucenja prirode, folklora ili umjetnosti te
hodocas¢a. U tom se turizmu zadovoljavaju potrebe za razlic¢itim kulturnim iskustvom i

trazenjem moguénosti za poveéanjem kulturne razine, znanja, iskustva i susreta.*?

Potom, “kongresni turizam je skup pojava i odnosa koji proizlaze iz putovanja i boravka
osoba $to se sastaju radi izmjene pretezno znanstvenih i stru¢nih informacija, a kojima mjesto

sastanka nije stalno mjesto boravka ili rada.<**

Kongresni turizam obuhvaca poslovna
putovanja koja su obavezna i uvjetovana radnim mjestom, zadatkom ili projektom. Osnovna
nacela po kojima bi se trebao organizirati kongres su to¢nost, pouzdanost, kvaliteta, udobnost,

brzina, primjerenost, kreativnost i inovativnost, a faktori uspjeSnosti kongresnog turizma

40 Magas, D.: op.cit., str. 12.

“Hitrec, T.: “Zdravstveni turizam — pojmovni i koncepcijski okvir,” Tourism and hospitality management, 2(2),
1996., str. 253.

“lbidem., str. 253.

4 Pan¢i¢ Kombol, T.: Kulturno nasljede i turizam, Radovi Zavoda za znanstveni rad, HAZU, 16-17, 2006., str.
212.

4 Luciaonovi¢, I.: Kongresni turizam, IGKRO Svijetlost, Sarajevo, 1980., str. 17.
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ovise o kongresnoj infrastrukturi, blizini emitivnih trzista, ekonomskoj osnovi, te

osmisljavanju marketinga za ovaj oblik turizma.

U definiranju pojma nauticki turizam autori prednost daju sportskim sadrzajima koje nude
nauticki turizma, pa ga svrstavaju u sportski turizam. Budu¢i da je temelj definiranja pojam
rekreiranje, bitno je naglasiti kako se pod nautiCkim turizmom podrazumijeva ,,ukupnost
aktivnosti i odnosa koji su uzrokovani boravkom turista-nautic¢ara u lukama nautickog turizma
i plovidbom na vlastitim, iznajmljenim i tudim plovnim objektima, radi rekreacije, sporta i
razonode.“* Nauti¢ki turizam u zadnje vrijeme postaje masovni fenomen, buduéi da
koriStenje ovog oblika turizma nije vremenski odredeno sezonom. Sve viSe skupine mlade
dobi konzumiraju nauticki turizam. U prilog ovome ide i izgradnja marina i drugih turistickih

luka, kako bi se pruzili dodatni sadrzaji, te povecala atraktivnost i povecao kapacitet vezova.

Do danas, ne postoji teorija avanturistickog turizma u literaturi Svjetske turisticke
organizacije, no ATTA (Adventure Travel Trade Association) definira avanturisticki turizam
kao putovanje koje ukljucuje najmanje dva od sljedeca tri elementa: fizicku aktivnost,
prirodno okruZenje 1 dodir s kulturom lokaliteta. Takoder, avanturisticki turizam oblik turizma
u prirodi koji ukljucuje element rizika, viSu razinu fizickog iscrpljivanja i potrebu za
specijaliziranom vjeStinom. Naravno, avanturisticki turizam moze biti domadci ili
internacionalni, a vrijedi isto temeljno pravilo kako mora ukljucivati naymanje jedno nocenje
te se ne smije manifestirati duze od godinu dana. Ovisno o teZini i stupnju u kojem se

manifestira avanturisti¢ki turizam, postoje razli¢ite varijante.

Agroturizam kao $to je najsire definirano, podrazumijeva svaku poljoprivrednu djelatnost ili
aktivnost koja dovodi posjetitelje na farmu ili ran¢. Agroturizam ima razli¢ite definicije u
razli¢itim dijelovima svijeta, a ponekad se odnosi i na posjed farme, kao u Italiji. Na drugim
mjestima, agroturizam ukljucuje Sirok spektar aktivnosti, ukljucujué¢i kupovinu proizvoda
direktno sa Standa na farmi, tzv. plovidbu kukuruznim labirintom, hvatanje svinja, branje

voda, hranjenje Zivotinja ili boravak uz noéenje i doru¢ak na farmi.*’

4 Samanovié, J.: Nauticki turizam i management marina, Visoka pomorska $kola u Splitu, Split, 2002., str. 44-
45,

46 Raboti¢, B.: Selektivni oblici turizma, drugo, preradeno i dopunjeno izdanje, Visoka turisti¢ka §kola strukovnih
studija, Beograd, 2013., str. 54.

47 Husinec, R.: Ruralni turizam — uvod u destinacijski menadZment, Visoko gospodarsko ugiliste u Krizevcima,
Krizevei, 2014., str. 12.
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Odnosno, agroturizam je oblik turistickog secoskog obiteljskog gospodarstva kojem je osnovna
djelatnost poljoprivredna proizvodnja, dok turisticke usluge smjestaja i prehrane ¢ine dodatnu
djelatnost ili usluge. Osim ovih turisti¢kih usluga, ¢esto se u okviru ovoga turizma nudi Citav
niz ostalih usluga koji su u sluzbi zabave, razonode, rekreacije 1 ostaloga. Konacni cilj je

ostvarenje cjelovitog zadovoljstva i lojalnosti gostiju®.

Potreba za agroturizmom se javila jer su ljudi postali sve zainteresiraniji za proizvodnju
hrane. Oni zele da se sretnu s farmerima i preradivacima i razgovaraju s njima o tome kako se
proizvodi hrana. Za mnoge ljude koji posjecuju farme, posebno djecu, posjet oznacava prvi
put da vide izvor svoje hrane, bilo da se radi 0 muzenju krave, kukuruznom polju ili jabukama
koje se beru. Poljoprivrednici i ranceri koriste ovaj interes da razviju promet na svom imanju

ili ranCu 1 interes za kvalitetu svojih proizvoda, kao 1 svijest o svojim proizvodima.

Elementi turisticke ponude koje imaju presudan znaéaj za razvoj agroturizma su:*°
e netaknuta priroda
e prirodne atrakcije
o lokalni identitet
e gostoprimstvo lokalne zajednice 1 domacina
e clementi nacina i stila Zivota seoskog drustva
e autentine aktivnosti poput radionica, izrade proizvoda od prirodnih materijala i/ili
poljoprivredne aktivnosti
e aktivnosti u prirodi — lov, ribolov, jahanje i sli¢éno
e smjestaj u seoskim kuc¢ama, vilama, apartmanima

e autentican dozivljaj.

Agroturizam je znacajan generator ukupnih turistickih prihoda, kao i prihoda koji se ostvaruju
u okviru induktivne funkcije turizma. prosjecna potrosnja turista na smjestaj u okviru ponude
ovoga turizma iznosi 2 337 eura, dok potrosnja na hranu i pi¢e doseze oko 1664 eura.>® Osobit
znacaj ovoga turizma s glediSta turisticke destinacije 1 ekonomskih funkcija ocituje se u
¢injenici da su gosti koji sudjeluju u njemu vise platezne moci. Pored toga, oni su ve¢inom
obrazovaniji, ekoloski osvjesteniji te informiraniji gosti, $to utjeCe i na one neekonomske

ucinke ovoga turizma.

%8 Corak, S., Mikagi¢, V.: Hrvatski turizam — plavo, bijelo, zeleno, Institut za turizam, Zagreb, 2005., str. 48.

4 Jelin¢i¢, D. A.: Agroturizam u europskom kontekstu, Studia ethnologica Croatica, br. 19, str. 270.

50 Ruzi¢, P.: Ruralni turizam Istre — perspektive i Cinitelji razvoja, stanje i perspektiva, Institut za poljoprivredu i
turizam, Zavod za turizam, Pore¢, 2011., str. 81.
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Vidljivo je da turisticka ponuda ovoga turizma predstavlja kao idealan proizvod za
zadovoljenje istrazenih i predstavljenih zahtjeva i Zelja suvremene turistiCke potraznje,
razli¢itih vrsta ciljnih segmenata, pa se razmatra kao optimalna strategija odgovaranja na iste.
Pored toga, uloga ove turisticke ponude u procesu brendiranja i konkurentskog pozicioniranja,

uvazavajuéi prethodne ¢injenice i tvrdnje, biva ogita.>!

Od navedenih alternativnih oblika turizma na podrucju srednje Dalmacije se isti¢e kulturni

turizam, nauticki turizam, avanturisti¢ki i u posljednje vrijeme sve vise agroturizam.

Kada se govori o kulturnom turizmu u srednjoj Dalmaciji motivi kulturnih turista su zelja za
posjetom u upoznavanjem s materijalnim i nematerijalnim kulturnim atrakcijama. Najvrjedniji
kulturno-turisti¢ki resursi, odnosno atrakcije su razli¢iti oblici materijalne baStine koji se
nalaze na popisu Svjetske kulturne bastine. Svjetska kulturna bastina predstavlja baStinu

iznimne univerzalne vrijednosti, bilo to povijesne, estetske, antropoloske ili arheoloske.

Kulturni turizam Dalmacije predstavljen je kroz najznacajnije kulturne manifestacije
(Maruli¢evi dani, No¢ punog miseca, Splitsko ljeto), povijesne i kulturne znamenitosti (crkva
svetog Donata, Dioklecijanova palaca) i kulturne ustanove (Muzej stakla, Mestrovicevi
dvori). Na temelju analize kulturnog turizma u srednjoj Dalmaciji moze se istaknuti kako je
potrebno obratiti paznju i unaprijediti sljedece:

e prepoznavanje destinacija po kljuénim ¢imbenicima ponude u svrhu zadovoljavanja

turistickih potreba domacih i stranih turista

e organizacijski oblici pruZanja turisti¢kih usluga

e neophodna primjena marketinga

e ne postojanje dovoljne koordinacije izmedu dionika razvoja kulturnog turizma

e hrvatske manifestacije izvan sezone koje privlace kulturne turiste.

Zakljucno se moze re¢i kako su snage kulturnog turizma srednje Dalmacije bogata kulturna
bastina i kvalitetna suradnja dionika u provodenju programa zastite kulturne bastine. Slabosti
kulturnog turizma srednje Dalmacije su prvenstveno nedostatci prostora za kulturne sadrzaje,

te jos$ uvijek nedovoljno manifestacija koje su nacionalnog znacaja.

Kada se govori o nauti¢kom turizmu srednje Dalmacije potrebno je naglasiti kako podrucje

se nalazi pod utjecajem suptropskog visokog tlaka $to uvjetuje suha i topla ljeta,a u zimskom

51 |bidem., str. 82.
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razdoblju pod utjecajem prodora relativno toplih zraénih masa s Atlantika prevladava blaga i

kiSna zima.Osnovni pecat jadranskom podneblju daju vjetrovi jugo, bura i maestral koji pusu

u prosjeku tre¢inu godine. Osnovne prednosti promatranog podruc¢ja u odnosu na druge

konkurente u nautickom turizmu su prirodni resursi.

Promet je sastavni i nerazdvojni dio turizma, §to proizlazi iz ¢injenice da nema turizma bez

privremene promjene mjesta boravka, za $to je u pravilu potrebno koristiti neko prometno

sredstvo (cestovnu i zeljeznicku mrezu, zra¢ni prijevoz ili pomorske linije).

Prednosti nauti¢kog turizma su:

geografski polozaj- Sredozemlje je druga najatraktivnija destinacija plovidbe na
svijetu (poslije Kariba)

atrakcijska osnova- atraktivna obala i gradovi, mogucnost izleta, visoka ekoloska
ocuvanost obale i otoka, pogodna klima

dobra prometna povezanost- blizina medunarodnih zra¢nih luka

sigurnost- sigurnost plovidbe, boravka broda u luci, osobna sigurnost boravka

tradicija plovidbe- duga pomorska tradicija Italije, Spanjolske, Gréke, Francuske i
Hrvatske

vlasti i stanovni$tvo podupiru razvoj ove vrste turizma na Mediteranu.

Prilike za daljnji razvoj su:

ujedinjenost zemalja pod okriljem EU otvara prostor za kreiranje zajednicke strategije
stabilnost u regiji
trendovi u turizmu- rast potraznje, svjetski prepoznat imidz pojedinih gradova

bogata povijesna bastina zemalja Sredozemlja.

Marine Splitsko-dalmatinskog podruéja su konkurentne i to ve¢inom po prirodnim ¢initeljima

iznimnoj razvedenosti obale 1 ocuvanoj prirodi. Hrvatskoj su u pogledu razvijenosti ponude

najveci konkurenti drugim zemljama.
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3.3. Potencijali od maslinarstva

Maslinarstvo je jedna od najperspektivnijih poljoprivrednih proizvodnji i jedna od rijetkih
mediteranskih voénih kultura koja je u posljednjih desetak godina zabiljezila povecanje

proizvodnih povrina i porast proizvodnje.>?

Ruralna odredista su plodno tlo za nove obrasce ponaSanja turista, zahtijevajuci Sirok spektar
personaliziranih iskustava i izrazavajuci sve veci interes i brigu o drustvenoj i kulturnoj
bastini destinacija, kontaktu s prirodom i smislenim odnosima s tradicijom i navikama lokalne
zajednice. Projekt Well-O-live gradi transnacionalnu mrezu koja povezuje privatne i javne
aktere iz sedam europskih zemalja (Bugarske, Hrvatske, Finske, Francuske, Grcke, Italije i
Spanjolske), a svi se zalazu za razvoj inovativnog modela za projektiranje, upravljanje i
promicanje trzista, dostupni tematski proizvodi seoskog turizma usmjereni na wellness i
wellness aktivnosti na putevima masline. Europski turisti¢ki proizvod koji se temelji na
maslinama zajedno objedinjuje obrazovanje sa zabavom, ¢ineé¢i ruralna odrediSta
atraktivnijima za otkrivanje, zivljenje, rad 1 ulaganje, te poticanje prijelaza njihovih

gospodarstava s tradicionalnog na bolje upravljanje trziSnim pristupom.

Tematsku prirodu turisticCkog proizvoda njeguje valorizacija europskih putova masline, koja
takoder pruza priliku za stvaranje sinergija izmedu razli¢itih vrsta turizma kao §to su: seoski
turizam, turizam vina i hrane, wellness 1 wellness turizam, kulturni turizam, ekoloski

prihvatljiv turizam.

Maslinovo ulje pozitivno upucéuje unutar socijalne dimenzije, budué¢i da razvija glavni
turisticki proizvod oko maslinovog ulja 1 stabla, tradicionalno simbol mira, napretka i

mudrosti.
Glavne aktivnosti projekta su:>

e inventarizacija i mapiranje materijalne i nematerijalne imovine ‘“Maslinovo ulje i
drvo” i srodne turisticke usluge.

e organizacija multidisciplinarnih laboratorija za obuku "Experimental Labs"™ u pet
zemalja (Hrvatska, Francuska, Gréka, Italija, Spanjolska) usmjerena na inovativno

oblikovanje i upravljanje iskustvenim ruralnim turisti¢kim proizvodima temeljenim na

52 Gugué, J.: ,,Proizvodno — ekonomska obiljeZja maslinarstva na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima,*
Pomologia Croatica, 12 (2), 2006., str. 135.

SWell olive, http://www.wellolive.eu/ (10. lipanj 2019.)
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wellness 1 wellness aktivnostima, ukljucuju¢i marketinske 1 komunikacijske strategije,
kroz odrzivi pristup.

e razvoj najmanje pet iskustvenih turistickih paketa spremnih za trziSte, ukljucujuci
wellness i wellness aktivnosti, biciklisticke i1 pjesacke ture, kulturne dozivljajske
aktivnosti, degustaciju vina i hrane, a sve se vrti oko maslinovog ulja i stabla i slijedi
glavni uzorak Putevima masline

e organizacija putovanja Blogger iskustva u pet zemalja. Multimedijalni sadrzaji koje su
razvili blogeri i video-kreatori koji sudjeluju na fam turnejama bit ¢e ukljuceni u
platformu "Crossing Routes - Blogging Europe” (www.blog.culture-routes.lu) koju je
pokrenuo Europski institut za kulturne rute i predstavio pri¢e blogera koji putuju po
Europi 1 dozivljavaju kulturne rute Vije¢a Europe.

e izrada zajedniCkog 1 jednostavnog metodoloskog priruénika za upravljanje
proizvodima i projektima za odrzivi turizam

e diseminacija i iskoriStavanje rezultata projekta: konstituiranje stabilne, viSestruke
transnacionalne mreZe; javna dogadanja koja organiziraju ili kojima prisustvuju
partneri; zavrSna konferencija u Grc¢koj; Internetska stranica 'Crossing Routes -
Blogging Europe', identifikacija mogucnosti predvidenih regionalnim, nacionalnim i
europskim pozivima, provedba i prijenos rezultata projekta u nove kontekste /

teritorije preko puteva masline.

Kao dopuna tradicionalnoj ulozi hrane, maslinovo ulje smatra se turistickim resursom i
predstavlja ogroman potencijal u podrucju kulinarskog turizma. Kombinacija prehrambenih
proizvoda 1 turizma otvara obecavajue nove poslovne moguénosti za masline, poti¢uci
gospodarstvo Hrvatske odredenih podrucja. Uzgoj stabla masline, berba maslina i proizvodnja
ulja je kultura s vlastitim slangom, obicaji, zivotni stilovi i identitet koji tvore "kulturu"

maslinarstva.

Bitno je naglasiti kako na znanstvenoj razini je vrlo malo studija koje su usredotofene na
turisticku aktivnost — maslinarstvo. Maslinarstvo moze ukljucivati druge kulturne aktivnosti

vezane uz prirodu i koje uranjaju posjetitelja u lokalnu kulturu okoliSa 1 prostora.

U empirijskom dijelu ovoga rada istrazivalo se postoje li na podru¢ju srednje Dalmacije
kusaonice u kojima bi se nudilo degustiranje samog maslinovog ulja. Isto tako, sugeriralo se
ispitanim maslinarima mogucénost otvaranja kuSaonice kao dodatne djelatnosti na njithovom

OPG-u. Takva djelatnost bi stvorila nova radna mjesta, generirala dodatne prihode i sli¢no, ali
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kljucna ideja otvaranja sli¢nih objekata je u tome kako bi se otvorila nova gastro ponuda na
podrucju srednje Dalmacije koja bi turistima nudila uzivanje i van sezoskih mjeseci jer bi

ovakva vrsta ugostiteljskih objekata radila kroz cijelu godinu.

U malom poduzetniStvu velik broj firmi je u vlasnistvu ili pak zaposljava vise ¢lanova obitelji.
Kao i u svakom drugom odnosu, i ovi su vrlo slozeni. U nastavku se prikazuje pojam i
obiljeZje obiteljskog posla, te iznose prednosti i nedostatci promatranog oblika poslovanja s

naglaskom na ulogu u turistickom proizvodu.

Obiteljsko poduzetnistvo je sve popularniji oblik vlasni¢kog organiziranja u svijetu, a veze se
za malo poduzetnistvo. S obzirom na kompleksnost, odnosno forme u kojima se pojavljuje
obiteljsko poduzetniStvo kada je rije¢ o velicini, djelatnosti, strukturi zaposlenih i pravno
organizacijskom obliku obiteljsko poduzetnistvo nema jedinstvenu definiciju. NajkoriStenije
definicije obiteljskog poduzetnistva koje su u primjeni su da je obiteljsko poduzeée pojam
gdje obitelj zajednicki obavlja odredenu gospodarsku djelatnost kako bi ostvarilo profit.
Odnosno ,,obiteljsko poduzeée €ini svaki registrirani posao kao trgovacko drustvo ili obrt u
vlasnistvu obitelji ili na koji obitelj svojim ponasanjem i odlukama ima presudan utjecaj.“>
Prihvacaju¢i temeljne kriterije, za preciznije odredenje obiteljskog biznisa, moguce je koristiti
se 1 dodatnim kriterijima kao Sto su: ,,postotak vlasniStva nad poduzecem, utjecaj pri glasanju
o bitnim pitanjima poslovanja, moguc¢nost kontrole, stupanj utjecaja na donoSenje strateskih

odluka, ukljudenost vi$e generacija u posao, aktivni menadzment obiteljskih ¢lanova itd.*>®

Buduci da se svaki uspjesan posao tijekom vremena razvija, te vrlo Cesto prerasta mogucnosti

jedne obitelji, tri osnovna tipa obiteljskih poduzeéa su:*®

e aktivna obiteljska poduzeca — karakterizira ih osobni nadzor nad poslovanjem koji
provode c¢lanovi obitelji. Takva poduzeéa mogu zapoSljavati i radnike koji nisu
¢lanovi obitelji. obiteljska poduzeca s odsutnos¢u vlasnika

e poduzeca koja su u vlasni$tvu i pod kontrolom ¢lanova obitelji koji nisu zaposleni u
poduzecu 1 ne upravljaju poslovanjem,a poslovanje vode osobe koje nisu ¢lanovi
obitelji, u ime i na racun obitelji

e latentna (pritajena) obiteljska poduzeca — u njima je samo jedan ¢lan obitelji, najcesce

vlasnik ili zakonski nasljednik, uklju¢en u proces poslovanja ili vodenja poduzeca, kao

54 Skrtié M., Mikié¢ M.: Poduzetnistvo, Sinergija-nakladni§tvo d.o.o., Zagreb, 2011., str. 34.
55 Buble M., Kruzi¢ D.: Poduzetnistvo: realnost sadaSnjosti i izazov buducnosti, RRiF.Zagreb, 2006., str. 81.
6Skrti¢, M., Mikié, M.. op.cit.., str. 35.
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vlasnik ili predsjednik poduzeca. Svi ostali Clanovi obitelji trenutacno nisu ukljuceni u

poslovanje, no mozda ¢e se u buduénosti ukljuciti.

Kada je rije¢ o prednostima i nedostatcima obiteljskog poduzetniStva vrlo bitno je da se

ostvari uspjeh odnosno dobit je da su meduobiteljski odnosi dobri i kvalitetni, jer su oni

ujedno i temelj preZivljavanja. Prednosti obiteljskih poduzeéa su:

57

obiteljska povezanost i zelja da se sacuva ono §to je steceno

spremnost obitelji na odricanje za napredak poduzeca

oc¢uvanje humanosti radnoga mjesta iskazivanjem visoke razine brige za pojedince
usmjerenje na dugi rok jer se u obitelji ostaje dugo ako ne i trajno

isticanje kvalitete kako bi se sacuvala tradicija vodenja brige o pruzenim vrijednostima
kupcu

zalaganje svih ¢lanova obitelji jer povecava zajedniStvo i sklad obitelji poticaj na
odgovornost i razvoj radnih navika svakoga ¢lana obitelji

obiteljsko poduzeée omogucuje visoku transparentnost poslovanja glede prihoda,
troSkova, dobiti 1 raspodjele organizacija je jednostavnija i1 u€inkovitija

omogucen je izravan kontakt s dobavljac¢ima i kupcima, te stvaranje individualnih i

prijateljskih veza.

Uz navedene prednosti kada je rije¢ o obiteljskom poduzetni§tvu Ceste su i1 nerazrijeSene

tenzije unutar obitelji koje predstavljaju veliku smetnju u realizaciji obiteljskih poslovnih

ciljeva.

Nedostatci obiteljskog poduzetnistva su:®

8

¢lanovi obitelji istodobno su izvrSitelji obiteljskog posla, menadZzeri u obiteljskom
poduzecu 1 njegovi vlasnici, Sto moZe dovesti do neprofesionalnosti i improvizacija
nedostatak stru¢nih, specijalisti¢kih i upravljackih znanja

mijesanje obiteljskih i poslovnih odnosa

sukob izmedu afiniteta djece i zelja roditelja

visoka rizi¢nost poslovanja

ogranicenost financijskih izvora sredstava

nedostatak vremena za normalan obiteljski Zivot, odmor, druZenje ¢lanova obitelji koji

su ukljuceni u obiteljski posao

57 |bidem., str. 36.
58 |bidem., str. 36.
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e specijaliziranost asortimana proizvoda ili usluga koji su predmet obiteljskog posla te

izostanak alternativnih programa razvoja.

Analizom prednosti i nedostataka isticu se prednosti nad nedostatcima, jer buducnost
obiteljskog poduzetnistva kako u Hrvatskoj tako i u svijetu moze posti¢i i postize dobre

rezultata je mala i srednja poduzeca su temelj gospodarstva svake zemlje.

Hrvatska privreda se nalazi u fazi tranzicije, odnosno promjeni vlasnic¢ke strukture poduzeca.
Iz analize ukupnoga privatnoga vlasnistva proizlazi da su u privatnome vlasni$tvu dominantno
zastupljene proizvodne i usluzne djelatnosti dok su negospodarske djelatnosti uglavnom bez
vlasnika ili u drzavnom vlasniStvu uz neznatan udio privatnoga sektora. U ukupnom
privatnom vlasnis$tvu trgovina i turizam su vodece djelatnosti, a znacajnije mjesto zauzimaju
preradivacka industrija, gradevinarstvo, prijevoz, skladiste i veze te poslovanje nekretninama,

iznajmljivanje i poslovne usluge.

U zadruZznome 1 mjeSovitome vlasniStvu registrirane su pravne osobe uglavnom u
proizvodnim i usluznim djelatnostima, a zadruzno je vlasnistvo, ocekivano, iznimno znacajno
u poljoprivredi, lovu 1 Sumarstvu. Pored navedenih kriterija, poduzeca se medusobno razlikuju
i prema formi organiziranja. Mogucéi oblici organiziranja poduzeca u svakoj privredi posebno

se definiraju zakonskim aktima.

Drustvo mozZe biti organizirani u jednom od sljedecih oblika:
e drustvo s neograni¢enom solidarnom odgovornoscu
e komanditno drustvo
e dionic¢ko drustvo

e drustvo s ogranicenom odgovornoscu.

Drustvo s neograni¢enom solidarnom odgovornoséu, javno trgovacko drusStvo, je oblik
poduzeca u kojem svaki ¢lan neograniceno i solidarno odgovara vjerovnicima drustva cijelom
svojom imovinom, a ne samo svojim ulogom u drustvo. Ovakvo drustvo stvaraju fizicke ili
pravne osobe ugovorom 1 upisuju ga u trgovacki registar. Ako nije drukc¢ije ugovoreno,
¢lanovi unose jednake udjele. Dobit se dijeli razmjerno ulozima. Drustvo zastupa svaki ¢lan.
S obzirom na solidarnu i neograni¢enu odgovornost, ¢lan ovakva drustva ne smije sudjelovati

u nekome drugom trg. drustvu u kojem bi bio jednako odgovoran.
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Komanditno drustvo je trgovacko drustvo u koje se udruzuje dvije ili viSe osoba radi trajnog
obavljanja djelatnosti pod zajednickom tvrtkom od kojih najmanje jedna odgovara za nastale
obveze drustva solidarno i1 neograni¢eno cijelom svojom imovinom (komplementar), a
najmanje jedna odgovara za obveze drustva samo do iznosa odredenog imovinskog uloga u
drustvu (komanditor).>® Komanditno druitvo je po svojim obiljezjima jednako trgovadkom
drustvu, osim kad je rije¢ o odgovornosti ¢lanova za obveze drustva. Komanditori ulagatelji
su zainteresirani za dobit bez upusStanja u poslovanje i zastupanje drustva i ne odgovaraju
osobno za obveze drustva, dok komplementari mogu angazirati sredstva komplementara i
ograniciti financijski ulog komanditora ¢ime ograni¢avaju razinu njegovog sudjelovanja u
dobiti drustva.®® Ovo drustvo se osniva drustvenim ugovorom kojim se odreduju &lanovi

drustva i njihovi medusobni odnosi u drustvu.

Dionicko drustvo je trgovacko drustvo u kojemu ¢lanovi (dionicari) sudjeluju s ulozima u
temeljnome kapitalu podijeljenom na dionice. Dionicari ne odgovaraju cjelokupnom svojom
imovinom za nastale obveze u druStvu, nego samo do visine uplacenog temeljnog kapitala.
Dionic¢ko drustvo moze imati samo jednog dionicara. Osnivanje dionickog druStva moze biti
simultano (istovremeno) i sukcesivno (uzastopno). Kod simultanog osnivanja osnivateljima
dionickog drustva smatraju se samo oni dionicari koji pri osnivanju drustva usvoje statut, dok

kod sukcesivnog osnivanja osnivatelji su 1 oni dionicari ¢iji ulozi nisu u novcu.

Drustvo s ograni¢enom odgovornos$cu je trgovacko drustvo u koje jedna ili viSe pravnih ili
fizickih osoba ulazu temeljne uloge s kojima sudjeluju u unaprijed dogovorenom temeljnom
kapitalu.5! Clanovi ne odgovaraju za obveze druitva cijelom svojom imovinom, ve¢ samo do
visine uplac¢enog temeljnog kapitala. Drustvo s ograni¢enom odgovorno$¢u se moze osnovati
samo simultano i to na temelju druStvenog ugovora u obliku javnobiljezni¢ke isprave. D.o.o.
je pravna osoba i djeluje preko svojih organa. Obvezni organi ovog drustva su Uprava i
Skupstina, dok je Nadzorni odbor fakultativni organ drustva. U ovom drustvu postoji

hijerarhijski odnos pri ¢emu je Skupstina najvisi organ, a ¢ine je ¢lanovi drustva.

Vlasnistvo je ovlasStenje ljudima da raspolazu stvarima, ono je individualni odnos ¢ovjeka i
stvari 1 predstavlja fizicko posjedovanje i iskoriStavanje stvari od strane covjeka. U

obiteljskom biznisu vlasni$tvo je mogucée objasniti putem ekonomskog i pravnog aspekta. U

%9 Cesi¢, Z.: Pravo trgovackih drustava. Veleuéiliste Marko Maruli¢, Knin, 2007, str. 33.
80 1bidem, str. 34.
61 Mlikotin Tomi¢, D., Horak, H.: Trgovacko pravo-drustva, Skolska knjiga, Zagreb,2009., str. 133.
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ekonomskom smislu obiteljsko vlasnistvo nad poduzecem znaci prisvajanje stvari, sredstva za

proizvodnju i predmeta za potro$nju u korist obitelji.

U pravnom smislu vlasnistvo nad obiteljskim poduzeCem oznafava zastitu obiteljskog
ekonomskog prisvajanja i ¢ini ukupnost pravnih instituta i odredbi koje reguliraju razna prava

u uporabi i raspolaganju stvarima.®?

Vlasni$tvo nad obiteljskim poduzecem najcesée se prenosi s jednog od vecinskih vlasnika na
nekolicinu njih to su najéesée sinovi ili kéeri. Temeljne forme vlasniStva nad obiteljskim
poduzeéima mogu biti:5

e poduzeée u vecinskom vlasnistvu (najveci broj dionica u rukama osnivaca)

e poduzece u vlasnistvu nasljednika/ce

e poduzece u vlasnistvu konzorcija rodaka

e poduzeée u vlasniStvu sindikata obitelji (vlasnisStvo u rukama cetvrte ili kasnije

generacije)

Vecinsko vlasni§tvo podrazumijeva kontrolu nad poduze¢em u rukama jedne osobe (ili
bracnog para) dok ostali vlasnici imaju simboli¢an udio. Vecinski vlasnici obi¢no su osnivaci
1 neraskidivo su povezani sa svojim poduzecima te su uklju€eni u sve segmente poslovanja.
Ovakva struktura vlasniStva obiteljskog poduzec¢a daje odli¢ne rezultate u ranim fazama
poduzecéa. Vlasnistvo obiteljskog poduze¢a moze se distribuirati na dva ili viSe sinova i/ili
kéeri na razli¢ite nacine. To moze biti prijenos vlasni§tva na sve nasljednike, na nasljednike
odredenog spola ili na one potomke koji nastavljaju sa zaposlenjem u obiteljskom poduzecu.
Ovakva struktura vlasnistva javlja se najces¢e u drugoj ili nekoj sljedec¢oj generaciji
nasljednika. Konzorcij rodaka kao oblik vlasnistva obiteljskog poduzeca nije Cest u praksi, a

karakterizira ga disperzija vlasnistva medu nekoliko generacija i/ili grana obitelji.

Ovakav oblik strukture vlasniStva povecava slozenost obiteljskih odnosa, a samim tim i
slozenost poslovanja obiteljskog poduzeca. Individualni vlasnici obiteljskih poduze¢a mogu
se Cesto mijenjati ali sama struktura vlasni§tva moze ostati ista tijekom mnogo generacija.

Takoder, u jednoj generaciji moguce je posti¢i dinamiku promjene vise struktura vlasnistva.®*

62 Kruzi¢, D.: Obiteljski biznis, RRiF-plus, Zagreb, 2004., str. 83.
& Ibidem., str. 84.
5 Ibidem., str. 84.
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Nakon pregleda zakonskih odredbi koje se odnose na obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo
slijedi dio o obiteljskim gospodarstvima s aspekta turizma. Ono $to pothvat razlikuje od
obi¢nog proizvodnog pogona ili odmora na seoskom imanju je njegov edukacijski element
koji gosta poti¢e na razumijevanje bastine, uCenje o obicajima i tradicionalnom nacinu
prehrane te razumijevanju zaSto je bitno sacuvati to od zaborava, ali 1 najvaznije, kako to
implementirati u svoj svakodnevni zivot? Iz toga razloga, potrebno je kreirati viziju
poslovanja u proizvodnom elementu kao 1 turistickom kao zajedni¢ku vodilju svih dionika.
Zatim, pristupa se upoznavanju profila korisnika usluga §to omogucuje adekvatno kreiranje
¢itavog marketinga. Na samom kraju, potrebno je osmisliti marketing za nositelje pothvata

kako bi on u konacnici i1 zazivio.

Prije kona¢nog formiranja oblika pothvata na obiteljskom gospodarstvu potrebno je osigurati
da poslovanje zadovoljava i razliite uvjete koje se smatra vrlo bitnima. Uvjete su podijeljeni

u sljedece kategorije: drustveno-socijalni, gospodarski i ekoloski.

Tablica 2: Uvjeti koje ispunjava obiteljsko gospodarstvo u ulozi turisti¢kog proizvoda

— prihvacanje djelovanja poslovnog subjekta od strane
lokalnog stanovniStva

— pozitivan utjecaj i odnos poslovnog subjekta prema ljudima

— proizvodnja koja potice prava 1 blagostanje lokalnog
stanovniStva

— poslovni subjekt poStuje zakonom propisane odredbe o
pravima svojih zaposlenika

— poslovni subjekt posluje prema etickom kodeksu

Gospodarski — proizvodnja/aktivnost potpomaze u ekonomskoj
revitalizaciji lokalne zajednice koriste¢i ljudske, prirodne i
kulturne resurse lokalne zajednice

— proizvod poti¢e ukljucenost zajednice u ocuvanje prirode i
okoli$a uz ostvarivanje ekonomske koristi

— proizvodnja/aktivnost ne narusava izgled krajolika

— U najmanjoj mjeri utjeCe na promjene u uzem i Sirem
okruzenju
ekolosko upravljanje otpadom, vodama, tlom, energijom

Izvor: Kruzi¢, D.: Oblte|jSkI biznis, RRiF-plus, Zagreb, 2004.,

Drustveno
socijalni

Ekoloski

Vode¢i brigu o navedenim kategorijama obiteljsko gospodarstvo je prihvaceno od strane
lokalne zajednice sa zadovoljstvom svih zaposlenih uz prepoznavanje od strane korisnika

proizvoda i usluga gospodarstva.
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Jedan od ciljeva je oCuvana proizvodnja izvornih ,,domacih* proizvoda na poljoprivrednim
gospodarstvima, te ostvarivanje dodatne vrijednosti i dodatnih prihoda prezentacijom,
odnosno konzumacijom takvih proizvoda na mjestu njihove proizvodnje. Medutim, bilo da se
radi o proizvodnji proizvoda za vlastite potrebe, gdje se viSak plasira kroz turisticke usluge
(usluge prehrane ili direktne prodaje na gospodarstvu), ili da se radi o profesionalnoj
poljoprivrednoj proizvodnji, €iji se proizvodi prodaju na trziStu, ali takoder i plasiraju kroz

turisticke usluge, postoje odredene zakonske obveze koje se pri tome trebaju zadovoljiti.

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo svojim gostima nudi uzivanje u domaéim
specijalitetima. S obzirom da su i usluge gastronomskog turizma zastupljene, postoji
mogucnost realizacije ideje proizvodnje vlastitih proizvoda, te plasiranje istith. Analizom
poljoprivrednih kultura koje uspijevaju na ovom podrucju turisti mogu se baviti aktivnosti pri
uzgoju poljoprivrednih kultura. Takoder, svi turisti tijekom proljeéa i ljeta mogu sudjelovati u
brizi o kulturama. Navedeno ¢e se provoditi jer sve viSe turista tezi aktivnom odmoru u
prirodi. Time ¢e se gosti upoznati s na¢inom uzgoja kultura, tradicionalnom obradom i
tretiranjem, te na koncu uzivanju u uzgojenoj hrani. Po uzoru na druge zemlje 1 njihovu
ponudu, takoder ¢e biti ponudeno da gosti sudjeluju 1 u spremanju hrane, posebice kada je

rije¢ o spremanju zimnice koju ¢e mo¢i ponijeti sa sobom, umjesto suvenira.
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4. EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE

U provedenom istrazivanju o utjecaju razvoja maslinarstva koji imaju potencijal za gastro
turisticku ponudu srednje Dalmacije sudjelovala su 32 ispitanika. Ankete su prikupljene
putem anketnog upitnika, googlovog obrasca. U roku od 20 dana elektronskim putem su nam
odgovorila 32 vlasnika obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva iako je poslano 54 upita
elektronskom postom, a 16 upita su obavljena telefonskim razgovorom i zamoljeni za mail

adresu na koju bi poslali anketni upitnik.
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Grafikon 1: Struktura ispitanika prema spolu

Izvor: Izrada autora

Prema podacima iz prethodnog grafikona je vidljivo da je u istrazivanju sudjelovalo 15

ispitanika muskog spola te 17 ispitanika zenskog spola.
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Grafikon 2: Struktura ispitanika prema razini obrazovanja
Izvor: lzrada autora
S obzirom na razinu obrazovanja, u istrazivanju je sudjelovalo najvise ispitanika (17

ispitanika) sa zavrSenim VSS. 9 ispitanika je zavrSilo srednju Skolu ili obrazovanja nize od

toga, dok su po 3 ispitanika zavrsila VSS ili magisterij, doktorat i ostalo.
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Grafikon 3: Struktura ispitanika prema godinama djelovanja kao OPG

Izvor: Izrada autora
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U istrazivanju je sudjelovalo najviSe ispitanika ¢iji OPG je star 5 godina i manje (17
ispitanika). Kod 7 ispitanika OPG je star od 6-10 godina, dok je kod 4 ispitanika star od 17-25

godina. Po 2 ispitanika imaju OPG koji je star od 11-16 godina odnosno 26 i vise godina.

4.1. Obrada podataka

Tablica 3: Posljednjih godina posebno se nagla§ava mediteranska prehrana bazirana na
malinovom ulju

Frequency | Percent Valid Percent Cumulative
Percent
To¢no 30 93.8 93.8 93.8
Valid Neto¢no 2 6.3 6.3 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Sa prethodnom izjavom da se posljednjih godina posebno naglasava mediteranska prehrana
bazirana na malinovom ulju slaze se ¢ak 93,8% ispitanika, dok se sa navedenom izjavom ne

slaZze samo 6,3% ispitanika.

Tablica 4: Zadovoljstvo suradnjom s poslovnim subjektima iz gastro svijeta *
Zadovoljstvo prihodom koji ostvarujete svojom djelatnoSéu to jest razvojem
maslinarstva

Count
Zadovoljstvo prihodom koji ostvarujete svojom djelatno$éu to jest | Total
razvojem maslinarstva
Vrlo Uglavhom | Zadovoljan | Uglavnom Vrlo
nezadovoljan | nezadovoljan zadovoljan | zadovoljan
Vrlo nezadovoljan 0 0 1 0 0 1
Zadovoljstvo
Uglavnom
suradnjom s _ 0 2 1 0 0 3
nezadovoljan
poslovnim _
~ Zadovoljan 0 0 6 1 0 7
subjektima iz
Uglavnom
gastro i 0 1 6 5 2 14
.. zadovoljan
svijeta
Vrlo zadovoljan 0 0 2 3 2 7
Total 0 3 16 9 4 32

Izvor: Izrada autora
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Prethodnom tablicom prikazana je dvostruka statisticka tablica sa varijablama zadovoljstvo
suradnjom s poslovnim subjektima iz gastro svijeta i zadovoljstvo prihodom koji ostvarujete
svojom djelatno$¢u to jest razvojem maslinarstva. NajviSe ispitanika koji su zadovoljni
prihodom koji ostvaruju svojom djelatnosc¢u to jest razvojem maslinarstva su zadovoljni ili
uglavnom zadovoljni suradnjom s poslovnim subjektima iz gastro svijeta. Niti jedan ispitanik
nije vrlo nezadovoljan prihodom koji ostvaruje svojom djelatno$¢u to jest razvojem
maslinarstva.

Tablica 5: Deskriptivna statistika za varijable koje ispituju misljenja o gastro ponudi i
maslinarstvu

Statistics
U Hrvatskoj U gastro — Povecéana Kreatori Bolja Organiziranjem
se tek turisticku potrosnja turisticke informiranost o raznih gastro
nedavno ponudu srednje | turista bi se | ponude trebali | gastro ponudi | manifestacija poput
pocela Dalmacije nije ostvarila bi dati ve¢u srednje sajmova bi zna¢ajno
razvijati dovoljno boljem paznju gastro Dalmacije pomoglo
svijest o ukljuéeno poznavanjem | ponudi te je povecala bi prepoznatljivosti
zdravim prepoznatljivost razvoja razvijati kao broj dolazaka kvalitete ulja
ucincima domaceg i maslinarstva alternativni turista i njihovu dobivenog od
maslinovog ekoloskog u srednjoj oblik turizma. potrodnju razvoja maslina na
ulja. uzgoja maslina. | Dalmaciji. podrucju srednje
Dalmacije.
Valid 32 32 32 32 32 32
N Missing 0 0 0 0 0 0
Mean 3.34 3.78 4.12 4.40 4.37 4.47
Std. Deviation 1.18 1.09 1.01 .79 .79 .80

Izvor: Izrada autora

Iz prethodne tablice je vidljivo da najvecu srednju vrijednost ima varijabla organiziranjem
raznih gastro manifestacija poput sajmova bi znacajno pomoglo prepoznatljivosti kvalitete
ulja dobivenog od razvoja maslina na podrué¢ju srednje Dalmacije kojoj je srednja vrijednost
4,47 dok najmanju srednju vrijednost ima varijabla u Hrvatskoj se tek nedavno pocela

razvijati svijest o zdravim u¢incima maslinovog ulja kojoj je srednja vrijednost 3,34.
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Tablica 6: U Hrvatskoj se tek nedavno pocela razvijati svijest o zdravim ucincima
maslinovog ulja

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
U potpunosti se ne slazem 2 6.3 6.3 6.3
Ne slazem se 7 21.9 21.9 28.1
_ Niti se slazem niti se ne slazem 6 18.8 18.8 46.9
vald Slazem se 12 37.5 37.5 84.4
U potpunosti se slazem 5 15.6 15.6 100.0

Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Da se u Hrvatskoj tek nedavno pocela razvijati svijest o zdravim uc¢incima maslinovog ulja
slaze se 37,5% ispitanika, dok se 21,9% ispitanika ne slaze. 18,8% ispitanika se niti slaze, niti
ne slaze, 15,6% ispitanika se u potpunosti slaze, dok se 6,3% ispitanika u potpunosti ne slaze

sa navedenom tvrdnjom.

Tablica 7: U gastro — turisticku ponudu srednje Dalmacije nije dovoljno ukljuceno

prepoznatljivost domaceg i ekoloskog uzgoja maslina

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
U potpunosti se ne slazem 1 3.1 3.1 3.1
Ne slazem se 4 12.5 12.5 15.6
_ Niti se slaZzem niti se ne slazem 5 15.6 15.6 313
vald Slazem se 13 40.6 40.6 71.9
U potpunosti se slazem 9 28.1 28.1 100.0

Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

40,6% ispitanika se slaZe sa tvrdnjom da u gastro — turisticku ponudu srednje Dalmacije nije
dovoljno uklju¢eno prepoznatljivost domaceg i1 ekoloskog uzgoja maslina, dok se 28,1%
ispitanika u potpunosti slaze sa navedenom tvrdnjom. 15,6% se niti slaze, niti ne slaze, 12,5%

ispitanika se ne slaze, dok se 3,1% ispitanika u potpunosti ne slaze sa navedenom tvrdnjom.

56



Tablica 8: Poveéana potroSnja turista bi
maslinarstva u srednjoj Dalmaciji

se ostvarila boljem poznavanjem razvoja

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
U potpunosti se ne slazem 1 3.1 3.1 3.1
Ne slazem se 1 3.1 3.1 6.3
_ Niti se slazem niti se ne slazem 5 15.6 15.6 21.9
vald Slazem se 11 34.4 34.4 56.3
U potpunosti se slazem 14 43.8 43.8 100.0

Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

1z prethodne tablice vidljivo je da se 43,8% ispitanika u potpunosti slaze sa tvrdnjom da bi se
povecana potro$nja turista ostvarila boljem poznavanjem razvoja maslinarstva u srednjoj
Dalmaciji, dok se 34,4% ispitanika slaze sa navedenom tvrdnjom. 15,6% ispitanika se niti
slaze, niti ne slaze, dok se po 3,1% ispitanika ne slaze ili u potpunosti ne slaze sa navedenom

tvrdnjom.

Tablica 9: Kreatori turisticke ponude trebali bi dati ve¢u paznju gastro ponudi te je

razvijati kao alternativni oblik turizma

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
U potpunosti se ne slazem 1 3.1 3.1 3.1
Ne slazem se 0 0.0 0.0 3.1
Niti se slazem niti se ne slazem 0 0.0 0.0 3.1

Valid

Slazem se 15 46.9 46.9 50.0
U potpunosti se slazem 16 50.0 50.0 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

50,0% ispitanika se u potpunosti slaze sa tvrdnjom da bi kreatori turisticke ponude trebali dati
veéu paznju gastro ponudi te je razvijati kao alternativni oblik turizma, dok se 46,9%
ispitanika slaze sa navedenom tvrdnjom. 3,1% ispitanika se u potpunosti ne slaze sa
navedenom tvrdnjom, dok se niti jedan ispitanik ne slaze ili se niti slaZe, niti ne slaze sa
tvrdnjom da bi kreatori turisticke ponude trebali dati vecu paznju gastro ponudi te je razvijati

kao alternativni oblik turizma.
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Tablica 10: Bolja informiranost o gastro ponudi srednje Dalmacije povecala bi broj

dolazaka turista i njihovu potrosnju

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
U potpunosti se ne slazem 1 3.1 3.1 3.1
Ne slazem se 0 0.0 0.0 3.1
Niti se slazem niti se ne slazem 0 0.0 0.0 3.1

Valid

Slazem se 16 50.0 50.0 53.1
U potpunosti se slazem 15 46.9 46.9 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Sa tvrdnjom da bi bolja informiranost o gastro ponudi srednje Dalmacije povecala broj
dolazaka turista i njihovu potros$nju slaze se 50,0% ispitanika, dok se u potpunosti slaze
46,9% ispitanika. 3,1% ispitanika se u potpunosti ne slaze, dok se niti jedan ispitanik ne slaze,
odnosno niti slaze, niti ne slaZe sa tvrdnjom da bi bolja informiranost o gastro ponudi srednje

Dalmacije povecala broj dolazaka turista i njihovu potrosnju.

Tablica 11: Organiziranjem raznih gastro manifestacija poput sajmova bi znaé¢ajno
pomoglo prepoznatljivosti kvalitete ulja dobivenog od razvoja maslina na podrudju
srednje Dalmacije

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
U potpunosti se ne slazem 1 3.1 3.1 3.1
Ne slazem se 0 0.0 0.0 3.1
Niti se slazem niti se ne slazem 0 0.0 0.0 3.1

Valid

Slazem se 13 40.6 40.6 43.8
U potpunosti se slazem 18 56.3 56.3 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

56,3% ispitanika se u potpunosti slaze sa tvrdnjom da organiziranjem raznih gastro
manifestacija poput sajmova bi znac¢ajno pomoglo prepoznatljivosti kvalitete ulja dobivenog
od razvoja maslina na podru¢ju srednje Dalmacije, dok se 40,6% ispitanika slaze sa tom
tvrdnjom. 3,1% ispitanika se u potpunosti ne slaze, dok se niti jedan ispitanik ne slaze,

odnosno niti slaze, niti ne slaze sa navedenom tvrdnjom.
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Tablica 12: Koli¢ina godi$nje zasadenih maslina

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Do 10 stabljika 14 43.8 43.8 43.8
' Od 11 do 50 stabljika 13 40.6 40.6 84.4
vald ViSe od 50 stabljika 5 15.6 15.6 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Prema koli¢ini zasadenih stabljika masline prednjate OPG-ovi koji su zasadili do 10 stabljika

(43,8%). 40,6% OPG-ova je zasadilo od 11 do 50 stabljika, dok je 15,6% ispitanika zasadilo

vise od 50 stabljika.

Tablica 13: Otvorenost OPG-a za pristup posjetiteljima

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Da 20 62.5 62.5 62.5
Valid Ne 12 37.5 375 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Vecina OPG-ova je otvorena za pristup posjetiteljima (62,5%), dok 37,5% OPG-ova nije

otvoreno za pristup posjetiteljima.

Tablica 14: Postojanost kusaonice u sklopu obrta

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Da 13 40.6 40.6 40.6
Valid Ne 19 59.4 59.4 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

59,4% OPG-ova ne u sklopu svog obrta kuSaonice, dok 40,6% OPG-ova ima kuSaonice u

sklopu svog obr

ta.
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Tablica 15: Plan otvaranja kuSaonice

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Na OPG-u postoji sli¢an
] 13 40.6 40.6 40.6
objekt
OPG nema mogucnost
) ) 7 21.9 21.9 62.5
Valid otvaranja takvog objekta
U planu je otvoriti takav
) 12 375 37.5 100.0
objekt
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Od OPG-ova koji nemaju kusaonice, 37,5% OPG-ova ima u planu otvoriti takav objekt, dok

21,9% ispitanika nema moguénost otvaranja takvog objekta.

Tablica 16: Suradnja sa slicnim OPG-om

Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
Percent

Ne suradujem, ali rado
dijelim savjete novim 10 31.3 313 31.3
kolegama

Valid Radim isklju¢ivo samostalno 14 43.8 43.8 75.0
Suradujem s nekolicinom
manjih OPG-a 8 25.0 25.0 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

S obzirom na suradnju sa sli¢nim OPG-ovima, 43,8% ispitanika se izjasnilo da radi isklju¢ivo

samostalno, dok 31,3% ispitanika ne suraduje, ali rado dijeli savjete drugim kolegama. 25,0%

ispitanika suraduje s nekolicinom manjih OPG-ova.
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4.2. Testiranje hipoteza

HO: Postoji statisticki znacajna veza izmedu maslinarstva i gastro — turisticCke ponude

srednje Dalmacije.
HO hipoteza je testirana uz pomo¢ korelacije koja predstavlja medusobnu povezanost dviju
varijabli.

Tablica 17: Korelacija izmedu maslinarstva i gastro- turisti¢ke ponude srednje
Dalmacije

Correlations

Maslinarstvo je cijenjena | Gastro ponuda je primamljivi
poljoprivredna grana faktor opce turisticke ponude
srednje Dalmacije
Pearson Correlation 1 747"
Maslinarstvo je cijenjena ) )
o Sig. (2-tailed) .000
poljoprivredna grana
N 32 32
Gastro ponuda je primamljivi Pearson Correlation 7477 1
faktor opce turisticke ponude Sig. (2-tailed) .000
srednje Dalmacije N 32 32

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Izvor: Izrada autora

Iz prethodne tablice vidljivo je da je koeficijent korelacije 0,747 Sto predstavlja jaku 1
pozitivnu korelaciju izmedu varijable Maslinarstvo je cijenjena poljoprivredna grana i
varijable gastro ponuda je primamljivi faktor opce turisticke ponude srednje Dalmacije.
Signifikantnost ovog testa iznosi 0,0% Sto je manje od 5% pa se donosi zakljuak o
prihva¢anju HO hipoteze da postoji statisticki znacajna veza izmedu maslinarstva i gastro —

turisticke ponude srednje Dalmacije.

Sljedece hipoteze su se testirale na nacin da je prosje¢na vrijednost tj. aritmetiCka sredina
jednog osnovnog skupa jednaka nekoj pretpostavljenoj vrijednosti. Ispitanici su ocjenjivali
slazu Ii se ili ne slazu sa postavljenim hipotezama. Postavila se pretpostavljena aritmeticka
sredina i zakljucak o prihvaéanju ili odbacivanju nulte hipoteze se donio na osnovi aritmeticke
sredine iz uzorka. Ukoliko se aritmeticka sredina iz uzorka nalazila izmedu donje i gornje
granice intervala prihvacanja hipoteze HO, ta se hipoteza prihvacala kao istinita uz

odgovarajuci nivo signifikantnosti testa. U suprotnom se hipoteza odbacuje.
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Sve navedene hipoteze testirale su se na temelju odgovora ispitanika koji su na postavljena
pitanja odgovarali to¢no/neto¢no. Upravo zbog takve skale, kod svih testiranja hipoteza

postavljena je pretpostavka da je aritmeticka sredina veca ili jednaka 1.5.

H1: Razvoj maslinarstva pozitivno utjeCe na poveéanje turisticke ponude u domeni

gastronomije.

Postavlja se pitanje moze li se na osnovu zadanog uzorka prihvatiti pretpostavka da je
aritmeti¢ka sredina veca od 1.5 uz grani¢nu signifikantnost (statisticka znacajnost koja daje
odgovor na pitanje da li je utjecaj uvjeta koji se istraZzuje izazvao promjene u promatranom

svojstvu) od 5%.

Tablica 18: Frekvencije za varijablu maslinarstvo pozitivno utje¢e na gastro-turisti¢ku
ponudu

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tocno 31 96.9 96.9 96.9
Valid Neto¢no 1 3.1 3.1 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Iz prethodne tablice je vidljivo da ¢ak 96,9% ispitanika smatra da maslinarstvo pozitivnho

utjeCe na gastro-turisticku ponudu, dok se samo 3,1% ispitanika ne slaze sa tom tvrdnjom.

62



Tablica 19: Prosjecna vrijednost za varijablu maslinarstvo pozitivnho utjec¢e na gastro-
turisticku ponudu

Statistics
Maslinarstvo pozitivno utje¢e na

gastro-turisticku ponudu

Valid 32
N

Missing 0
Mean 1.03
Std. Deviation 177

Izvor: Izrada autora

Aritmeticka sredina iz uzorka je 1,03 i manja je od pretpostavljene aritmeticke sredine od 1.5

pa se ta hipoteza ne bi mogla prihvatiti.

Tablica 20: Podaci o prosje¢nim vrijednostima stava da maslinarstvo pozitivno utjece na
gastro-turisti¢ku ponudu

One-Sample Test

Test Value = 1.5
t df Sig. (2-tailed) | Mean Difference 95% Confidence Interval of the
Difference
Lower Upper
Maslinarstvo pozitivno utjece
o -15.000 31 .000 -.469 -.532 -.405
na gastro-turisticku ponudu

Izvor: Izrada autora

Iz prethodne tablice vidljivo je da je vrijednost t testa -15,000, dok je tabli¢na vrijednost uz
grani¢nu signifikantnost od 5%, 2,04. Dakle, moze se zakljuditi da je |t*1 > 1., tj. prihvaca se
nulta hipoteza da je aritmeticka sredina iz uzorka veca ili jednaka pretpostavljenoj vrijednosti

od 1.5.

S obzirom da se prihvatila tvrdnja da je aritmeticka sredina iz uzorka veca ili jednaka
pretpostavljenoj vrijednosti od 1.5, moze se prihvatiti tvrdnja da razvoj maslinarstva pozitivno
utjeCe na povecanje turisticke ponude u domeni gastronomije na temelju Cega se donosi

zakljucak o prihvaéanju H1 hipoteze.
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H2: Porast broja OPG-ova pozitivno utjee na obogadivanje asortimana gastro-

turisticke ponude.

Postavlja se pitanje moze li se na osnovu zadanog uzorka prihvatiti pretpostavka da je
aritmeticka sredina veca od 1.5 uz grani¢nu signifikantnost (statisticka znacajnost koja daje
odgovor na pitanje da li je utjecaj uvjeta koji se istrazuje izazvao promjene U promatranom

svojstvu) od 5%.

Tablica 21: Frekvencije za varijablu zdrava konkurencija OPG-ova obogaéuje
asortiman gastro ponude

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Tocno 31 96.9 96.9 96.9
Valid Neto¢no 1 3.1 3.1 100.0
Total 32 100.0 100.0

Izvor: Izrada autora

Iz prethodne tablice vidljivo je da ¢ak 96,9% ispitanika smatra da zdrava konkurencija OPG-
ova obogacuje asortiman gastro ponude, dok se samo 3,1% ispitanika ne slaze sa navedenom

tvrdnjom.

Tablica 22: Prosje¢na vrijednost za varijablu zdrava konkurencija OPG-ova obogaéuje
asortiman gastro ponude

Statistics
Zdrava konkurencija OPG-ova

obogacuje asortiman gastro

ponude

Valid 32
N

Missing 0
Mean 1.03
Std. Deviation A77

Izvor: lzrada autora

Aritmeticka sredina iz uzorka je 1,03 i manja je od pretpostavljene aritmeticke sredine od 1.5
pa se ta hipoteza ne bi mogla prihvatiti.

64



Tablica23: Podaci o prosjeénim vrijednostima stava zdrava konkurencija OPG-ova

obogacuje asortiman gastro ponude

One-Sample Test

Test Value = 1.5

t df Sig. (2-tailed) | Mean Difference 95% Confidence Interval of the
Difference
Lower Upper
Zdrava konkurencija OPG-
ova obogacuje asortiman -15.000 31 .000 -.469 -.532 -.405
gastro ponude

Izvor: Izrada autora

Iz prethodne tablice vidljivo je da je vrijednost t testa -15,000, dok je tabli¢na vrijednost uz

grani¢nu signifikantnost od 5%, 2,04. Dakle, moZe se zakljuciti da je |t*| > 1., tj. prihvaca se

nulta hipoteza da je aritmeticka sredina iz uzorka veca ili jednaka pretpostavljenoj vrijednosti

od 1.5.

S obzirom da se prihvatila tvrdnja da je aritmeticka sredina iz uzorka veca ili jednaka

pretpostavljenoj vrijednosti od 1.5, moze se prihvatiti tvrdnja da porast broja OPG-ova

pozitivno utjeCe na obogacivanje asortimana gastro-turisticke ponude na temelju Cega se

donosi zakljucak o prihvaéanju H2 hipoteze.
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5. ZAKLJUCAK

Suvremena ekspanzija turistickog prometa izazvala je mnoge promjene ne samo u teorijskim
razmatranjima, turistickim kretanjima 1 turistickoj politici nego i u turistickom vokabularu i
terminologiji. Masovni turizam uvjetovao je razvitak diferenciranih oblika turizma i nametnuo
vecu brigu za zastitu prirode i1 okoli$a; usporedo s boravisnim turizmom sve vise se prosiruje
pokretni turizam i kruzna putovanja; uz tradicionalne receptivne turisticke zemlje sve vise se
preferiraju egzoticne, udaljene i nedovoljno poznate zemlje. Sve te promjene zahtijevaju od
turistickih zemalja stalno prilagodavanje obujma i strukture njihove turisticke ponude, kako bi
ostvarile i zadrzale Sto veci turisticki promet. Ta ponuda ne moze vise privladiti turiste svojim

tradicionalnim ili stereotipnim elementima, ve¢ se mora stalno obogacivati novim sadrzajima

je paradigma turisticke destinacije koja postaje sinteticki izraz cjelovite i kompleksne

turisticke ponude na odredenom turistickom prostoru.

Mnoga su poljoprivredna gospodarstva u popularnosti agroturizma prepoznala svoju priliku
za razvoj; osim §to omogucava dodatne prihode iz dopunske djelatnosti, agoroturizam je
izvrsna prilika za plasman vlastitih poljoprivrednih proizvoda s mogu¢no$éu postizanja bolje
cijene uz manje troskova (distribucije, posrednika i dr.) Samim tim na podruéju srednje
Dalmacije probudila se svijest o razvoju OPG-ova kao male turisticke oaze. Za sada na ovom
podrucju povecava se broj obiteljskih gospodarstava, ali jo§ uvijek im je glavna djelatnost

samo maslinarstvo, bez dodatnih turistickih sadrzaja.

Provedenim istrazivanjem, odnosno, ispitivanjem miSljenja vlasnika OPG doSlo se do
rezultata da sveukupan razvoj maslinarstva pozitivho utjee na gastro turisticku ponudu
srednje Dalmacije. Povijest maslinarstva na podru¢ju srednje Dalmacije postoji veé
stolje¢ima, ali kao da se sada nalazi u povojim 1 kako tek dolazi vrijeme kada ¢e malsinarstvo

doseci svoj vrhunac.
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SAZETAK

Kao $to je ve¢ navedeno u ovom radu, maslina je dio nase najstarije tradicije i povijesti,
poznata je dalmatinska uzreCica da je maslina kao majka, uvijek spremna na nesebi¢no
darivanje, ona je simbol mira, obiteljske tradicijske vrijednosti, poveznica prirodnog,
kulturnog, sredozemnog nasljeda, hraniteljica i davateljica bozanskog eliksira — ulja nad

uljima.

Tako se 1 ovim radom dokazuje kako je maslinarstvo poljoprivredna grana koja jo$ uvijek nije
dovoljno iskoriStena i kako se u maslinarstvu treba jo$ razvijati i Siriti ponudu. Isto tako, u
svom razvoju maslinarstvo se moze okrenuti gastro-turistickoj ponudi i u svoje standardne
poljoprivredne djelatnosti dodati neku od usluga iz turistiCke, kao na primjer otvaranja

kuSaonica.

Nositelji takvih djelatnosti su obiteljska poljoprivredna gospodarstva. Kako bi se potaklo
njihov razvoj, trebala bi im se olaksati proceduru upisa i potrebne dokumentacije. Kao i

olaksati njihov nadzor jer sada u ovim okolnostima spadaju pod niz razli¢itih nadleZnosti.

Poljoprivreda, pa tako i maslinarstvo trazi ¢vrstu povezanost s turizmom. Ona stvara novu
vrijednost koju treba kvalitetno oplemeniti i kroz turizam naplatiti. Treba nam turizam koji ¢e
trositi hrvatski proizvod. Tako se u ovom radu naglaSava suradnja s turistickim akterima
poput restorana, trgovina. Najvece nade se polazu u povecanje turisticke ponude otvaranjem

OPG-ova s dodatnim sadrzajem poput kusaonica i ostalih turistickih atrakcija.

Kljucne rijeci: maslinarstvo, turizam, obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG)
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SUMMARY (ABSTRACT)

As already mentioned in this paper, olive tree is part of our oldest tradition and history. There
is a famous Dalmatian saying that the olive tree is similar to a mother, always ready for
selfless giving and it is a symbol of peace and traditional family value. It is a link between
natural, cultural and Mediterranean heritage, as well as a nurturer and a donor of the divine

elixir — the oil above all oils.

Thus, this work proves that olive growing is an agricultural branch that has not yet been
sufficiently utilized and how olive growing needs to be further developed and expanded.
Likewise, olive growing can further develop its gastro-touristic offer and add tourist services

to its standard agricultural activities, such as by opening a tasting room.

The main actuators of such activities are family farms. In order to encourage their
development, the registration procedure should be facilitated and the necessary documentation
reduced. Also, their oversight should be simplified because now, under these circumstances,

they fall under a variety of jurisdictions.

Agriculture, and also olive growing, requires a strong link with tourism. It creates a new
valuable branch that needs to be well-refined and billed through tourism. We need tourists
who will buy Croatian products. Thus, this paper emphasizes the cooperation with tourist
places such as restaurants and shops. The greatest hope is to increase the tourist offer by

opening OPGs with additional content such as tasting rooms and other tourist attractions.

Key words: olive growing, tourism, family farming (OPG)
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PRILOG (Anketni upitnik)

Utjecaj razvoja maslinarstva na gastro - turisticku
ponudu srednje Dalmacije

Postovani,

moje ime je Jelena Anci¢ DzZelalija i piSem diplomski rad na temu Utjecaj razvoja maslinarstva na
gastro - turisticku ponudu srednje Dalmacije. Anketa je izradena u svrhu izrade diplomskog rada na
Ekonomskom fakultetu u Splitu, te ¢e podaci biti iskoristeni isklju¢ivo za internu uporabu te statisticku
obradu u svrhu istraZivanja. Za ispunjavanje je potrebno nekoliko minuta. Napominjem da je anketa
anonimna i podaci iz ankete sluZe isklju¢ivo za obradu u svrhu istrazivanja. Unaprijed se zahvaljujem
na utroSenom vremenu za ispunjavanje ove ankete.

*Obavezno

Visestoljetna maslina u Kastelima

1.1. Spol *
Oznacite samo jedan oval.

2. 2. Razina obrazovanja: *
Oznacite samo jedan oval.
() SSSimanje
) VSs
() VSS

) Magisterij, doktorat i ostalo
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3. 3. Kao OPG djelujete vec ”
Oznadife samo jedan oval.

-

() 5godinaimanje

() 6-10godina
() 11-16 godina
() 17-25 godina

() 26ivise godina

4. 4. Ocijenite istinitost sljedecih tvrdnji *
Odabente sve toéne odgovore.

toéno  netofno

Maslinarstvo je cijenjena
poljoprivredna grana. D |:|
Gastro ponuda je primamijivi

faktor opce turistiéke ponude |:| D
srednje Dalmacije.
Maslinarstvo pozitivno utjefe na I:I D

gastro-turisticku ponudu.

Zdrava konkurencija OPG-ova
obogacuje asortiman gastro
ponude

Posljednih godina posebno se
naglasava mediteranska prehrana
bazirana na malinovom ulju.

L1 O

5 5. S kojim poslovnim subjektima najvise suradujete: *
Odabernte sve toéne odgovore.
|| Trgovine zdrave hrane
D Trgovacki lanci prehrane
|:| Proizvodacdi kozmetiékih preparata
| | Restorani

|:| Ostalo:

6. 6. Jeste li zadovoljni suradnjom s poslovnim subjektima iz gastro svijeta? *
Oznacife samo jedan oval.
(") Vrlo zadovoljan

_'_:. Uglavnom zadovoljan

() Zadovoljan

() Uglavnom nezadovoljan

() Vilo nezadovoljan



7. 7. Ocijenite slaganje sa sljedecim tvrdnjama skalom od 1 do 5~
Oznadite samo jedan oval po retku.

Me - . . . I
- MWiti se slazem niti  SlaZzem .
slazem se ne slafem se pcrtpurlosh
52 se slazem

LI potpunosti se
ne slazem

Ll Hrvatskoj se tek
nedavno pocela o
razvijati svijest o ) ) A ) ) L
Zdravim ufincima

maslinovag ulja.

IJ gastro — turisticku

ponudu srednje

Dalmacije nije

dovolino ukljuéeno — — — ——
prepoznatijivost e R — p— p—
domaceq i

ekologkog uzgoja

maslina.

Povecana potrosnja

turista bi se ostvarila

holjem — — — — —
poznavanjem A \, s L \, / L
razvoja maslinarstva
u srednjoj Dalmaciji.
Kreatori turisti ke
ponude trebali bi
dati veéu paZnju
gastro ponudi te je
razvijati kao
alterativni oblik
turizma.

Bolja informiranost o
gastro ponudi
srednje Dalmacije Pt Ty Y P —
povetala bi broj p— QN — p—
dolazaka turista i

njihovu potrosnju

Organiziranjem

raznih gastro

manifestacija poput

sajmova bi znafajno

pomoglo _ _ _ _
prepoznatijivosti . ) (L )
kvalitete ulja

dobivenog od

razvoja maslina na

podruéju srednje

Dalmacije.

P

8. 8. Jeste li zadovoljni prihodom Koji ostvarujete svojom djelatnoscu to jest razvojem
maslinarstva? *

Oznadite samo jedan oval.

[ Vo zadovoljan

() Uglavnom zadovoljan
() Zadovoljan

i "_;- Uglavnom nezadovoljan

) Vo nezadovoljan



9. 9. Je li Vag OPG sudjeluje u manifestacijama: *
Odaberite sve fodne odgovore.

|| seminari
|:| Magradivanje kvalitete ulja
|| Festivali

|:| Sajmovi

10. 10. Koliko novih stabljika masline godi$nje posadite? *
Oznadite samo jedan oval

Do 10 stabljika
Od 11 do 50 stabljika
Vise od 50 stabljika

11. 11. Je li Vas OPG otvoren za pristup posjetiteljima? *
Oznadite samo jedan oval

Da
Me

12.12. Je li na Vasem OPG-u postoji moguénost kupovine: *
Odaberite sve focne odgovore.

|| Suvenira
|:| FPrehrambenih proizvoeda od maslina

[ ] uiia

|:| Nista od navedenog

13. 13. Postoji li u sklopu vaseqg OPG-a kusaonica (Ugostiteljski objekt u kojem se usluzuju
ulje ifili druga pica ifili prehrambeni proizvodi, u svrhu prezentacije, degustacije i prodaje,
uz koje se mogu u manjim kolicinama usluzivati i drugi s njima nadopunjujuci proizvodi)?
Oznadite samo jedan oval.

Da
Me

14. 14, Ukoliko je na prethodno pitanje odgovor NE, razmisljate li o otvaranju takvog sadrzaja?

Oznadite samo jedan oval
OPG nema moguénost otvaranja takvog objekta

IJ planu je otvoriti takav objekt
Ma OPG-u postoji sliéan ohjekt

15. 15. Suradujete li sa sliénim OPG-om? *
Oznadite samo jedan oval.

Radim iskljuéive samostalno
Suradujem s nekolicinom manjin OFPG-a

Me suradujem, ali rado dijelim saviete novim kolegama
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16. 16. Navedite prijedlog i/ ili komentar
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