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1. UVOD

1.1. Definicija problema istrazivanja

Kulturni turizam predstavlja sve vazniji segment turisticke ponude destinacije. Veci
stupanj obrazovanja stanovni$tva te zelja za upoznavanjem novih kultura i stilova zivota
utjeCu na porast potraznje za tim selektivnim oblikom turizma. Grad Kastela raspolaze
bogatom kulturnom bastinom koja moze privuéi turiste zainteresirane za kulturu. Problem
ovog istrazivanja je utvrdivanje vaznosti kulturnog turizma u suvremenom svijetu, stanja
kulturno turisticke ponude te moguénostima njegovog daljnjeg razvoja u cilju postizanja
prepoznatljivosti grada kao kulturno i turisticki privlacne destinacije. Da bi se taj cilj postigao
potrebno se prethodno upoznati s destinacijom grada Kastela kao i raspolozivim kulturnim
resursima te istraziti postoji li moguénost razvoja specijaliziranih kulturno turistickih

proizvoda.

1.2. Ciljevi istrazivanja

Glavni cilj istrazivanja je proucavanje kulturnog turizma, to jest utvrdivanje
moguénosti razvoja Grada Kastela kao kulturno turisticke destinacije za ostvarivanje bolje
pozicije na turistickom trzistu. Kroz rad se Zeljelo pokazati kako Kastela imaju veliki
potencijal s obzirom na bogatstvo resursa za razvoj kulturno turisticke ponude zbog Cega se

javlja potreba za ve¢im ulaganjima u napredak i rast takve vrste turizma.

1.3. Metode rada

Tokom izrade rada koriSteno je viSe metoda istrazivanja. Metoda deskripcije kojom su
opisivani odredeni pojmovi i pojave u turizmu, zatim metoda analize i sinteze pri izvodenju
odredenih zakljucaka te metoda indukcije, dedukcije i klasifikacije. Indukcija predstavlja
metodu u kojoj se iz viSe pojedina¢nih tvrdnji formira opca tvrdnja, dok se metodom

dedukcije iz op¢ih tvrdnji formiraju pojedinacne tvrdnje.

1.4. Struktura rada

Rad se sastoji od Sest glavnih poglavlja, u uvodnom dijelu predstavljena je definicija

problema istrazivanja, ciljevi te metode istrazivanja. U drugom dijelu definiraju se pojmovi
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turizma i kulture, zatim se izlazu op¢i podaci i podjele vezane za kulturni turizam, njegov
povijesni i odrzivi razvoj. U istom dijelu je pojasnjen razvoj ponude kao i obiljezja ponude
kulturnog turizma Hrvatske. U trecem dijelu napravljeno je izvidajno istrazivanje gdje su prvo
dane opc¢e informacije o Gradu Kastelima i razvoju turizma nakon ¢ega su istaknuti poznati
kulturni resursi, atrakcije i manifestacije koji predstavljaju sastavni dio turisticke ponude
mjesta. Kako bi se kvalitetnije provela analiza trenuta¢nog stanja kao i moguénosti kulturnog
turizma za Grada Kastela je napravljena swot analiza. U cetvrtom dijelu rada prikazani su
rezultati samostalnog istrazivanja pomoc¢u anketnog upitnika namijenjenog turistickim
sudionicima u kojem je pojasnjen i predstavljen nain prikupljanja podataka te rezultati i
zakljucci koji su proizasli iz njega. Peti dio se sastoji od kritickog osvrta na dobivene rezultate
kao i prijedloga specijaliziranih turistickih proizvoda koji bi potpomogli gradu da formira
kvalitetnu i prepoznatljivu kulturno turistiCku ponudu, dok je u Sestom dijelu dan zakljuéak

cjelokupnog rada.



2. KULTURNI TURIZAM | RAZVOJ PONUDE KULTURNOG
TURIZMA

2.1. Definiranje pojmova turizma i kulture

Covjek je putovao od najranijih vremena poradi razligitih potreba. Smatra se da je
putovanje staro koliko i sami ljudski rod. Turizam se pocCeo razvijati onog trena kada je
covjeCanstvo doseglo odredeni stupanj civilizacije 1 razvoja. Tada Covjek pocinje Zivjeti u
organiziranim zajednicama kada dolazi do razvoja trgovine, a samim time i pojave novca kao
sredstva razmjene. Javljaju se prva putovanja koja su bila motivirana ostvarivanjem trgovine,
stjecanjem novih znanja, posjeé¢ivanjem kulturnih znamenitosti ili pak poradi zdravstvenih

potreba (ljecilista).

2.1.1. Pojam turizma i turista

Pojam turista nastaje prije samog pojma turizma stoga ga je potrebno prvog definirati.
Turist predstavlja posjetitelja koji putuje van svog uobicajenog okruZzenja u razdoblju od
najmanje jednog noc¢enja do godine dana sa svrhom posjeta koji nema za cilj ostvarivanje bilo
kakve plaéene aktivnosti.* 1z definicije je jasno da turist putuje u odredenu destinaciju u svrhu
odmora, zabave, rekreacije ili pak drugih aktivnosti koje nisu povezane uz ostvarivanje
ekonomske dobiti. Dok turizam predstavlja masovnu, dinami¢nu i sloZzenu drustveno-
ekonomsku pojavu suvremenog doba. Hunziker i Krapf u svojoj opéoj teoriji o turizmu iz
1942. godine su iznijeli svoju definiciji turizma koja je kasnije nadopunio AIEST, a ona glasi:
Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog
mjesta, ako se s tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom nije
povezana nikakva gospodarska djelatnost.? Turizam igra veoma vaznu ulogu mnogih zemalja,
omogucava nevidljivi izvoz turisti¢kih proizvoda neke zemlje te stvara nova radna mjesta jer
omogucava zapoSljavanje stanovniS$tva unutar turistickog sustava. S obzirom na tematiku
samog rada bitno je za naglasiti kako se turizam nasao na prijelazu iz masovnog u novi oblik
turizma. Masovni odnosno hard turizam predstavljao je organizirana masovna putovanja u

svrhu godisnjeg odmora, a motiv putovanja je odmor, kupanje i sunc¢anje u $pici sezone bez

! Smith, S.L.J. (1995); Tourism Analysis, Longman, Essex, UK., str.24, u skripti: Petri¢, L. (2013/2014.): Uvod
u turizam, 28 str.
2 Pirjevec, B., Kesar, 0.(2002): Pocela turizma, Mikrorad d.o.o., Zagreb, str.5



iskazane potrebe turista za upoznavanjem i ekoloskim o¢uvanjem mjesta kojeg posjecuju. No,
taj oblik turizma je imao mnoge negativne ucinke na destinaciju ( zagadenje okolisa,
degradacija prostora i drugo). Ujedno s vremenom razvija se novi oblik turizma, raste
obrazovanost stanovnisStva koje postaje sve zahtjevnije prilikom odabira putovanja te raste
njihova ekoloska svijest stoga se povecava broj putnika koji traze dodatne aktivnosti u mjestu.
Turisti iskazuju zanimanje za zemlju u koju putuju te zelju za upoznavanje kulture i jezika
odredenog kraja. Turizam i njegovi prihodi ovise o turistickoj potraznji pa je bilo veoma
vazno da ponudivaci turistickih usluga razumiju razlicite vrste motivacija turista kako bi bili
sposobni proizvesti proizvode i usluge koji mogu zadovoljiti potrebe razlicitih tipova turista.®
Turisticka ponuda se pocinje diversificirati na temelju ¢ega nastaju selektivni oblici turizma.
Stoga kod selektivnih oblika turizma naglasak je na udovoljavanju individualnih, posebnih
zelja i potreba turista. Tu spada: vjerski, gastronomski, ekoloski, kulturni, zdravstveni,

nauti¢ki, kongresni, seoski, elitni, robinzonski turizam.

2.1.2. Pojmovno odredenje kulture i njena funkcija u turizmu

Kultura se odnosi na skup vrijednosti, vjerovanja, ponaSanja, simbola i oblika
nau¢enog ponaSanja lokalne zajednice. Moze se definirati 1 kao 'nacin zivota' koji drustvo
dijeli, a koji se prenosi s generacije na generaciju i za koji se smatra da je tipican za odredenu
drustvenu skupinu. Ova definicija ne obuhvaca materijalne oblike kulture dok u turizmu
posjetitelji imaju mogucénost spoznati kako materijalnu tako i nematerijalnu kulturu receptivne
zajednice nekog mjesta. Stoga se kultura moze definirati kao ukupnost materijalni i duhovnih
vrijednosti koje je ¢ovjek stvorio u svojoj druStveno-povijesnoj praksi, u svome svladavanju
prirodnih sila, razvoju proizvodnje te tijekom rjesavanja drustvenih problema.” Sto se tice
turizma i kulture, oni imaju jaku korelaciju koja s vremenom sve viSe jaca s obzirom da
kulturni sadrzaji igraju sve vazniju ulogu u atraktivnosti turisticke destinacije. Kultura samim
time pomaze daljnjem razvoju turizma jer nudenjem velikog broja kulturnih sadrzaja
povecava vrijednost turisticke ponude ali i prihode unutar nekog mjesta. S druge strane
turizam omogucéava daljnju valorizaciju i revitalizaciju elemenata objektivne kulture, te
razvijanju i poticanju novih spoznaja u okviru subjektivne kulture. U objektivnu spadaju oni
elementi koji su od naroCitog povijesnog znacenja ili velike znanstvene ili umjetnicke

vrijednosti. Sami turizam pridonosi razvoju objektivne kulture s obzirom da otkriva, $titi,

® Jelingi¢, D. A.,(2008"); Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, str.20-21.
* Jelingi¢, D. A., (2008); Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, str.26-27.



sanira, revitalizira i popularizira kulturno blago, ¢uva od propadanja napusSteno i ugrozeno
kulturno nasljede. Utjecaj turizma na subjektivnhu kulturu ocitava se kroz postupno
kultiviranje velikog broja ljudi koji sudjeluju u turizmu, proSirenjem spoznaja, duhovnim
bogadenjem i drugim §to doprinosi daljnjem napretku drustva.® Jasno je kako turizam i kultura
zajednickom interakcijom stvaraju mnoge pozitivne ucinke u ekonomskom 1 druStvenom
smislu stoga se nastoji i dalje podupirati njihovu suradnju uz pomo¢ djelatnika kako u turizmu
tako i u kulturi. No, uz pozitivne vazno je spomenuti I negativne ucinke turizma Koji nastaju
poradi pritiska velikog broja turista u podru¢jima koja su bogata kulturom pa dolazi do njenog
narusavanja stoga, dio povjesnicara i zastitnika kulturne bastine ne zagovara razvoj kulturnog
turizma. Bitno je shvatiti kako se negativni utjecaji mogu prevladati ukoliko se primjeni

koncept odrzivog razvoja.

2.2. Osnovne podjele i podaci vezani uz kulturni turizam te povijest

nastanka kulturnog turizma

Motivi za putovanjima su se mijenjali kroz proslost. Ono §to karakterizira suvremeno
putovanje je da turist postaje sofisticiran i sve zahtjevniji prilikom odabira odredene
destinacije. Dosadasnja putovanja motivirana suncem i morem nisu dovoljna kako bi turisti
zadovoljili svoje potrebe. Turist trazi autenti¢no upoznavanje s odredenim podruc¢jem kroz
kulturu, povijest, gastronomiju, obicaje i druge segmente pomocu kojih stvara jedinstven
dozivljaj o mjestu. Dakle, sve je veca potreba turista da se povezu s krajem u koji putuju i da
aktivno sudjeluju u odredenim aktivnostima i dogadanjima tog kraja. Ljudi se razlikuju s
obzirom na Zelje 1 potrebe, stoga svakog turista treba promatrati kao pojedinca ¢ije zahtjeve
treba zadovoljiti kada dode u destinaciju, a to je moguce raznovrsnom ponudom sadrzaja i
dogadanja unutar iste. Kako je potraznja postajala sve zahtjevnija tako je rasla i potreba za
formiranjem selektivnih oblika turizma unutar nekog geografskog podru¢ja, a kulturni turizam

je jedan od njih.

® Gei¢, S. (2007): Organizacija i politika turizma: Kulturologko-ekologijski i sociogospodarski aspekti,
Sveuciliste u Splitu, Split, [Internet], raspolozivo na:
file:///C:/Users/beg/Downloads/Kulturno_nasljedje_i_medjunarodna_putovanja%20(7).pdf [10.10.2016.]
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2.2.1. Kulturni turizam i trzi§ne nise

Kulturni turizam predstavlja spoj turizma i kulture. Ti pojmovi su veoma bliski jedan
drugome, kako je ve¢ reCeno ranije, s obzirom da kulturna bastina upotpunjuje ponudu neke
turisticke destinacije. Kulturni turizam ili pak turizam bastine omogucava turistu da upozna
posebnosti nekog grada ili drzave kroz umjetnosti, povijest i kulturu. Ova vrsta turizma se
javlja ukoliko putovanja ukljucuju posjet nekim kulturnim resursima bez obzira na pocetnu
motivaciju.® Prema definiciji kulturni turizam predstavlja onu vrstu turizma koja obuhvaca
putovanje stanovni$tva van njihovog stalnog boravka koje je u cijelosti ili pak djelomi¢no
motivirano interesom za povijest, umjetnost, nasljede ili stil zivota lokaliteta, regije, grupe ili
institucije. Tom definicijom kultura obuhva¢a materijalnu ali i nematerijalnu kulturu poput
obicaja i tradicije.” Iz definicije je vidljivo kako kulturna bastina predstavlja najvazniji resurs
kulturnog turizma. Organizacija ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu
(UNESCO) u Konvenciji za zastitu svjetske kulturne i prirodne bastine iz 1972. godine
bastinu definira: Kulturna bastina odnosi se na spomenike, skupine gradevina i lokalitete koji

imaju povijesnu, estetsku arheolosku, znanstvenu, etnolosku ili antropoloSku vrijednost.
U materijalnu kulturnu bastinu prema Konvenciji se ubrajaju:

o Spomenici: djela arhitekture; monumentalna djela iz podrucja skulpture 1 slikanja;
elementi i strukture arheoloske prirode; crtezi pecine i prebivalista; kombinacije
obiljezja izuzetne univerzalne vrijednosti; povijesne, umjetnicke ili znanstvene.

o Skupine gradevine: skupine samostoje¢ih ili povezanih gradevina koje zbog svoje
arhitekture, homogenosti ili poloZaja u okoliSu posjeduju izuzetnu univerzalnu
vrijednost, povijesnu, umjetnic¢ku ili znanstvenu.

o Lokaliteti: ¢ovjekova djela ili kombinirana djela prirode i Covjeka te podrucja koja
ukljucuju arheoloske lokalitete izuzetne univerzalne vrijednosti, povijesne, umjetnicke

ili znanstvene.®

Bitno je razumijevanje i definiranje nematerijalne baStine jer turisti ne posjeCuju samo
kulturne institucije ili koncerte ve¢ dolaze u doticaj i s duhovnim oblicima kulture nekog
kraja. UNESCO uvodi pojam nematerijalne bastine koja je od iznimnog znacaja, ona

predstavlja identitet nekog naroda ali promice i poStovanje kulturne raznolikosti i ljudske

6 Jelin¢i¢, D. A.(2008); Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, str.42.

" Vlada Republike Hrvatske — Ministarstvo turizma, (2003); Strategija razvoja kulturnog turizma, Zagreb, str. 5.
& United Nation World Heritage Convention Concerning Prorotection of the World Cultural and Natural Heritage
1972, [Internet] raspoloZzivo na: http://whc.unesco.org/archive/convention-en.pdf  [10.10.2016]
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kreativnosti. Tu spadaju prakse, predstave, izrazi, znanja, vjestine, kao i instrumenti,
predmeti, rukotvorine i kulturni prostori koji su povezani s tim koje zajednice, skupine i

pojedinci, prihvaéaju kao dio svoje kulturne bastine.”

Kulturni turizam se javlja kao nova vrsta turizma 80- tih godina. To razdoblje obuhvaca
akademsko istrazivanje kulturnog turizma u svrhu obogacivanja turisticke ponude kulturnim
resursima uz naglasak na ocuvanje i zaStitu kulturne materijalne i nematerijalne bastine.
Danas interes za kulturni turizam sve vise raste od strane potraznje s obzirom da kao posebna
vrsta turizma nudi edukativno i zabavno iskustvo omogucuju¢i pojedincu da se ukljuéi u

zajednicu koju posjecuje.

Trzisne niSe je takoder vrlo vazno spomenuti s obzirom da predstavlja bitan pojam u
razumijevanju samog kulturnog turizma kao posebno specijalizirane vrste turizma na trzistu.
Trzisna niSa predstavlja usko specijaliziran proizvod namijenjen toc¢no odredenom segmentu
potrosaca na trzi$tu. Koncept trzi$ne niSe podrazumijeva dodanu vrijednost nekom osnovnom
trziStu. Za primjer, masovni turizam predstavlja osnovno trziSte dok kultura predstavlja
dodatnu vrijednost neke destinacije koja uz osnovni turisti¢ku ponudu nudi i dodatne sadrzaje
(gastronomiju, kulturu, zabavu). Prema Dahringer i Muhlbacher definiciji trzisne niSe pruzaju
¢vrste dodane vrijednosti ve¢ prema posebnim potrebama trzista fokusirajuci svoje resurse na
usko podrugje u kojem imaju distinktivnu kompetitivnu prednost.’® Vazno je za napomenuti
kako je utvrdeno da trzi$ne niSe imaju snagu stvoriti imidz destinacije te su zahvaljujuci tome

mnoga podrucja postala dobro prodavane specijalizirane destinacije.

U daljnjem tekstu vezanom uz kulturni turizam su izloZene razlicite vrste kulturnih turista kao
i karakteristike ovakve vrste putnika. Svaki turist ne mora biti potpuno motiviran kulturom da
bi se njegovo putovanje okarakteriziralo kao kulturno. S obzirom na motiviranost pojedinca
na putovanje vezano uz upoznavanje kulture nekog mjesta razlikujemo primarni, usputni i
slu¢ajni posjet. Primarni podrazumijeva posjet nekoj destinaciji isklju¢ivo radi upoznavanja
kulturne materijalne i nematerijalne bastine. Kada turist sudjeluje u odredenim aktivnostima
mjesta, te se upoznaje s kulturnom bastinom nekog odredista odlaskom na izlozbe, koncerte,
kazaliSne predstave. Usputni podrazumijeva da turistu upoznavanje kulture nekog kraja nije
na prvom mjestu, ve¢ ima neki primarni cilj uz kojeg usputno odlucuje posjetiti odredene

spomenike, muzeje, galerije ili pak prisustvovati nekom dogadaju. Na primjer, turista

Unesco Intangible Heritage 2003, [Internet] raspolozivo na: http://portal.unesco.org/en/ev.php-
URL_ID=17716&URL_DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.html [10.10.2016.]
1% Dahringer i Muhlbacher, prema Jenkins & Jones (2002.), str 81.
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odlucuje posjetiti neku zemlju radi prisustvovanja nekom sportskom dogadaju ali usput
posjecuje poznati kulturni lokalitet, kusa tradicionalna jela mjesta ili pak posjecuje izlozbu u
meduvremenu. Dok sluc¢ajni podrazumijeva situaciju kada turist nema namjeru upoznavati
kulturu nekog mjesta, ali za vrijeme svog boravka djelomi¢no dolazi u doticaj s lokalnim

stanovni§tvom pa na taj nadin se ujedno i upoznaje s njihovom kulturom.™

S obzirom na motive koji utjecu na turiste da sudjeluju u odredenim kulturnim aktivnostima

postoje tri oblika kulturnog turizma: turizam nasljeda, povijesni turizam i turizam umjetnosti.

o Turizam nasljeda temelji se na potrebi turista da se educira vezano za nasljeda iz
proslosti nekog lokaliteta, arheoloska nalaziSta, da upozna povijesne ostatke gradevina
ali i spomenike prirodnog nasljeda kao $to je netaknuta priroda. Osim navedenih
resursa turizam kulturnog nasljeda takoder ukljucuje vjerske obicaje, obiteljske
obrasce Zivota i tradiciju: folklor, umjetnost, nacin zivota, obi¢aje, sakralne svecanosti
i obrt. S obzirom na sve navedeno jasno je da turizam nasljeda obuhvaca velik broj
kulturnih resursa kako opipljivih tako i neopipljivih odnosno nematerijalnih.

o Povijesni turizam predstavlja ostvarivanje putovanja u stare kulture kao Sto je Egipat,
Rim, civilizacija Inka. Ovaj oblik kulturnog turizma ima obrazovnu ulogu za turista
tako $to se putovanje ostvaruje uz stru¢no vodenje te odrZzavanje predstava sa zvuénim
i svjetlosnim efektima.

o Turizam umjetnosti orijentiran na zainteresiranost pojedinaca za slikarstvo, skulpture,
kazaliSte i druge kreativne oblike umjetnickog izrazavanja. Posjeti turista vezani su uz

obilazak povijesnih podrucja, posjecivanje galerija, muzeja, umjetnickih priredbi.12

Turisti se takoder razlikuju po ulozi koju kultura ima u njihovoj motivaciji da putuju te s

obzirom na to razlikujemo:*

o Turiste motivirane kulturom koju ¢ini 5 do 15 posto turista te oko 5 posto lokalnog
stanovniStva, njihova osnovna motivacija za putovanjem je Kultura, taj tip turista
prisustvuje izrazitim kulturnim dogadanjima i posjecuje kulturne atrakcije, a izbor

destinacije u vecini slucajeva ovisi o njihovim specijaliziranim interesima. Njihova

' Vrreg , F.(2002); Europska kultura i turisti¢ko komuniciranje. Media, cultureandpublicrelations.1; str. 3.

2 Pavlovié, T (2015.).;Kulturni turizam kao strategija turistickog razvoja grada Splita, Diplomski rad,
Ekonomski fakultet, Split, str.19.

13 Strategija razvoja kulturnog turizma (2013) ; Od kulture i turizma do kulturnog turizma, Institut za turizam,
Zagreb, str. 6.[Internet] raspolozivo na: http://www.rera.hr/Portals/O/docs/eu-turizam/Strategij-Razvoja-
Kulturnog-Turizma.pdf [12.10.2016]
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motivacija za putovanjem uvijek je zaceta na kulturnim interesima za odredenu
destinaciju.

o Turiste inspirirane kulturom koji ¢ine skupinu u koju spada 30 posto turista i 15 posto
lokalnog stanovnistva. U destinaciju ih privlace poznati kulturni dogadaji ili atrakcije.
To su vecinom velike izlozbe ili koncerti. U ovom segmentu prevladavaju bogati i
novopeceni kulturni interesenti koji ne predstavljaju stalno trziste s obzirom da nemaju
dublje interese za kulturu.

o Turiste privucene kulturom ¢ini 20 posto turistickog 1 20 posto lokalnog stanovnistva.
Ova skupina turista nema u planu posjetiti kulturna dogadanja, ali ih odlu¢uju posjetiti
ukoliko im se to ponudi tokom putovanja. Takav turist u nacelu nema nikakvu
kulturnu motivaciju i naj¢e$ée je masovni turist. Kako bi se privukla ova skupina
turista destinacija treba imati dobro razvijen marketing, pravovremeno informiranje,

dostupnost atrakcije 1 lako¢u kupnje ulaznica.

1z ove podjele je jasno kako postoji veliki broj posjetitelja kulturnih atrakcija ¢iji primarni cilj
ili motiv putovanja nije posjet kulturi odredenog kraja stoga veliku ulogu igra marketing,

razvoj kulturnih proizvoda i lakoc¢a pristupa istim.

Unutar kulturnog turizma javlja se pojam ’kulturni turist’, to moZze biti bilo koja osoba koja
putuje van svom domicila koja je djelomiéno ili potpuno motivirana kulturnim atrakcijama
neke destinacije. S obzirom na prirodu kulturnog interesa postoji razlika izmedu opce

kulturnog turista i specijaliziranog kulturnog turista.

o Opée kulturni turist posjecuje razliite zemlje 1 regije te sudjeluje u razliCitim
kulturnim aktivnostima. Njegova Kkarijera se razvija u skladu s akumuliranim znanjem
i iskustvom, koje se poslije inkorporira u sklop osobnih generalizacija o stranim
kulturama. Konstantno raste njegovo iskustvo tokom posjeta ¢ime dobiva §iri spektar
znanja o razli¢itim kulturama, uc¢i kako se odnositi prema lokalnom stanovnistvu i
kako sudjelovati u svakodnevnih aktivnostima u nepoznatoj okolini. Takva vrsta
turista ve¢inom usporeduje kulturu razli€itih lokaliteta koje je posjetio.

o Specijalizirani kulturni turist kao $to sama rije¢ kaze, koncentrira se na jedan ili manji
broj lokaliteta ili kulturnih entiteta poradi Sireg razumijevanja kulture nekog

odredenog turistickog mjesta. On kontinuirano posjecuje ta mjesta poradi detaljnijeg
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razumijevanja odredenog mjesta. Veéinom trazi mjesta i lokalitete odredene vrste

umijetnosti, povijesti, festivala i muzeja.*

Studije su pokazale da kulturne turiste karakterizira to $to se vecinom radi o iskusnim
pojedincima s viSim dohocima, preteZito srednje Zivotne dobi $to nas navodni na zakljucak da
je takav turist spreman viSe novca potroSiti na smjestaj i druge usluge u receptivnoj
destinaciji. Posjetitelji muzeja i galerija neSto su stariji, dok na dogadajima prevladavaju
mladi posjetitelji. Oni traze jedinstvene kulturne destinacije koje se diferenciraju od ostalih,
ostaju duZe u destinaciji koju posjecuju te su veoma aktivni, radi se o posjetiteljima koji su
uglavnom fakultetski obrazovani ili imaju zavrSenu viSu Skolu. Nesto vise su zastupljeni
muskarci kao kulturni turisti, ¢esto je njihovo profesionalno zanimanje vezano uz kulturu i

umjetnost.’

2.2.2. Povijest razvoja kulturnog turizma

Jo$ u doba Antike ljudi su posjeéivali mjesta od kulturnog znacaja gdje su se nalazili
ostaci starih civilizacija. U doba anticke Grcke i Rima putovanja su bila motivirana sportskim
dogadajima, dok u srednjem vijeku prva masovna putovanja bila su vezana uz hodocas¢a
vjernika u poznata svetiSta. Tokom 17. 1 18. stolje¢a naglaSavaju se individualna putovanja u
odredena odredista, tj. Grand Tour putovanja.'® Britansko plemstvo putuje Francuskom i
Italijjom u potrazi za znanjem te Zeljom za upoznavanjem umjetnosti 1 kulture zapadne
civilizacije. Otkupljuju mnoga umjetnicka djela, prisvajaju obicaje i stupaju u kontakt s
domicilnim stanovni§tvom. No, s obzirom da su u to vrijeme putovanja bila ve¢inom
omogucena stanovniStvu viSeg drusStvenog staleza ne moze se tocno govoriti 0 pravim
turistickim putovanjima 1 razvijenom turizmu. U drugoj polovici 19. stoljeca razvila su se
organizirana putovanja ¢ija se pojava veze uz napredak znanosti i tehnoloskih dostignuca te
uz porast zivotnog standarda i slobodnog vremena. Kulturni sadrzaji su bili motivi putovanja
vecini putnika sve do Prvog svjetskog rata. Izmedu dva rata veina stanovnika sjeverne
Europe prakticira domaci turizam. 50-tih godina 20. stolje¢a dolazi do razvoja masovnog

turizma kada je putovanje omoguceno i onima niZze platezne modi, turisti putuju u

 Jelingi¢, D. A. (2008); Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, str.46.

' TOMAS, Kulturni turizam (2008.) Stavovi i potro$nja posjetitelja kulturnih atrakcija i dogadanja u Hrvatskoj,
Institut za turizam, Zagreb, str. 2. [Internet] raspolozivo na:

http://www.iztzg.hr/UserFiles/File/novosti/2009_ TOMAS_Kulturni_turizam_2008_Sazetak_i_Prezentacija.pdf
[14.10.2016.]

1 Petri¢, L. (2013/2014.) nastavni materijali: Uvod u turizam, str.12.
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mediteranske zemlje kako bi uzivali u suncu 1 moru bez nekih dodatnih sadrzaja u
destinaciji.'” S vremenom turizam se razvija u vrlo vazan sustav u kojem se ostvaraju visoki
prihodi i zaposljavanje. Poslije, sve ve¢om obrazovano$éu stanovnistva, jo§ ve¢im dohocima,
zasi¢enjem za dosada$njim putovanjima vezanih samo uz odmor i sunce, turisti postaju
zahtjevniji, traze jedinstvene destinacije bogate kulturom kao i moguéno$¢éu aktivnog
sudjelovanja, turisti vise ne zele biti pasivni tokom svog boravka. Javlja se termin post
modernog turista kojeg zanima aktivnost u destinaciji, edukacija, iskustvo. Samim time
ponuda se morala prilagoditi novonastaloj potraznji ¢ime se turizam segmentira na
specijalizirane oblike: vjerski, seoski, kongresni, zdravstveni, avanturisti¢ki, robinzonski

turizam ali i kulturni turizam.

2.2.3. Odrzivi razvoj kulturnog turizma

Turizam pored ekonomskog ima i znacajan utjecaj na okolis. S obzirom da se
turisticka ponuda uvelike bazira na prirodnim i kulturnim atrakcijama neke destinacije
razumno je da postoji potreba za njihovim ocuvanjem i brigom. Turizam Kkoristi prirodne
resurse te jednim velikim dijelom negativno utjee na okoli§ ( oneciS¢enje vode, zraka,
prenapucenosti drugi problemi). Uz okoli$ni, turizam ima veliki druStveni i kulturni utjecaj na
odredenu destinaciju stoga razvoj turizma nekog podrucja znacajno moze utjecati na kvalitetu
zivota domicilnog stanovnistva. Odrzivost je jedino moguce posti¢i ukoliko su svi akteri i
¢inioci informirani i ukljuceni u sam proces odrzivog razvoja. Cilj samog odrzivog razvoja je
posti¢i visok stupanj zadovoljstva potrosaca (turista) ali i svih sudionika u turizmu Koji
omogucuju ponudu turistickih usluga ( prijevoznici, ugostitelji i drugi) ujedno vodeéi brigu o

ocuvanju, zastiti 1 povecanju potencijala neke destinacije za upotrebu budu¢im generacijama.

Prema definiciji Svjetske turisticke organizacije (UNWTO), odrzivi turizam je turizam koji
zadovoljava potrebe prisutnih turista i domicilnog stanovnistva istodobno ¢uvajuci resurse
buduceg razvitka. Takav razvoj podrazumijeva upravljanje resursima na nacin da se udovolje
osnovni ekonomski, socijalni i estetski zahtjevi uz istodobno ocuvanje kulturnog integriteta,

osnovnih ekoloskih procesa i bioloske raznolikosti.*®

Odrzivi turizam bi trebao:

" Vukoni¢, B. (2008); Povijesni gradovi i njihova turisticka razvojna opcija. Acta Turistica Nova. 2, str. 111-
122.

187 UNEP and UNWTO, (2005); Making Tourism More Sustainable: Guide for Policy Makers, UNEP and
UNWTO, 11
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o 1iznaci optimalan nacin koriStenja prirodnih resursa kako bi se odrzali klju¢ni ekoloski
procesi te zastitila priroda i bio raznolikost
o postivati drustveno-kulturolosku izvornost lokalne zajednice, poStujué¢i njihovo
kulturno nasljede i tradicionalne vrijednosti kao i pridonijeti interkulturnom
razumijevanju
o pridonijeti dugoronom gospodarskom razvitku, donose¢i ekonomske Kkoristi svim
dionicima
Koncepcija odrzivog turizma se primjenjuje na sve Selektivne oblike turizma pa tako i na
kulturni. Odrzivo koristenje kulturne bastine s jedne strane podrazumijeva brigu i oCuvanje te

s druge strane stjecanje prihoda putem koriStenja iste.

Nacela turizma koja su temeljena na prirodnoj i kulturno-povijesnoj bastini su: Prepoznavanje
vaznosti bastine, briga o lokalitetima baStine, razvoj partnerstva za viSestruku koristi,
ugradnja pitanja bastine u poslovno planiranje, investiranje u ljude i lokalitete te oglasavanje i

promoviranje odgovornosti u oblikovanju turisti¢kih proizvoda.™

Vrlo je bitno u danasnjem svijetu kada broj posjetitelja unutar destinacija rapidno raste da se
primjeni koncept odrzivog ili druStveno odgovornog razvoja. To je jedini nafin da se
maksimiziraju pozitivni ucinci i smanje oni negativni. Potrebno je podizati svijest ne samo
kreatora turisticke ponude i turista koji posjecuju destinacije ve¢ i domicilnog stanovnistva o
vaznosti o¢uvanja kulturne i prirodne baStine nekog mjesta kako bi ono ocuvalo svoju

vrijednost i atraktivnost u buducnosti.

2.3. Razvoj ponude kulturnog turizma

Sve je veci broj zemalja kojima raste udio turizma u BDP-u drzave, takav je slucaj i s
Hrvatskom S§to znaci da turizam velikim dijelom utjeCe na ekonomski rast i zaposljavanje.
Turisticka mjesta koja su dosegla fazu zrelosti okrenula su se razvoju kulturnog turizma.
Razvoj kulturno-turisticke ponude bitan je i zbog valorizacije i oCuvanja nasljeda te zbog
jacanja kulturne bastine. Neke zemlje pate od nedostatka prirodnih atrakcija pa svoju

konkurentnost na trziStu pokuSavaju ostvariti jacanjem kulturno turisticke ponude. U

9 Wikipedija, Ekologki turizam,[Internet] raspoloZivo na:
https://hr.wikipedia.org/wiki/Ekolo%C5%A1ki_turizam [15.10.2016.]
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danasnjici sve vise raste ta ponuda zahvaljujuéi odredenim &imbenicima:*® dolazi do procesa
urbane obnove i kreiranja imidza gradova gdje kultura igra znacajnu ulogu u revitaliziranju i
unapredenju imidza, dolazi do sve manjeg financiranja kulturnog sektora iz drzavnog
proracuna te smatranja da kulturne ustanove se trebaju same financirati iz vlastitih sredstava
(samim time formiranjem kulturnog turizma kulturni sektor se pokusava financirati putem
veéeg broja posjetitelja u destinaciji). Nadalje, sve ve¢a konkurencija na trzistu s obzirom da i
druge destinacije koriste svoje kulturne resurse kao sredstvo diferenciranja na trzistu i gradnje

imidZza.

2.3.1. Obiljezja ponude kulturnog turizma Hrvatske

Prije govora o samoj ponudi kulturnog turizma potrebno je spomenuti vaznost
turisticke potraznje koja poti¢e kreiranje kulturno turisticke ponude. TOMAS je proveo
trzi$no istrazivanje iz kojih se dolazi do informacija da raste interes inozemnih turista za
kulturnim turistickim proizvodima kao i kulturnim aktivnostima unutar destinacije. NO,
problem stvara niska razina ponude kulturnih dobara kao i oznacavanja lokacije kulturnih
znamenitosti. Posjetioci odlaze nezadovoljni §to moze vrlo loSe utjecati na imidz destinacije.
Dodatni problem predstavlja manjak ponude organiziranih izleta stranim turistima kao i
moguénoscu kupnje odredenih suvenira. Takoder problem predstavljaju i loSe postavljeni
putokazi koji bi trebali navoditi turiste kako do¢i do odredenih kulturnih resursa, loSa
prezentacija i interpretacija, te slaba infrastrukturna opremljenost pojedinih lokaliteta.”* Zbog
postojanja ovih problema smanjena je dostupnost kulturnih resursa kao i mogucnost
ostvarivanja prihoda jer iako potraznja postoji turisti nemaju na $to potroSiti taj novac zbog
nedovoljno razvijene ponude. Sto se ti¢e domadeg trzista koje predstavlja putovanje
domicilnog stanovnistva unutar granica drzave, ono je zanemareno iako je veoma bitno u
ostvarivanju prihoda od turizma. Bitno je poradi toga §to se domaca potraznja ne odvija samo
za vrijeme sezone, ve¢ produzuju vrijeme konzumacije odredenih usluga tokom godine. Sto
se ti¢e domace potraznje vec¢ina putovanja su posjeti rodbini i prijateljima kulturna aktivnost
je ve¢inom koncentrirana u blizini mjesta stanovanja stanovnistva stoga je potraznju domacih

turista potrebno povecati jac¢im lokalnim i regionalnim marketingom kako bi oni ujedno

0 Razovi¢, M. (2009). Obiljezja ponude kulturnog turizma dalmatinskih Zupanija. Acta turistica nova, 3(1), 137-
162. [Internet] raspolozivo na: http://hrcak.srce.hr/43447 [16.10.2016.]

21 Strategija razvoja kulturnog turizma (2013); ,,0d kulture i turizma do kulturnog turizma®, Institut za turizam,
Zagreb, , str 8.[Internet] raspolozivo na:
http://web.efzg.hr/dok/TUR/okesar//Strategija%20Razvoja%20Kulturnog%20Turizma.pdf [16.10.2016.]
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poveéali svoju potro$nju. *’Dakle, sve vise raste potreba za razvijanjem i promocijom
razlicitih proizvoda kulturnog turizma koji ¢e zadovoljiti i dodatno potaknuti potraznju kako

inozemnih, tako i domacih turista.

Sto se ti¢e ponude, najvazniji korak je identificirati sve raspoloZive kulturne resurse unutar
zemlje. Jedino turisticki sustav ima moguénost da od kulturnih resursa stvori proizvod koji ¢e
se nuditi na turistickom trziStu te uz pomo¢ koje ¢e se ostvarivati ekonomska korist. U ponudi
kulturnog turizma najvazniju ulogu igraju kulturne i kreativno proizvodne industrije koje
ujedno vode brigu o obnovi ali 1 stvaranju novih kulturnih i inovativnih proizvoda koji ¢e se
ponuditi na trziStu. Veéina kulturnih ustanova imaju povoljnu lokaciju te s postoje¢om
infrastrukturom imaju mogucnost prihvata veéeg broja posjetitelja, muzeji i galerije djeluju
ve¢inom na podru¢ju dobro razvijene mreze §to je isto tako veoma vazno poradi bolje
dostupnosti odredenoj kulturnoj i umjetnickoj ponudi. No, s druge strane slaba je povezanost
kulturnih institucija, primije¢en je manjak putokaza koji navode turiste na lociranost same
ustanove, ponuda muzeja Sto se tiCe popratnih sadrzaja takoder je mala Sto onemogucuje
ostvarivanje dodatne potro$nje turista. Njihove brosure se izdaju u nedovoljno primjeraka te
su loSe distribuirane, ve¢inom samo po turistickim zajednicama i turisti¢kim informativnim
centrima.? Sto se tie partnerskih odnosa primije¢en je nedostatak suradnje izmedu kulturnih
institucija i turistickog sektora, stoga postoji potreba za njihovim zajednickim djelovanjem i

programima kako bi se ponuda kulturnog sadrzaja dodatno obogatila.

Sve veéu ulogu na turistickom trzi$tu igra razvoj tematskih kulturnih itinerara koji u sebi
objedinjavaju posjet razli¢itim atrakcijama unutar neke zemlje, na taj nacin je omoguceno
ostvarivanje dobiti razli¢itim regijama, a ujedno se izbjegava stvaranje konkurencije izmedu
istih. Uz pomo¢ njihova razvoja pojedina povijesna i kulturna podru¢ja manje popularnosti i
znaaja dolaze do izraZaja te se na taj nacin lakSe probijaju na turistiCko trziSte. Veéina
hrvatskih tematskih itinerara je osmisljeno na lokalnoj razini. Tako za primjer na podrucju
grada Kastela osmisljen je itinerar obilaska povijesnih i kulturnih znamenitosti kroz sedam

kastelanskih mjesta. No aktivnosti kojima se ponuda kulturnog turizma zeli okrenuti sastoji se

ZStrategija razvoja kulturnog turizma (2013) Zagreb, str,9.raspolozivo na:
http://web.efzg.hr/dok/TUR/okesar//Strategija%20Razvoja%20Kulturnog%20Turizma.pdf [18.10.2016.]

% Strategija razvoja kulturnog turizma (2013); ,,0d kulture i turizma do kulturnog turizma®, Institut za turizam,
Zagreb, str 11, raspolozivo na:
http://web.efzg.hr/dok/TUR/okesar//Strategija%20Razvoja%20Kulturnog%20Turizma.pdf [18.10.2016.]
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od osmi$ljavanja nacionalnih tematskih ruta koje ¢e objedinjavati vece teritorijalno

podrugje.?!

Takoder na ponudu kulturnog turizma utjee privatno poduzetnistvo s obzirom da ima
mogucnost proizvoditi odredene kulturno-turisticke proizvode koji nadopunjuju samu
kulturnu ponudu kao S§to je proizvodnja predmeta specifiénih za kulturu neke zemlje,
odrzavanje kulturnih radionica (vrSi se utjecaj na umjetnicke obrte u osmiSljavanju i
organiziranju kreativnih radionica), festivala i ostalo. U Hrvatskoj se tokom godine
organiziraju razli¢ita kulturna dogadanja tokom razli¢itih perioda $to znaci da su manifestacije
I festivali dobro vremenski i prostorno disperzirani $to uvelike obogacuje ponudu kulturnih
dogadanja unutar zemlje. Ve¢inom su kvalitetno osmisljeni te dobro posjeceni s obzirom na
dobru prometnu dostupnost. Turisticka dogadanja se ve¢inom vezana za ozivljavanje tradicije
( za primjer, smotre folklora), obiljezavanje znacajnih datuma u godini (adventske sve€anosti,
Martinje), ili obiljeZzavanje povijesnih dogadaja ( Sinjska alka, renesansni/ srednjovjekovni
festivali). lako su se manifestacije bolje razvile u poslovanju od muzeja i galerija postoji
problem $to su neka manja dogadanja zanemarena, dok druga poznatija postaju simbolom
odredenog podrucja. Vecina festivala koji se odrzavaju financirani su iz javnih sredstava koja
su ograni¢ena zbog Cega organizatori ne mogu nekoliko mjeseci unaprijed objavljivati
programe S§to loSe utjeCe na njihovu promociju, a zatim i na turisticku potraznju i daljnji
razvoj tih dogadanja. Potencijal festivala je takoder smanjen zbog prevelike orijentiranosti na

formiranje samog programa i zanemarivanja marketinga kao vrlo vaznog elementa prodaje.25

Iz svega navedenog jasno je kako Hrvatska ima dobru predispoziciju za dugorocni razvoj
kulturnog turizma jer raspolaze s mnostvo Kulturnih resursa. Najveci problem Hrvatske do
sada je bio vezan uz zanemarivanje, nedovoljno ulaganje i slabu organizaciju vezano za
kulturne resurse, losu promidzbu, nedovoljna znanja koordinatora projekata o kulturnom
turizmu, nedovoljno razvijen sustav kulturnih statistika, povr$no znanje lokalnog stanovnistva
o vlastitoj bastini, nedovoljnu suradnju izmedu kulture i turizma te nepostojanje savjetodavne
institucije za organizatore kulturno turistiCkih projekata. S obzirom na sve raspolozive
ustanove, djelatnike, resurse ali i veliku potraznju potrebno je formirati kvalitetne kulturne
sadrzaje 1 proizvode koji ¢e upotpuniti putovanja turista te potaknuti dodatnu potrosnju.

Osmisljena strategija razvoja kulturnog turizma do 2020. godine bi trebala poluciti uspjeh s

24Tomljenovié, R., Borani¢, Zivoder, S.(2015.): Akcijski plan razvoja kulturnog turizma, Zagreb, str 26,
raspolozivo na: http://www.mint.hr/UserDocslmages/150629_askcijski_kulturni-turizam.pdf [19.10.2016.]
% Tomljenovié, R., Borani¢, Zivoder, S.(2015.): Akcijski plan razvoja kulturnog turizma, Zagreb, str 28,
raspolozivo na: http://www.mint.hr/UserDocsImages/150629_askcijski_kulturni-turizam.pdf [19.10.2016.]
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obzirom na kvalitetno razradene smjernice daljnjeg razvoja kulturnog turizma. Daljnji razvoj
ponude prema strategiji biti ¢e vezan uz stvaranje organizirane suradnje izmedu kulturnih i
turistickih djelatnika, podizanje stupnja znanja i vjestina kojima je potrebno ovladavati kako
bi se stvorili kvalitetni 1 uspjeSni kulturno turisticki proizvodi te unapredenju promocije,

marketinga i distribucije tih proizvoda.
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3. IZVIPAJNO ISTRAZIVANJE: ISKORISTIVI KULTURNI RESURSI |
DESTINACIJSKE IKONE GRADA KASTELA

U tre¢em dijelu rada prvo se izlozene opcée karakteristike te prostorni smjestaj grada
Kastela kao i odredena povijesna zbivanja koja su obiljezila kastelansko podrucje. Zatim se
predstavljaju svi iskoristivi kulturni resursi kao i destinacijske ikone grada pomocu kojih je

moguce oblikovati kvalitetnu kulturno turisticku ponudu.

3.1. Op¢i podaci i povijesni pregled grada Kastela

3.1.1. Osnovni podaci o gradu

Grad Kastela je grad u Republici Hrvatskoj, to¢nije u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji.
KaStela su smjeStena na obali KaStelanskog zaljeva izmedu Trogira 1 Splita, gradova koji se
nalaze pod zastitom UNESCOA-a. Juzno od grada pruza se pogled na poluotok Ciovo i
Marjan, a na sjevernoj strani Kastela nalazi se brdo Kozjak koji se proteZze u smjeru istok-
zapad u duljini od 14 km. Kastela predstavljaju grada sa sedam naselja K. Stafili¢, K. Novi,
K. Stari, K. Luksi¢ koja spadaju u donja Kastela te K. Kambelovac, K. Gomilica, K. Suéurac
koji spadaju u gornja. Kastela obiljezava pretezito ravniCarski prostor s blagim padinama
prema sredisnjem i priobalnom dijelu te strmim dijelom koji se proteze put sjevera prema
brdu Kozjaku. Ovakav teren veoma je pogodan za naseljavanje stanovniStva s obzirom da
obuhvaca plodno Kastelansko polje i obalni pojas koji se proteze u duzini od 18 km. Ovo
podrucje pripada mediteranskoj klimi sa suhim 1 vru¢im ljetima i blaZim zimama te izraZenom
vjetrovito$¢u. Tu uspijevaju mnoge mediteranske kulture kao $to je vocarstvo, povrtlarstvo,
maslinarstvo i vinogradarstvo. Blaga klima, pitka i ¢ista voda, plodno tlo te polozaj naselja uz
more ucinili su ovaj kraj iznimno privlaénim za naseljavanje. Prema posljednjem popisu
stanovniStva iz 2011. godine u KasStelima je zabiljeZeno 38.667 stanovnika te se svrstava na

drugo mjesto prema broju stanovnika u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji.?

% Grad Kastela, Sluzbeni glasnik grada Kastela (2015.), broj 1, [Internet], raspoloZivo na:
http://www.kastela.hr/wp-content/uploads/2015/01/ka_01_15.pdf [22.10.2016]
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3.1.2. Povijest grada Kastela

Na podru¢ju Kastela nalaze se tragovi ljudskog postojanja 1 djelovanja svih
pretpovijesnih i povijesnih razdoblja. Najstariji tragovi ljudskog obitavanja na ovim
prostorima pronadeni su u Mujinoj pec¢ini koji predstavljaju arheoloSko nalaziste iz doba
srednjeg paleolitika i imaju izuzetnu povijesnu vrijednost. Ostaci brojnih gradina na vrhu
Kozjaka ali i okolnih brda datiraju iz pretpovijesnog razdoblja. Na tim podru¢jima su zivjeli
stara ilirska plemena koja su se bavila sto¢arstvom. Krajem III. Stolje¢a prije Krista gréki
doseljenici naseljavaju Salonu, a na podrucju Resnika bilo je utvrdeno gréko naselje Sikuli.?’
Stari Rimljani na podruc¢ju kastelanskog polja bavili su se poljoprivredom i gradili ruralna
naselja s zgradama villae rusticae koje su sluzile kao turisticka odredista imucnijih Rimljana.
Najbolje sauvana villae rusticae je ona iz perioda kasne antike na predjelu Miri u Kastel
Novome.?® Vazno je napomenuti kako je rimska jadranska cesta prolazila preko kastela i
imala vazno lokalno znacenje jer je povezivala prostor izmedu Tragurija i Salone. Na
podrucje Kastela u VII i VIII stoljecu doseljavaju Slaveni tj. Stari Hrvati te prostor postaje
posjed prvih hrvatskih vladara koji su imali dvorove na Klisu i u Bija¢ima. Tu se izdaju prve
povelje kojima su hrvatski vladari darivali Crkvi dijelove svog kraljevskog posjeda. Naselja
poslije stradavaju poradi turskih provala u XV. | XVI. stoljecu. U srednjem vijeku Kastela se
dijele na splitski Dilat i trogirski teritorij Podmorje, poradi borbe gradova Splita i Trogira za
prevlast nad kaStelanskim podru¢jem. Granica izmedu teritorija je uspostavljena u XIV.
stolje¢u izmedu Kastel Luksica i Kastel Kambelovca Stupom pod Ostrogom. Kasnije,
pocetkom XV. stoljeca uspostavlja se Venecijanska vlast u Dalmaciji koja ¢e potrajati sve do
1797. godine. Kada je Klis presao u tursku vlast 1537. godine Kastelansko polje je bilo
izlozeno naletima napadaca stoga posjednici zemalja, splitska nadbiskupija, benediktinski
samostan i plemicke obitelji podizu od kraja XV. do kraja XVII. stolje¢a sedamnaest utvrda
kako bi zastitili lokalno stanovnistvo i tezake koji su obradivali Kastelansko polje. Po tim
utvrdenim naseljima- kaStelima sami grad je 1 dobio ime. Ti utvrdeni dvorci prema kopnu su
djelovali kao utvrde sa svojim kulama i otvorima za topove, dok one prema moru su
izgradivane u stilu renesansnih ljetnikovaca sa Sirokim prozorima i balkonima. Kastelanski
tezaci su se naseljavali po utvrdama 1 gradili prve primitivne nastambe, bavili se

poljoprivredom te se branili od turskih napada. Sacuvano je dvanaest utvrda i devet utvrdenih

27 Acalija, S. (2009.): Kastelanski turizam u kronologkom pregledu: uz 100 godi¥njicu pansiona Soulavy, Babin
A. 1 Marsi¢ N., Split, Povijesni pregled, str. 3-5.

%8 Duvnjak, M. (2007): Zupna crkva Sv. Petra Apostola u Kastel Novome, Babin A., Split, Kulturno povijesni i
prostorni okvir, str.9
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naselja unutar sedam povijesnih jezgri ( od Kastel Suéurca pa sve do Kastel Stafili¢a).
Sredinom XVII. stolje¢a Turci se povlace s Klisa i u Kastelima se stanovni§tvo pocinje
naseljavati mirno i izvan obrambenih zidina. Grade se nove crkve, barokne velikih dimenzija i
bogatih inventara, a prijaSnje nastambe zamjenjuju kuce s tipi¢nom primorskom arhitekturom.
Devetnaesto stoljece je bilo razdoblje gospodarskog napretka i ekonomske obnove, dolazi do
proizvodnje i izvoza vina, ulja i suhih smokava. No, nakon pojave industrijske revolucije
koncem XIX. stoljeca dolazi do promjena u nadinu Zivota stanovnistva kastelanskog kraja.
1877. godine u promet je pustena Zeljezni¢ka pruga Split- Perkovi¢. Duz obale nastaju mrezne
stanice radi motrenja vremenskih prilika poradi razvoja turizma i pomorskog prometa te se
uspostavlja brodska veza sa Splitom i Trogirom. Krajem devetnaestog stoljeca cvjeta
poljoprivreda, koja se kasnije smanjiva poradi trgovackog ugovora odnosno vinske klauzule
izmedu Italije i Austrije iz 1892. godine zbog ¢ega dolazi do opadanja vinogradarstva kao

agrarne djelatnosti.?

3.1.3. Razvoj turizma u Kastelima

Velika politi¢ka zbivanja i promjene, kao $to je pad Mletacke Republike, dovele su do
prestanka izoliranosti Dalmacije $to je izazvalo vea zanimanja putnika za kaStelanskim
podruc¢jem. Austrijski Lloyd 1837. godine uspostavlja parobrodsku vezu izmedu Trsta i
Dalmacije pa dalmatinska obala postaje pristupacna europskim putnicima. Putnici su ve¢inom
posjecivali samo vece dalmatinske gradove zanimajuci se za kulturu i povijesne znamenitosti.
U to vrijeme smjestajne i higijenske prilike su bile lose na ovim podru¢jima, a kupanje u moru
nije bilo dio turisticke ponude. No, takoder zbog loSih prometnih veza zanimanje stranih
turista za Kastela bilo je veoma malo. Ipak, 1838. godine Kastela posjecuje saski kralj Fridrih
August koji je Kastela obisao kocijom te zabiljezio kako se Kastela svojom ljepotom mogu
1853. i 1871. su negativno utjecali na turisticki promet, a povoljnije prilike nastaju u
razdoblju do prvog svjetskog rata. Povoljni uvjeti za turizam posebno nastaju kada je 1877.
godine pustena zeljeznicka veza Splita S unutrasnjim dijelom Dalmacije te uvodenjem
parobrodske veze sa Splitom i Trogirom. U Kastelima nije bilo vodovoda i vladale su lose

higijenske prilike ali ve¢ od osamdesetih godina devetnaestog stolje¢a strani gosti u sve

# Acalija, S. (2009.): Kastelanski turizam u kronoloskom pregledu: uz 100 godi¥njicu pansiona Soulavy, Babin
A. i Marsi¢ N., Split, Povijesni pregled, str. 3-5.
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veCem broju posje¢uju Kastelansku rivijeru. U promicanju kastelanskog turizma su
pridonosile i strane novine, a godinu dana poslije je primije¢en porast broja njemackih turista
u Kastelima. Ceski i Austrijski hotelijeri poéinju razmigljati o izgradnji turisti¢kih smjestaja i
ljecilista po Kastelima no i kastelanski poljoprivrednici pocinju razmisljati o vaznosti
formiranja turisticke ponude grada. Razlog tome je dodatno bio potaknut vinskom krizom
koja je ve¢ spomenuta ranije u tekstu zbog konkurencije talijanskih vina te zbog bolesti
vinove loze u Dalmaciji. Nazalost planovi o izgradnji turistickih kapaciteta su propali, razvoj
turisticke ponude zahtijevao je velike investicije koje kaStelanska privreda nije bila u stanju
pokriti. No, radilo se na uredenju javnog prostora, parkova i luka uz pomo¢ kastelanske
op¢ine, a luksicki veletrgovac Antun Mlikotin 1901. godine gradi kucu na tri kata s deset do
dvanaest soba u turisticke svrhe. Poslije bankrotira kuéa se prenamjenjuje u druge svrhe.*
Poradi nedostatka turistiCke ponude 1899. godine osnhivaju se "Drustva za ustanovljenje
Jjecilista i izgradnja kupalista na obali Donjih Kastela". Cilj tih drustava je bila gradnja
turistickih objekata ali drustvo prestaje s radom ve¢ 1903. godine jer nije dobilo potporu
opéinske vlasti. Ceski lije¢nik dr. Henrik Sulavy svojim dolaskom otvara prvi turisti¢ki
pansion s uredenom plazom, taj dogadaj predstavlja pocetak organiziranog turizma u
Kastelima. Mnogi drugi turisti¢ki djelatnici ugledali su se na primjer Soulavog te se poéinju
otvarati i drugi pansioni u Kastelima, a nakon prvog svjetskog rata radilo je oko dvadesetak
pansiona. Ujedno se otvaraju i odmaralista kao 3to je Zeljezni¢ko i Postansko odmaraliste u
Kastel Luksi¢u koji su odigrali bitnu ulogu u daljnjem razvoju turizma. Idu¢i znacajan
dogadaj za turizam Kastela bilo je otvaranje hotela "Palace" 1928. godine od strane dr. Petra
Kambera. Hotel je bio najreprezentativniji turisticki objekt na cijeloj Kastelanskoj rivijeri.
Kroz razdoblje je dolazilo do stalnog porasta broja turista pa i vlasnici vecih i bolje
opremljenih kuc¢a nude svoje smjestajne kapacitete kao dio turisticke ponude. Godine 1936.
osniva se "Opcinsko kupalisno povjerenistvo" kako bi turizam jo$ bolje organizirao svoju
ponudu. Nakon Il. svjetskog rata turizam se intenzivno razvija u Kastelima te se prosiruje i
sami hotel "Palace”. Ujedno se osniva ugostiteljsko poduzeée "Kozjak" te 1955. godine
hotelsko-ugostiteljsko poduzece "Kastelanska rivijera". Formiraju se i turistiCka drustva,
Turisticki savez i na kraju turisticki biroi, izgraduje se restoran "Plavi Jadran", nove zgrade
"Palaca” i novi hotel "Resnik" koji je pretvoren u turisticko naselje druge kategorije. U tom
razdoblju biljezen je veliki turisti¢ki promet, prema statistikama, Kastelanska rivijera od 1965

do 1985. godine je ostvarila oko 8 milijuna prijavljenih no¢enja. Stoga, kastelanski turizam je

%0 Omagi¢, V. (1996); Sto ljeta turizma u Kastelima, Turisticka zajednica grada Kastela, Turistitka zajednica
Zupanije splitsko-dalmatinske, Split, Kastela kroz povijest kao mjesto odmora, str.13-16.
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moguce prikazati kroz tri faze, prva obuhvaca razdoblje od pocetka I. svjetskog rata kada se
biljeze dolasci visih druStvenih slojeva, drugo razdoblje izmedu dva svjetska rata kada
dominira srednji drustveni sloj, te zadnja faza nakon II. svjetskog rata kada promet turista
raste toliko naglo da poprima odlike masovnog turizma. Bitno je napomenuti kako je u
razdoblju razvoja turizma u KasStelima doslo do procesa industrijalizacije Kastelanskog
zaljeva, ujedno dolazi do novih izgradnji na podrué¢ju Kastelanskog polja pa cijeli prostor gubi
prijasnji izgled prirodnog krajolika. Zbog izgradnje tvornica i otvaranjem industrijske zone na
podrucju istocnog dijela Kastela dolazi do ekoloskih problema i zagadenja Kastelanskog

zaljeva Sto smanjuje turisticki potencijal mj esta. !

3.1.4. Ekolo$ki problemi grada Kastela i utjecaj na turizam mjesta

Kastela su u bivsoj drzavi Jugoslaviji krajem 19. i u 20. stoljecu bila kraj s velikom
koncentracijom zagadivacke industrije koja je radila uz pomo¢ zastarjelih tehnologija. Vecina
tvornica primitivne tehnologije bila je smje$tena na podru¢ju Kastel Suéurca: kemijska
tvornica Jugovinil, tvornice cementa i zeljezara. EkoloSka kriza kulminirala je u drugoj
polovini 20. stoljeca kada atmosfera postaje preopterecena velikim koli¢inama cementne i
uglji¢ne prasine te plinovitim tvarima. Postaje rizicno kupanje u moru kao i konzumiranje ribe
i Skoljki te propadaju mnoge poljoprivredne kulture. Sve to je utjecalo na smanjenje turisticke
atraktivnosti mjesta kao i na smanjenje turisticke potraznje. Devedesetih godina proslog
stoljeca raste broj ekoloskih udruga koje svojim projektima i drugim aktivnostima pokusavaju
utjecati na zastitu okoliSa. Dolazi do gasenja industrije Jugovinila te postepenog uvodenja
novih tehnologija poradi Cega se smanjuje zagadenost zraka i mora. Stanje se uvelike
promijenilo u pozitivnom smjeru no i dalje Kastela imaju odredene probleme koje je potrebno

sanirati.

Prijasnje industrijsko podrucje trenutno grdi sliku grada u urbanisti¢kom 1 turistickom smislu
stoga se prema "Razvojnom projektu Grada Kastela" planira njegova prenamjena koja bi
omogucila gospodarske i drustvene doprinose. U 2016. godini kakvo¢a mora je ocjenjena
zadovoljavaju¢om na osam plaza, te na tri plaze nezadovoljavaju¢om. Stanje se promijenilo
na bolje za razliku od prijasnjih godina, no i dalje je loSija kakvoc¢a mora za razliku od drugih

destinacija u zupaniji. Vrlo bitnu ulogu igra realizacija projekta Eko Kastelanskog zaljeva te

%1 Domazet, M. (1996); Sto ljeta turizma u Kastelima, Turistitka zajednica grada Kastela, Turistitka zajednica
Zupanije splitsko-dalmatinske, Split, Razvitak turizma u Kastelima od 1885. do danas, str. 17-20.
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sve aktivnije uredivanje i odrzavanje javnih gradskih povrSina, parkova, plaza i prometnica od
strane grada Kastela.’? Sve ove aktivnosti imati ¢e reperkusije na daljnji razvoj turizma

Kastela.

U sljede¢em nastavku su prikazane dvije tablice u kojima je prikazan broj turistickih dolazaka
u razdoblju od 1988.9.-1994.g. te u razdoblju od 2000.9.-2015.g. Tablice su prikazane kako bi
se ukazalo na turisticka kretanja grada Kastela u zadnjih 30-ak godina. Iz prve tablice je
vidljiv pad broja turistickih dolazaka u 1988. godini, a taj je broj nastavio opadati sve do kraja
Domovinskog rata. U drugoj tablici od 2000. godine je vidljiv rast broja dolazaka i no¢enja u
gradu Kastela, no 2008. godine ponovo dolazi do opadanja. Moguéi razlog tog pada je
zatvaranje hotela Palace i Resnik. Na daljnji pad utjece svjetska kriza koja je imala veliki
utjecaj na Hrvatsko gospodarstvo. U 2011. godini dolazi do oporavka te porasta broja noc¢enja
1 dolazaka, a do 2015. godine broj turista prelazi brojku iz 1988. godine, ali broj no¢enja je jos

uvijek duplo maniji.

Tablica 1: Broj gostiju i no¢enja u razdoblju 1988.9.-1994.9

Godina Broj gostiju Broj nocenja
1988.¢g. 52021 418 875
1989.¢. 49 269 347 189
1990.¢. 33466 230424
1991.¢. - 34328
1994.¢. 2159 6655

Izvor: Udovici¢ (2008), prema Turistickoj zajednici grada Kastela

Tablica 2: Broj gostiju i no¢enja u razdoblju 2000.g.-2015.9.

Godina Broj gostiju Brojno¢enja  Godina Broj gostiju Broj nocenja
2000.g. 21380 101122 2008.¢g. 30094 152511
2001.g. 27706 156768 2009.g. 26970 155787
2002.g. 33026 192671 2010.g. 25546 150498

%2 Bucan, 1., Rilov V., 25 godina ekoloske udruge lijepa nasa Kastela (2016.), Javna ustanova za upravljanje
zasti¢enim prirodnim vrijednostima na podrucju Splitsko-Dalmatinske Zzupanije, ekoloska udruga Lijepa nasa i
grad Kastela, Split, str.1-11.
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2003.¢g. 33848 193868 @ 2011.g. 26931
2004.¢. 36892 190321 | 2012.g. 35467
2005.¢. 41396 205654  2013.g. 39401
2006.¢g. 39074 190147  2014.g. 42227
2007.g. 28501 136405  2015.g. 50334
Izvor: Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije;

http://www.dalmatia.hr/hr/statistike

3.2 Kulturni resursi i destinacijske ikone KaStela

U ovom dijelu rada biti ¢e izlozeni svi iskoristivi kulturni resursi i destinacijske ikone

grada Kastela koji predstavljaju privlaéni element i turisti¢ku atrakciju mjesta.

3.2.1. Kulturno- povijesne gradevine i arheoloski lokaliteti

Grad Kastela raspolaze s mnostvo resursa kada je u pitanju kulturno-povijesna bastina.
Prema sluzbenom glasniku grada Kastela (2015.) u zastiCena kulturna dobra spada 48
zaSti¢enih nepokretnih kulturnih dobara, 8 arheoloskih lokaliteta, 31 gradevina i jedan

spomenik parkovne arhitekture.*

Kronoloski gledano, Mujina pecina predstavlja bitno prapovijesno arheolosko nalaziste
sjeverno od Kastela u kojemu su pronadene kamene rukotvorine musterijenske kulture te
zivotinjske kosti i zubi. Musterijanska kultura pripada srednjem paleolitiku i vezuje se za
neandertalce, pa se vjeruje da su rukotvorine nadene u Mujinoj pecini pripadale
neandertalcima iako na nalazi$tu nisu pronadeni ostaci fosilni ljudi. Putem mnogih
istrazivanja koja su provedena pod nadzorom poznatih svjetskih znanstvenih instituta
utvrdeno je da starost nalaza otprilike iznosi 40 000 godina, a nalaziSte su posjetili vrhunski
struénjaci za razdoblje paleolitika.** To sve govori o vaznosti tog arheolo§kog nalazista kao i

potrebi njegove implementacije u formiranju kulturno turistickih proizvoda Kastela.

Stara ilirska plemena naseljavaju podru¢je Kozjaka gdje nastaju Gradine koje danas
predstavljaju arheoloski lokalitet prapovijesnih utvrdenih naselja ¢esto ogradena suhozidnim

bedemima uglavnom napravljenih od kamena. Imale su vaznu ulogu za stanovnis$tvo tokom

* Grad Kastela, Sluzbeni glasnik grada Kastela (2015.), broj 1, [Internet], raspoloZivo na:
http://www.kastela.hr/wp-content/uploads/2015/01/ka_01_15.pdf [04.11.2016]

% Karavani¢, 1. (2014.); Mujina peéina-tragovi Zivota dalmatinskog praovjeka, Muzej grada Kastela, Kastel
Luksié¢, str.8-10.
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bron¢anog i Zeljeznog doba radi sigurnosti koju su nudile. Gradine se na tom podru¢ju mogu
podijeliti u dvije grupe, primorska u koju spadaju Putalj, Luko, Lazani, Ostrog, Biranj i Veli
Bija¢, te drugu koju c¢ine gradine kastelanskog zaleda. U Kastelima i okolici se nalazi veliki
broj gradina iz Cega se da zakljuciti da se radi o bogatom prapovijesnom podru&ju.®® Grad bi
trebao biti sposoban ponuditi turistima organiziran posjet gradinama kao dio kulturno

turisticke ponude s obzirom da se radi o iznimno ocuvanom kulturnom resursu.

Greki doseljenici krajem III. Stoljeca prije Krista naseljavaju Salonu, a na podruc¢ju Resnika
bilo je utvrdeno grc¢ko naselje Sikuli. Uz obalu KasStelanskog zaljeva 80-tih godina 20. stoljeca
otkriveno je to naselje koje danas predstavlja arheoloski lokalitet Sikuli te ujedno i najvece
otkriveno anti¢ko nalaziSte. Rije¢ je o nalazima koji datiraju od helenistickog do
kasnoantickog razdoblja. Naselje je bilo planski izgradeno s obzirom na pravilan tlocrt s
glavhom ulicom, blokovima kuca i ulicama izmedu njih, a pronaden je i bedem Koji je
okruzivao naselje. Na lokalitetu je iskopano i 11 grobova koji nisu bili jasno organizirani te
zivotinjski ostaci koji su ve¢inom pripadali stoki koju je stanovnistvo uzgajalo. Takoder su
pronadene i brojne cjelovite amfore, pitosi, kuhinjsko posude, zrvnjevi, orude, anticki novac,
kuéni zrtvenici i drugi materijali koji upucuju na to da se radilo o nastambama. Nadena je i
iznimno vrijedno keramicko posude s reljefnim prikazima, a najveci broj zbirki posjeduje

Muzej grada Kagtela.®

Brojna nalazista iz rimskog razdoblja na podru¢ju Kastela su vile rustike koje su predstavljale
novi tip ruralnog naselja. One su imale vise gospodarsko neko ladanjsko znacenje za njihove
gospodare koji su povremeno boravili u vilama te ve€inski zivjeli u gradu. O vilama
rustikama na podrucju Kastela svjedoce zidovi dugacki vise desetaka metara i ostaci turnjaca
za vino i ulje. Na podruéju Kastel Sucurca nalaze se ostaci od oko 20 villa rustika, dok su
ostaci tih objekata pronadeni 1 u Smoljevcu, Dolcu u Gomilici, na Majurinama u LukSi¢u, na
Gostinju u Kastel Starom, a najbolje sacuvana villa rustika je na Mirima u Novome koja
potjece iz kasne Antike.®’ Na Zalost veéina vila je u ruievnom stanju, iako devastirane trebalo

bi poraditi na njihovoj valorizaciji.

O povijesti Kastela svjedoCe i otkrivena groblja u Krtinama u KaStel Sucurcu. To groblje

ujedno predstavlja najvece istrazeno anti¢ko groblje u Kastelima te je dokaz guste naseljenosti

% Suta, I. (2016.); Prapovijest Kozjaka, Muzej grada Kastela, Kastel Luksié, str.16

% Kamenjarin, 1., Suta, I., Bona¢i¢ Mandini¢, M., Sanford, J. (2011.); Anti¢ki Sikuli, Muzej grada Kastela,
Kastel Luksi¢, str.31-38.

¥ Omasi¢, V. (2001); Kastela od prapovijesti do podetka XX. Stolje¢a, Muzej grada Kastela, drustvo za
ocuvanje kulture i prirodne bastine Kastela "Bijaci", Kastela, str.19.
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Sucurca u tom razdoblju. IstraZzeno je 35 grobova sa nalazima iz rimskog doba u razdoblju od
2. do 5. stoljeca poslije Krista. Pronadeni su grobni prilozi poput keramickog posuda, amfora,
staklenih trbusastih boca te metalnog nakita, oruzja i oruda. Pronadeni ostaci sada pripadaju

postavi Muzeja grada Kastela.

Nakon dolaska Hrvata na Kastelansko podruc¢je grade se starohrvatske crkvice. U Kastel
Stafili¢u, toénije Bija¢éima nalazi se jedna od najstarijih starohrvatskih crkvi, crkva sv. Marte.
Crkva je sagradena u perimetru ranokrsc¢anske bazilike, predstavlja predromanicku trobrodnu
s uglatom apsidom i temeljima zvonika na procelju. Oko nje su pronadeni ostaci drugih
gradevina te groblja, Bija¢i-Stombrate se upravo nalaze u blizini crkve, te predstavlja
starohrvatsko groblje koje je potpuno istrazeno, a grobni nalazi tipi¢ni Su za razdoblje od 9.
do 11. stolje¢a u Dalmaciji. Prema Trpimirovoj darovnici utvrdeno je da su na tom podrucju
stolovali hrvatski vladari i da je u starohrvatsko vrijeme imala veliku znacajnost s obzirom da
se u njoj prvi put spominje Hrvatsko ime knez Hrvata. Zanimljiva je i crkva sv. Jurja od
Zestinja iz 12. st. koja se isti¢e po nadvratniku ukrasenom sa stiliziranim li§¢em i krizem te
crkva sv. Petra od Klobuéca. Oko crkve sv. Jurja se nalazi staro groblje s o¢uvanim ste¢cima.
U Kastel Novom didi¢i grade crkvu Gospe od Spiljana ili Stomorije. U zid crkvene apside
ugraden je fragment starokr$¢anskog reljefa koji prikazuje dva dupina i kriz. Oko crkve se
nalaze stoljetna stabla, a u njihovom dvoristu se nalazi izvor vode §to je pruzilo priliku za
formiranjem Biblijskog vrta koji je utemeljen u Cast dolaska pape Ivana Pavla Il. U Hrvatsku.
Starom na planini Kozjak izgradena je starohrvatska crkva sv. Jurja od Raduna iz 9. stoljeca i
jedina je od svih koja je sacuvana u svom izvornom obliku, crkvu okruzuju groba u razdoblju
od 9. do 15. stolje¢a. Na grobljima su pronadeni starohrvatski nakit i predmeti koji pripadaju
Muzeju grada Kastela. Od starih crkava u Kastel Luksicu spominje se crkva sv. Lovre od
Ostroga a nalazi se na mjestu gdje je nekada bilo sjediste didica, dok na ilirskoj Gradini je
sagradena crkva sv. Ivana Birnja. Na podru¢ju Kastel Kambelovca nalazi se crkvica sv.
Martina od Krusevka, a sjeverno od KruSevika na predjelu Lazane nalazi se srednjovjekovna
crkvica sv. Mihovila, a u Gomilici je poznata crkva sv. Kuzme i Damjana koja pripada 12.
stoljecu. Kralj Zvonimir je 1078. godine darovao splitskom samostanu taj posjet na kojem je
zatim izgradena crkva. Uredena je u romanickom stilu na temeljima ranije starokrS¢anske
crkve. Ispod crkve raste hrast medunac koji je otprilike star 700 godina, ispod kojeg se prema
legendi odmarao kralj Zvonimir. U Sucurcu na obroncima Kozjaka nalaze se ostaci
predromanic¢ke crkve sv. Jurja od Putalja koja potjece iz 9. stolje¢a predstavlja zaduzbinu

kneza Mislava dok se na istocnom vrhu Kozjaka nalazi crkvica sv. Luke s nadgrobnim
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ste¢ccima. U riznici nove Zupne crkve u Sucurcu Cuva se prijepis Trpimirove darovnice
napisane 852. godine u Bija¢ima ispred crkve sv. Marte. Osim darovnice tu se Cuvaju i
kameni starosucuracki luk, kameni spomenici i dijelovi drvenih baroknih skulptura s oltara

stare Zupne crkve.®®

Idu¢i vazan resurs grada Kastela predstavljaju kastelanske utvrde koje se grade poradi zastite
posjeda od provale Turaka. Plemici zapo€inju gradnju utvrda u razdoblju 15. i 16. stoljeca, a
danas predstavljaju destinacijsku ikonu grada. Utvrde su nabrojane od Kastel Stafiliéa prema

. 39
Sucurcu:

o U Stafili¢u se nalazi nedovrsena kula Nehaj ¢iju je izgradnju zapocela plemicka obitelj
Lodi iz Trogira 1548. godine ali poradi smrti brace kula ostaje nedovrSena. Kula
poslije prelazi u vlasniStvo obitelji Papali¢ iz Splita ali takoder nikada nije dovrSena.
No, svojom jedinstvenoscu i polozajem plijeni paznju turista.

o Zatim kula Rotondo koja je nazvana po plemickoj obitelji Stafileo koja ju je
posjedovala, gradnja je dovrSena 1508. godine. Rotondo karakterizira jednostavna
arhitektura, a po sredini sjevernog procelja izgradena je kvadrati¢na kula iznad Cijeg
ulaza se nalazi latinski natpis u kojem piSe da je Stafileo podigao o svom trosku
skloniSte za svoju obitelj i prijatelje od zakletih neprijatelja Osmanlija. Na juznoj
strani nalazila su se vrata prema moru koja su sluzila u sluéaju potrebe bijega s
brodovima. Bitno je za napomenuti kako je ova utvrda trenutno u losem stanju te je
potrebna njena sanacija te izdana je dokumentacija za njenu obnovu.

o Sjevernije od utvrde nalazi se kula koju je sagradila obitelj Ferro 1603. godine, na
sjevernom procelju kule sacuvan je grb obitelji i natpis o gradnji.

o U Kastel Starom nalazi se kula Cipicco koju 1481. godine gradi trogirski plemic¢
Koriolan Cipicco. Koriolan je izgradio kulu pomoc¢u financijskih sredstava koje je
stekao mletacko-turskom ratu, u samom natpisu iznad sjevernog ulaza u kulu navodi
kako ju je izgradio pomocu "azijskog plijena". Uz natpis nalazi se i uklesan grb obitelji
Cipicco- krilo orla. Kastel je izgraden na hridima uz more, a s kopnom ju je povezivao
pokretni most. Na juznoj strani prema moru nalaze se vrata za bijeg od provale i

neprijatelja. Koriolan 1493. godine obnavlja kulu u stilu renesansnog ljetnikovca s

% Portal za kulturni turizam, Muzej grada Kastela, [Internet], raspoloZzivo na: http://www.kulturni-
turizam.com/hrv/sadrzaj/kastela/ [05.11.2016.]

¥ Alduk, 1., (2015.), Povijest Kastela: Trogirski i Splitski plemi¢i digli su dvadesetak utvrda kako bi zastitili
tezake i ljetinu, Dalmatinski portal, [Internet], raspoloZzivo na: http://dalmatinskiportal.hr/vijesti/povijest-kastela-
-trogirski-i-splitski-plemici-digli-su-dvadesetak-utvrda-kako-bi-zastitili-tezake-i-ljetinu/9197 [05.11.2016.]

29


http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/kastela/
http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/kastela/
http://dalmatinskiportal.hr/vijesti/povijest-kastela--trogirski-i-splitski-plemici-digli-su-dvadesetak-utvrda-kako-bi-zastitili-tezake-i-ljetinu/9197
http://dalmatinskiportal.hr/vijesti/povijest-kastela--trogirski-i-splitski-plemici-digli-su-dvadesetak-utvrda-kako-bi-zastitili-tezake-i-ljetinu/9197

trijemom na stupovima koji okruzuje unutrasnje dvoriste. Veci dio trijema danas je
zazidan, juzno procelje otvoreno je lu¢nim prozorima, a na sredini se nalazi kameni
balkon s obiteljskim grbovima.

Zapadnije od kule Cipicco nalazi se kula obitelji Celio-Cega iz 1501. godine. Na
sjevernom procelju kule nalazi se natpis o gradnji i grb obitelji (lav), a na ulaznim
vratima sagraden je barokni balkon s balustradom.

U Kastel Luksic¢u nalazi se utvrda trogirske plemicke obitelji Vitturi koji je izgraden
1564. godine o ¢emu svjedoci natpis na galeriji u dvoriStu samog dvorca. Izgraden je
na moru u stilu rasko$ne renesansne palace, a od kopna ga je dijelio jarak s morskom
vodom preko kojeg je bio izgraden pokretni most. Ovaj kastel predstavlja najljepsi
primjer ladanjsko-fortifikacijske kastelanske arhitekture s reprezentativnom
stambenom zgradom na juznoj strani te trokatnim obrambenim kulama na sjevernoj
strani, a u zidu su sacuvani otvori za topove. Na sjevernom procelju na drugom katu
bio je brete§, odnosno obzidani prostor na konzolama iz kojeg se bacalo uzareno
olovo, ulje ili kamenje na neprijatelja u slu¢aju da pokusava otvoriti vrata. Juzno u
prizemlju nalazile su se konobe, a na prvi kat se ulazilo izvanka uz sjeverni zid.
Godine 1760. renesansi prozori na juznoj strani dvorca zamijenjeni su baroknima Kkoji
su bili mnogo vec¢ih dimenzija. Kastel Vitturi obnovljen je 2001. godine. Takoder je
rekonstruiran obrambeni jarak te je arheoloskim istrazivanjem pronaden i kameni most
na koji su se oslanjala pokretna vrata. Danas se u njemu nalazi Muzej grada Kastela u
kojem se ¢uvaju povijesni eksponati kraja te Turistica zajednica Kastela.

Kastel Rusinac je idu¢a poznata utvrda obitelji Rosani odakle i dobiva ime Rusinac, a
izgradena je oko 1500 godine na morskoj hridi u Kastel Luksi¢u. Kastel predstavlja
utvrdenu plemicu kuéu. Danas predstavlja arhitektonski sklop koji je opkoljen zidom s
tri strane. Cine ga dvije kuée na jugu te vrt na sjeveru ograden zidom koji predstavlja
bedem malog utvrdenog naselja. Iznad RuSinca je smjestena crkva sv. Ivana koja je
predstavljala seosku zupnu crkvu, 0ko nje je mjesno groblje, a prema legendi u njoj su
pokopani nesretni kastelanski par Miljenko i1 Dobrila.

Kula Cambi u Kastel Kambelovcu je ime dobila po splitskoj plemickoj obitelji koja ju
je sagradila na tom podruc¢ju 1478. godine. Sacuvana su tri kata i masikul na
konzolama na Cetvrtom. Kula je gradena od kamena dok je masSikul napravljen od
opeke kako bi bio $to laganiji na kamenim konzolama. Na jugozapadnoj strani
izgradeno je dvoriSte i obrambeni zid s kruniStem koje se spominje u ugovoru o

gradniji.
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o Kastilac u Kastel Gomilici predstavlja utvrdeno naselje izgradeno u prvoj polovici 16.
stolje¢a uz samu obalu te predstavlja veoma poznatu dalmatinsku utvrdu. Osnovale su
ga redovnice splitskog samostana, a gradnju dovrSavaju trogirski majstori 1545.
godine. Na sjevernog procelju nalazi se obrambena kula koja omoguc¢ava ulaz u kastel.
Kula je zadrzala svoju izvornost s masikulom za lijevanje ulja ili olova na neprijatelja
s vanjske strane. Ulaz je zatvaran drvenim pokretnim mostom Kkoji je spajaju s
kopnom. Do danas su na juznoj strani ostala morska vrata kao i na veéini utvrda uz
koja su pristajali brodovi. Bratovstina svetog Sakramenta 1853. godine je u sjeverni
zid kule ugradila sat sa zvonom. Godine 1991. obnovljeni su odredeni uniSteni dijelovi
kule, trenutno je kula u loSem stanju te je potreba njena obnova.

o Kastilac u Kastel Sucurcu predstavlja trokatnu obrambenu kulu dok se u njenom
okruzenju razvila povijesna jezgra Sucurca. Kastel je izgraden 1489. godine od strane
nadbiskupa Averolda koji omogucava naseljavanje tezaka unutar zasticenog prostora.
O gradnji svjedoci natpis nad ulaznim vratima, a to su i ulazna vrata koja povezuju
Gualdovu kulu i1 nadbiskupijsku palac¢u u jednu cjelinu, palaca je ukrasena gotiCkim
monoforama i biforom. Nakon izgradnje utvrde zapocinje naseljavanje stanovnistva
gdje se grade nastambe. Mjesni trg se nalazio na juznoj strani palace, a do danas je
sacuvan njegov prvotni naziv Podvorje. Danas se tu nalazi arheoloska zbirka Muzeja,
a sami Sucurac ima najbolje sacuvanu jezgru starog naselja s labirintom kamenih

ulica.

Povijesne utvrde Kastela predstavljaju jako bitan resurs kulturno-turisticke ponude grada.
Vecina tih utvrda je u loSem stanju te je potrebna njihova obnova kako ne bi doslo do
urusavanja i uni§tavanja tih vrijednih gradevina. Grad u prora¢unu nema dovoljno sredstava
za takva ulaganja, a ni ministarstvo ne moze u potpunosti financirati te projekte stoga bitnu
ulogu u revitalizaciji kulturne bastine KasStela ¢e imati financijska sredstva iz EU fondova.
Izradena je projektna dokumentacija za Opaticku kuéu u Kastilcu u Kastel Gomilici te za
utvrdu Cambi u Kastel Kambelovcu. Kastela su prepoznala vaznost ocuvanja i rekonstrukcije
kastelanskih utvrda te se pokrece i izrada strategije upravljanja kulturnim resursima. Sve ove

promjene idu u pozitivnom smjeru u kreiranju kvalitetnije kulturno-turisticke ponude grada.

Kulturni resurs grada predstavljaju i Kastelanske crkve koje se grade u razdoblju 17. i 18.
stoljeca. Isticu se stilom gradnje i bogatim ukrasima uz umjetnine majstora s podrucja Splita,

Trogira i Kastela te importirana djela radova venecijanske provenijencije i austrijskih zlatara.
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Zupna crkva Bezgresnog zadeéa Blazene Djevice Marije u Kastel Stafilicu predstavlja
reprezentativni primjerak regionalne varijante dalmatinskog baroka te kao takva dalmatinski
tip crkve. Uz renesanse motive ovratnika portala te isklesanog reljefa u formi stiliziranih ruza
koji predstavlja barokni stil pronadeni su motivi i srednjovjekovne umjetnosti a to su dvije

prozorske ruze, rozete na sredini procelja. 40

Zupna crkva Sv. Petra apostola u Kastel Novome je bazilikalnog tipa s tri lade, crkva ima
nejedinstvenu gradnju. Izvana se razlikuje stari dio, srediS$nji poviseni dio s nizim bo¢nim
kapelama, svetiste 1 sakristija iz baroknog razdoblja te noviji prednji dio gradevine. Procelje
crkve obiljezava kombinacija romantickih dekorativnih elemenata ( rozeta, visece arkadice,

uski duguljasti prozori, portal) i gotickih (tornji¢i) dekorativnih elemenata.*!

Crkva Sv. lvana Kirstitelja u Kastel Starom izgradena je u raskoSnom baroknom stilu 1714.
godine na temeljima stare zupne crkve s kraja 16. stoljeca. Potrebno je istaknuti da se na
oltaru sv. Fulgencija nalazi mramorna raka s tijelom ovog kr§¢anskog mucenika koji je iz
Rima prebac¢en brodom u Kastel Stari. U crkvi se takoder ¢uva ¢udotvorna ikona Gospe od

Milosti iz 16. stoljeca.*?

Zupna crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije je jednobrodna gradevina sagradena u
kasnobaroknom stilu, a gradnja je zavrSena 1817. godine. Na crkvi se nalazi kasnobarokni
zvonik visok 36 metara. U unutrasnjosti crkve nalazi se sedam baroknih oltara i oltar
okrenutom prema puku s vrijednim umjetninama. Posebno se istiCu umjetnicke slike i
skulpturna djela: oltarna grobnica sv. Arnira koja predstavlja rad poznatog umjetnika Jurja
Dalmatinca iz 15. stoljeca, barokno raspelo G. Piazzete iz 17. stoljeca, oltarna pala Palme
mladeg iz 16. stolje¢a koja prikazuje Bogorodi¢ino uznesenje, te slika "Bogorodice s

djetetom" iz 15. stolje¢a na glavnom oltaru crkve.*

0 Acalija, S. (2007); Zupna crkva Bezgresnog za¢e¢a Blazene Djevice Marije u Kastel Stafilicu, Kastela, Muzej
grada Kastela, str. 30-38.

* Duvnjak, M. (2007.); Zupna crkva Sv. Petra apostola u Kastel Novome, Kastela, Muzej grada Kastela, str.32-
34,

“2 Babin, A. (2004); Publikacija Crkva sv. Ivana Krstitelja u Kastel Starome, Kastela, Muzej grada Katela,
str.30.

“ Zupa Uznesenja BDM, Povijest zupe, [Interet], raspolozivo na: http://www.zupa-luksic.com/about.php
[07.11.2016.]
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Zupna crkva Sv. Mihovila arkandela u Kastel Kambelovcu koja je sagradena 1893. godine.
Kao i ostale kastelanske crkve ukrasena je baroknim motivima, a na vrhu procelja crkve

postavljen je kip sv. Mihovila. U crkvi najstariji mramorni kip pripada Gospi od Karmena.**

Crkva sv. Jeronima u Kastel Gomilici sagradena je u obliku velike lade sa malim kapelicama.
U unutras$njosti crkve nalazi se veliki oltar napravljen u baroknom stilu, a oltar Svetog Kriza
ima poznato drveno raspelo koje je izrezbario franjevac Fulgencije Bakoti¢ u 18. stolje¢u. Tu
se nalazi 1 jedina kasStelanska riznica u kojoj je izlozena vrijedna crkvena zbirka koju je

moguce posj etiti.®

U crkvenoj riznici Svetog Jurja u Kastel Sucurcu Cuva se jedan od najstarijih hrvatskih
srednjovjekovnih spomenika, nadvratnik starije crkve s natpisom iz VII. Stoljeca, a u Zupnom
arhivu najstariji prijepisi na pergameni iz 1568. godine- povelja hrvatskih knezova Trpimira i
Mutimira iz 852. i 892. godine.*®

Muzej grada Kastela

Muzej grada Kastela nalazi se u Dvorcu Vitturi, u Kastel Luksi¢u. Muzej u svom
sastavu ima Cetiri razliCite zbirke i1 knjiZznicu sa preko 2300 naslova (knjiga, strucnih i
periodi¢nih Casopisa). Mnogi predmeti Kkoji predstavljaju dokaz ljudskog djelovanja na
podrucju Kastela od prapovijesti do danas nalaze se sa¢uvani unutar Vitturija. U 1983. godini
iz splitskog Muzeja revolucije prenesena je zbirka skulptura poznatog kipara Marina Studina
u Kastel Novi, njegovo rodno mjesto. Tako je 1988. godine osnovana prva muzejsko-
galerijska ustanova u Kastelima, galerija Studin. Rad Galerije Studin bio je i poticaj
djelatnicima Muzeja za daljnje sakupljanje predmeta kasStelanske kulturne bastine koja se do
tada otudivala 1 uniStavala zbog ¢ega dolazi 1 do potrebe za formiranjem sloZenije muzejske
organizacije za zastitu cjelokupne kulturne bastine Kastela. Galerija je prerasla u Zavicajni
muzej Kastela 1991. godine, te se osnivaju arheoloske, etnografske i zbirke umjetnickog
obrta, dok sama Galerija pripada modernoj zbirci. Osnivanje arheoloskog odjela povezano je s
arheoloskim lokalitetima Siculi na Resniku i Bija¢i-Stombrate. Muzej takoder radi na zastiti i
popisu sakralnih umjetni¢kih predmeta Zupnih kastelanskih crkvi. Isto tako, materijali s

arheoloskih lokaliteta Siculi, Stombrate i Mujine pec¢ine te starohrvatskog groblja uz crkvu

“ Bego, F. (1991); Kastel Kambelovac,Kastel Gomilica, Bija¢i-druitvo za ofuvanje kulturne bastine Kastela,
Kastela, str. 390.

4 Bego, F. (1991); Kastel Kambelovac, Kastel Gomilica, Bijaci-drustvo za ocuvanje kulturne bastine Kastela,
Kastela, str.798.

“  Zupa Kastel Suéurac (2016); Zupna crkva sv. Jurja, [Internet], raspoloZivo na:
http://zupaksucurac.wixsite.com/zupa-kastel-sucurac/untitled-c5ro [07.11.2016]
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sv. Jurja od Raduna u Kastel Starom se nalaze pohranjeni u Muzeju grada Kastela te ¢ine
znaGajan dio kulturno-povijesne ponude mjesta.*” Muzej organizira povremene izlozbe od
arheoloskih, kulturno-povijesnih do umjetnickih, te je takoder pokrenuo Kiparske kolonije sto

je rezultiralo postavljanjem 11 skulptura na javnim prostorima grada.

Galeriju Studin takoder je bitno spomenuti s obzirom da istoimeni Kipar predstavlja vrlo bitan
segment kaStelanske moderne umjetnosti. U zbirci Studinovih radova nalazi se 69 predmeta,
skulptura i reljefa. Cetrdeset umjetnina je pune plastike, u gipsanoj i bron¢anoj inagici, skica,
studija 1 30 reljefa. Muzej grada Kastela posjeduje pet reljefa i Cetiri slobodne skulpture. Sama

zbirka u kastelanskom muzeju nema stalnu izlozbu.

3.2.2. Kastelanski parkovi i perivoji
Stara maslina

U Kastel Stafili¢u se nalazi specifi¢ni spomenik prirode, rije¢ je o maslini koja je stara
preko 1500. godina. Pretpostavlja se da je doneSena iz juzne Italije ili Gréke s obzirom da
takva sorta masline viSe ne postoji na ovom regionalnom podru¢ju. U anticko vrijeme
kastelanski prostor je predstavljao bitno poljoprivredno podrucje s brojnim Rimskim
ladanjskim vilama , pa je u vrijeme cara Klaudija zemlja podijeljena rimskim vojnicima koji
su naseljavali podrucje u blizini Sicula. Vjeruje se da su upravo oni donijeli sjeme masline.
Danas se ona nalazi u dvoristu dje¢jeg vrtica Maslina koja je u posjedu obitelji Perisi¢. Spada
u sortu uljarica, sitnih je listova i plodova, no zanimljivo je to $to maslina nema glavno
korijenje ve¢ sustav korijenja koje je razvila u prostoru od 100 metara. Razmatra se
moguénost njenog ulaska u listu svjetske prirodne i kulturne bastine pri UNESCO-u. “®Vrlo je

bitno ocuvati ovakav spomenik koji predstavlja i prirodnu i povijesnu znacajku grada.
Hrast medunac

Kod romanicke crkvice sv. Kuzme 1 Damjana u Kastel Gomilici kojeg su u 12.

stoljecu izgradile Dominikanke iz Splita nalazi se stari hrast, procjenjuje se da je star otprilike

“" Muzej grada Kastela,(2016);Kastela, Povijest Muzeja, [Internet], raspoloZivo na: http://www.muzej-grada-
kastela.hr/povijest.html [07.11.2016.]

“8 Kastelanski zbornik 4 (1994); Bija¢i-druitvo za ofuvanje kulturne bastine Kastela, Zavitajni muzej Kastela,
Kastela, str.103.
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700 godina te da se ispod njega odmarao kralj Zvonimir. Danas je zaSticen kao spomenik

prirode.*
Park Vitturi

U blizini dvorca uz obalu u Kastel Luksicu nalazi se park-perivoj Vitturi. Podigao ga
je luksi¢ki plemi¢ Rado$ Micheli Vitturi u drugoj polovini 18. stolje¢a. O tome svjedoci
zavjetna slika Vitturijevih sa likom sv. Roka koji na dlanu drzi perivoj, a datira oko 1760.
godine. Prilog njegovog postanka jest klasicisticki okvir, te renesansno barokne broderije od
simsira. Proglasen je spomenikom prirode i kulture, a u perivoju je sve do danas satuvana
broderija od SimS§ira, stari ¢empresi, alepski bor i drugo. Vrt je dugo bio zapuSten, no
postojalo je govora o njegovoj revitalizaciji i sanaciji kako bi postao izrazito vrijedna atrkacija

turistima tokom njihova posjeta Kastelima.

Park oko hotela "Palace" u Kastel Starom

Utemeljio ga je 1910. godine dr. Petar Kamber, zaljubljenik u Kastela. Prostrani park
na zemljiSnom kompleksu od oko 35.000 Cetvornih metara desetlje¢ima je devastiran zbog
izgradnje novih objekata na u njemu te nebrige $to je dovelo do osiromasenja biljnog fonda.

. . . L. . . e . 51
Parku je nuzna obnova i obogacivanje novim biljnim vrstama.

Botanic¢ki vrt

Na podru¢ju osnovne $kole u Kastel LukSi¢u pocetkom 80- tih godina pocinje se
uredivati Skolski okoli§ kao dio nastavne aktivnosti u¢enika. Danas u vrtu raste oko 1400
svojti raznoga bilja sa svih kontinenata, kao i brojni kultivirani oblici drvenastih i zeljastih
biljaka. Botanicki vrt je proglasen spomenikom hortikulture kao jedinstveni $kolski botanicki
vrt. Danas je jedan on najljepSih u Hrvatskoj. Vrt ima 1 vaznu ulogu u uzgoju domacih 1
stranih sorti maslina, a sadnice su poklonjene od strane Ujedinjenih naroda. U masliniku se
nalazi oko 40 sorti uljnih i stolnih maslina koje podrijetlom dolaze iz gotovo svih
sredozemnih zemalja. Stoga se maslinik smatra najbogatijim na podrucju hrvatskog Jadrana.

Moguénost posjeta tokom godine je omoguéena kako stanovnistvu tako i turistima.>

* Bucan, 1. (1996); Autohtona vegetacija i parkovi kao turisticki kurioziteti Kastela, ., Sto ljeta turizma u
Kastelima, TuristiGka zajednica grada Kastela, Turisti¢ka zajednica Zupanije splitsko-dalmatinske, Split, str.38.

% Pportal grada Kastela, (2016); Park Vitturi, [Internet], raspolozivo na: http://www.kastela.org/kastela/u-
kastelima/1376-park-vitturi [07.11.2016.]

° Buéan, 1. (1996); Autohtona vegetacija i parkovi kao turisticki kurioziteti Kastela, ., Sto ljeta turizma u
Kastelima, Turisti¢ka zajednica grada Kastela, Turisti¢ka zajednica Zupanije splitsko-dalmatinske, Split, str.39.

%2 Portal grada Kastela, (2016); Park Vitturi, [Internet], raspolozivo na: http://www.kastela.org/kastela/u-
kastelima/1227-botanicki-vrt [07.11.2016.]
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Biblijski vrt

Na juznim padinama Kozjaka 1189. godine podignuta je crkva sv. Marije od Spiljana,
danas zvane Gospe Stomorije. U svetiSte Stomorije stanovni$tvo Kastela je stolje¢ima
odlazilo na hodocasée. Danas u predvorju vrta stoji Spomen-kamen, kipara Marka Gugica na
kojem piSe kako se Biblijski vrt zasniva na spomen drugog doSasc¢a sv. Oca Ivana Pavla II
Kastelima. Nasuprot Spomen-kamena zasadena je Papina maslina, te je blagoslovljena iste
godine njegovog posjeta. U njezinom okruzenju nalazi se veliki blokovi anti¢kog kamena iz I.
i Il. Stolje¢a iz stare Salone. Tu se nalazi i drvena skulptura Noina arka, rad poznatog
umjetnika Vaska Lipovca. Na tom mjestu je podignut i manji vinograd u spomen tezaku i lozi.
U njemu se uz mnoge autohtone vrste nalazi i Kastelanski Crljenak, poznat u svijetu, a
posebno u Kaliforniji. Tu se na malom brezuljku- Golgoti nalazi kriz Zivota, djelo kipara
Kazimira Hraste, do kojeg se dolazi kriznim putem, a za krizne postaje su postavljeni grmovi

mirisne trave. U Biblijskom vrtu raste veéina od 110 biljaka koliko ih se spominje u Bibliji.>®

3.2.3. Manifestacije i festivali

Potrebno je spomenuti i odredena kulturna i druStvena dogadanja, manifestacije i
priredbe koje se odrzavaju tokom godine, a predstavljaju bogat kulturni Zivot grada Kastela. U
gradu djeluju mnoge udruge i ustanove koje svojom aktivnoS¢u omogucuju odvijanje
kulturnih dogadanja neke od njih su: Bijaéi-drustvo za ocuvanje kulturne bastine Kastela,
Ekoloska udruga "Lijepa nasa Kastela", Kastelanska udruga "Poklade”, Kulturno-umjetnicko
drustvo "Cambi", umjetni¢ko drusStvo Ante Zaninovi¢, Hrvatsko glazbeno drustvo Zrinski i
mnogi drugi. Tokom veljade u Kastel Suéurcu, Kambelovcu te donjim Kastelima (Stafili¢,
Novi, Stari’) odrzavaju se karnevalska svecanosti ¢ija tradicija na ovim prostorima traje vec
viSe od 200 godina. Ljetna sezona je dobro organizirana i nudi mnoStvo dogadanja, a u
nastavku su dani primjeri iz 2016 godine. Krajem svibnja obiljezen je Kastelanski praznik
cvijeta na kojem su sudjelovali cvjecari i uzgajivaéi cvije¢a s podru¢ja Kastela, Splita i
Trogira sa svojim aranZmanima i rezanim cvije¢em., zatim izlozbe slika i skulptura, izlozbe
unikatnog nakita, koncerti klasi¢ne glazbe i Sansone, te Dani hrvatskih tradicijskih obrta u
lipnju. U razdoblju od 01.07-31.08. svake godine obiljezava se Kastelansko kulturno ljeto pod
pokroviteljstvom Grada Kastela i Turisticke zajednice grada Kastela. U 2016. godini za

% Portal grada Kastela, (2016); Park Vitturi, [Internet], raspolozivo na: http://www.kastela.org/kastela/u-
kastelima/213-biblijski-vrt-stomorija [08.11.2016]
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vrijeme kulturnog ljeta odrzan je koncert zborske glazbe i klasi¢ne glazbe, predstave za djecu,
koncert DJ-a, glazbeno scenska priredba, komedije, izlozbe fotografija, izlozbe slika i
skulptura, beach party, vecer igrokaza, dani moto kluba "Sjene", klapske veceri, te 18. festival
Veceri dalmatinske pisme gdje su nastupale mnoge klape sa svojim izvedbama uz pratnju
orkestra. Odrzane su i komedijske predstave te Ribarska festa na kojoj se posluzila riba na
gradelama, rizoti i druge dalmatinske delicije. U kolovozu su organizirane predstave u
spomen na Legenda o Miljenku i Dobrili, kastelanskim nesretnim ljubavnicima Kkoji
predstavljaju destinacijsku ikonu Kastela. Zatim, izlozbe i koncerti klasi¢ne glazbe,
Kastelanske rock veceri, koncert u ¢ast pok. Vinku Coci, koncert "Moonlite Jazz" i "Boje
Jazza", te koncerti: za flautu i klavir, za tamburicu i mandolinu, te koncert arije i dueta. U
rujnu ima puno manje dogadanja koja ukljucuju izlozbu maketa kastelanskih utvrda koju
organizira Muzej grada Kastela, izlozbu "Akvizicije muzeja grada Kastela- obitelj Soulavy
gdje je moguce vidjeti izlozeni obiteljski inventar kao i osobne predmete Henrika Soulavya
koji otvara prvi turisticki pansion u Kastel Luksicu, te Festival salse i salse gdje se kusaju jela
od rajcice uz juznoamericki ritam salse. U desetom mjesecu nema posebnih dogadanja osim
manifestacije "Jesen u Kastelima"- Sajam plodova zemlje. Cilj same manifestacije je
ozivljavanje 1 odrzavanje tradicije i edukacija mladih u svezi tradicijske pripreme kruha,
slastica i drugih jela i pica putem kvalitetne i autenti¢ne interpretacije gastro i eno ponude
Kastela i Dalmacije.®® Ovom manifestacijom se pokuSava obogatiti sadrzaj unutar same

destinacije te na takav nacin utjecati na kvalitetu ponude grada u postsezoni.

3.2.4. Destinacijske ikone grada Kastela

Kastela su poznata po odredenim poljoprivrednim kulturama od kojih je vazno
spomenuti smokve, bademe, masline, posebno kvalitetne treSnje i vinovu lozu od koje je
najpoznatija sorta kastelanski Crljenak. Gastronomska tradicija kastelanskog kraja vezana je
uz dalmatinsku kuhinju koja ukljucuje jela ispod peke, meso, hobotnice, lignje, morsku ribu,
maslinovo ulje, prsut. Od poznatih tradicijskih jela najistaknutija je kastelanska pasticada,
makaruni na vreteno, paradizot, krostule, prSurate, kotonjata od grozda, fritule, rafiole te
poznata kastelanska torta od bajama. Kastela su poznata i po bobu, pa se u svibnju odrzava 1
poznata "FeSta od boba". Od kaStelanskih vina najpoznatija su Plavac, Babica te ve¢

spomenuti Crljenak.

* Sluzbene stranice Turisticke zajednice Grada Kastela (2016); sluzbene stranice Grada Kastela, [Internet],
raspolozivo na: http://www.kastela-info.hr/hr/dogadanja/2016-11 [11.11.2016.]
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Kastelanski Crljenak

Kastelanski Crljenak predstavlja visoko kvalitetnu sortu vinove loze te autohtonu sortu
crnog kastelanskog grozda koja zadnjih godina zaokuplja domacu i stranu vinogradarsku
javnost. Svoj preporod dozivljava u Kaliforniji pod imenom zinfandel, danas se uzgaja i u
juznoj Italiji pod imenom primitivo. DNK metodom je utvrdeno da je zinfandel identi¢an
talijanskoj sorti primitivo. U Sveucilistu u Davisu utvrdeno je da je hrvatska sorta plavac mali
poliklonska populacija ( smjesa vise slicnih sorti) unutar koje koegzistira taj genotip. Potraga
je vodila do juzne Hrvatske gdje je 2001. godine u vinogradu Ivice Raduni¢a u Kastel
Novome pronaden prvi trs ¢iji je DNK identi¢an s zinfandelom. Sorta je veoma popularna
pogotovo u Americi i uzgaja ju preko 200 proizvodaca. Nedugo nakon tog otkrica
Poljoprivredna zadruga Kastela u suradnji s Gradom Kastela zapocinje projekt obnove starih
vinograda i sadnje novih pa se u kastelansko polje vracaju visoko kvalitetne autohtone sorte
plavac mali, babica te kastelanski Crljenak. Za razliku od drugih crnih sorti, vina dobivena od
kastelanskog Crljenka su mekana i pitka s izrazenom sortnom aromom Kkoja varira od
diskretno cvjetnih do snazno razvijenih vo¢nih mirisa. Kakvoca i karakter vina uvelike ovisi o
podru¢ju uzgoja, starosti nasada i primijenjenoj tehnologiji. Poznato je i rose vino te sorte
koje je dugo vremena bilo na vrhu popularnosti u Americi. Broj registriranih proizvodaca
Crljenka u Kastelima sve vise raste. Otkri¢e kastelansko Crljenka kao sinonima vinske sorte

zinfandel uginio je ovaj grad jednom od najpoznatijih vinskih destinacija u svijetu.”
Legenda o Miljenku i Dobrili

Pri¢a o ljubavnom paru smjestena je u drugoj polovici 17. stolje¢a u Kastel LukSicu
gdje su zivjele obitelji Vitturi i Rusini¢ u svojim utvrdama. Miljenko Rusini¢ i Dobrila Vitturi
su bili prijatelji koji su se na kraju zaljubili ali im nije bilo dozvoljeno vidanje zbog
neprijateljskih odnosa izmedu njihovih obitelji. Nakon $to su obitelji saznale za njihovu
ljubav Dobrila je bila pod strogim nadzorom, a Miljenka su roditelji poslali u Veneciju.
Dolazi do niza zavrzlama pa ¢ak i do pokuSaja udavanja Dobrile za trogirskog plemica. Na
kraju dvoje mladih uspjesno pobjegnu zajedno S§to je natjeralo roditelje na popustanje, stoga
su im porucili da se vrate i vjencaju u Kastel Luksi¢u. Nakon $to je u kolovozu 1690. godine
obavljena vjencana ceremonija Dobrilin otac iz osvete ubija zeta na mostu ispred utvrde.

Dobrila je nakon toga izgubila zdrav razum, razboljela se i umrla. Njena posljednja zelja je

> Maleti¢, E.(2016); Crljenak kastelanski- Zinfandel, Grad Kastela, Turisticka zajednica Grada Kastela,
[Internet], raspolozivo na: http://www.kastela.org/kastela/u-kastelima/1138-crljenak-kastelanski-zinfandel,
[11.11.2016.]
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bila da bude pokopana zajedno s Miljenkom u crkvici sv. Ivana u Kastel Luk$i¢u. Na
njihovom pogivalistu uklesana je poruka " Pokoj ljubovnikom".>® Ovu ljubavnu pricu je
potrebno dodatno valorizirati i predstaviti javnosti kao vrlo vazan segment turisticke
atraktivnosti mjesta na ¢emu grad i radi. U zadnje tri godine u KasStelima se organizira
manifestacija pod nazivom "Legenda o Miljenku i Dobrili" putem koje se pokusava na
kvalitetan nacin posjetiteljima pribliziti prica o njihovoj tragi¢noj ljubavi kroz petodnevna
dogadanja na autenti¢nim lokalitetima utvrde Vitturi, Ruginca, parka Vitturi, te Zupne crkve
Uznesenja BDM uz kostimiranje sudionika u odje¢u tog doba. Hrvatska ima vlastitog Romea
i Juliju, a u LukSi¢u se jo$ uvijek nalaze njihove utvrde. O njihovoj sudbini je napisana
novela, opera i kazaliSna predstava. Grad Kastela se definitivno diferencira od ostalih
turistickih gradova na trzistu i kao takav moze privuc¢i brojne zaljubljenike Kkoji bi
razgledavanjem povijesnih kastelanskih utvrda, crkvi, kuSanjem jedinstvenog autohtonog
kastelanskog Crljenka i prezentiranjem nesretne ljubavne price trajno dobilo utisak o ljepoti i

znacajnosti Kastela kao vrijedne turisticke destinacije.
SWOT analiza

Za analizu snaga, slabosti, prilika i prijetnji koristi se SWOT analiza ( S-strenghts, W-
weaknesses, O-opportunities, and T-threats). Kastela kao turistiCka destinacija ima brojne
snage i prilike ali i slabosti i prijetnje $to je prikazano u tablici 4. Kao $to je ve¢ re¢eno grad
Kastela ima pogodan geografski polozaj i mediteransku klimu koja pospjeSuje uzgoj mnogih
mediteranskih kultura od kojih se najvise istiCe Crljenak kaStelanski koji se smatra preteCom
americkog Zinfandela, njegovim otkrivanjem Kastela postaju jedna od poznatijih vinskih
destinacija. Vaznu snagu predstavljaju i brojni parkovi, perivoji i spomenici prirode, kao §to
je park Vitturi, Biblijski vrt, Stara maslina i drugi. Bogatstvo kulturno povijesne bastine
predstavljaju arheoloSka nalaziSta Mujina peéina, Siculi na Resniku, starohrvatske crkve,
crkvene umjetnine, ljetnikovci, poznate utvrde-kastele po kojima je sami grad dobio ime.
Zatim, veliki broj manifestacija i festivala koji se odvijaju u ljetnoj sezoni: Festival
dalmatinske pisme, glazbeni koncerti, Festa od boba, Ribarske veceri, manifestacija "Legenda
o Miljenku i Dobrili" te mnoge druge koje predstavljaju dodatnu snagu grada. Muzeji i
galerije su lako dostupno svim posjetiteljima pogotovo za vrijeme ljetne sezone kada su
izlozene Akvizicije Muzeja grada Kastela- obitelji Soulavy te mnoge druge izlozbe. Svemu

tome dodatno pridonosi povoljan prometni polozaj koji omogucava laksu dostupnost Kastela

% Sluzbene stranice Turisti¢ke zajednice Grada Kastela (2016), sluzbene stranice Grada Kastela, [Internet],
raspolozivo na: http://www.kastela-info.hr/hr/legenda-o-miljenku-i-dobrili [11.11.2016.]
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kao turisticke destinacije. Tu je izgradena drzavna cesta D8 koja je trenutno u procesu
prosirenja te cesta dr. Franje Tudmana, u blizini se nalazi i autocesta, zra¢na luka na Resniku
te pristajalite za hidroavione. Sto se ti¢e vanjskih pozitivnih utjecaja, odnosno prilika grada
Kastela isti¢e se projekt Eko-kastelanskog zaljeva te njegov sve aktivniji utjecaj na ekolosku
zaStitu grada i oporavak od dosada$njih devastacija. Zatim, blizina komplementarnih
destinacija kao $to je Split i Trogir koji svojom popularnos¢u dodatno utjeCu i na prezentaciju
grada Kastela kao poveznice ovih dvaju gradova. Gradu Kastela je takoder odobreno 4,4 mil.
Kn. iz Europskih fondova za revitalizaciju kulturne bastine, a odnosi se na lokacije Kastilca,
kule i uljare Cambi, utvrde Vitturi te arheoloskog parka Kozjaka Sto ¢e pozitivno utjecati na
kulturnu ponudu grada. U sklopu tih ulaganja u planu je i razvoj modela destinacijskog
managementa Kastela kojim bi se pospjesilo kvalitetno upravljanje destinacijom. Dodatnu
priliku gradu predstavlja rast obrazovnih kapaciteta, te sve veca globalna zainteresiranost za
razvoj kulturnog turizma. Sto se ti¢e slabosti vrlo negativan utjecaj na grad u ekoloskom i
turistickom smislu ima podrucje nekadasnjih tvornica koje su koristile primitivnu tehnologiju
te utjecale na visoku razinu zagadenja okoliSa, a danas izgrduju izgled grada. Zatim,
nedostatak kvalitetnog upravljanja destinacijom $to se reflektira na manjak inovacija u
razvoju novih turistickih proizvoda i U osmisljavanju programa u sklopu kulturno turisticke
inicijative. Dodatnu slabost predstavlja losa promocija grada kao kulturno privlacne
destinacije kao i manjak suradnje izmedu kulturnih institucija i turisticke zajednice grada.
Postoji veliki broj kulturnih dogadanja tokom ljetne sezone, dok je ostatak godine zanemaren
i popraéen puno manjim brojem sadrzaja §to onemogucuje produljenje turisticke sezone. Sto
se tice lakoce dostupnosti kulturnih resursa grada Kastela zamije¢en je nedostatak njihovog
oznacCavanja, putokaza te slaba infrastrukturna opremljenost pogotovo onih koji se nalaze na
Kozjaku pa su teze dostupni turistima za razgledavanje. Dodatnu slabost karakterizira
propadanje odredenih kulturnih objekata kojima je potrebna obnova kako bi ponovo plijenili
pozornost turista u destinaciji, za primjer moZe posluziti utvrda Rotondo u Kastel Stafiliéu
koju je potrebno renovirati. Kastela se takoder susreéu s raznim prijetnjama iz okoline
odnosno negativnim utjecajima koji utjecu na kulturni turizam grada. To su konkurentske
destinacije sa svojom kulturnom bastinom, te manifestacijskim dogadanjima i festivalima
¢ime grad gubi odredene potencijalne turiste. Nepovoljna investicijska klima od strane
drzavnog okvira takoder moze utjecati na daljnji potencijalni razvoj destinacije s obzirom na
suzdrZanost investitora pri ulaganju. Zatim, nepovoljne klimatske prilike, te politi€¢ki nemiri u

drzavi. Ve¢ je do sada zamijecen negativan utjecaj rata i svjetske krize na razvoj turizma
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Kastela, samim time ti ¢imbenici uvijek predstavljaju mogucu prijetnju za sve turisticke

destinacije pa tako i za Kastela.

Tablica 3. SWOT analiza

SNAGE (S)

SLABOSTI (W)

Pogodan geografski polozaj i klima
Pogodan prometni polozaj

Bogatstvo kulturne bastine: kastelanske
utvrde, ljetnikovci, crkve, arheoloski
lokaliteti itd.

Kastelanski  Crljenak-prepoznatljivost
Kastela kao bitne vinske destinacije
Laka dostupnost muzejima i galerijama
Veliki broj kulturnih i zabavnih

dogadaja u ljetnoj sezoni

Podrucje nekadasnje tvornicke industrije
Propadanje odredenih kulturnih objekata
turistickog znacaja

Nedostatak inovacija u razvoju novih
turistickih proizvoda

Manjak osmisljenih programa u kulturi

Slab menadzment destinacije

Slaba suradnja izmedu kulturnih i
turistickih institucija

Manjak kulturnog sadrzaj van sezone
Nedostatak  putokaza u  oznaCavanju
kulturnih resursa

Slaba infrastrukturna opremljenost

odredenih kulturnih resursa

PRILIKE (O)

PRIJETNJE (T)

Projekt Eko-Kastelanskog zaljeva
Raspoloziva sredstva u iznosu od 4,4
miliona kn. iz EU fondova za
revitalizaciju kulturne bastine Kastela
Blizina komplementarnih destinacija-
Split, Trogir

Rast obrazovnih kapaciteta u turizmu
Razvoj i sve veca globalna znacajnost

kulturnog turizma

Konkurentske  destinacije sa  svojom
kulturnom bastinom i manifestacijama
Nepovoljna investicijska klima

Politi¢ki nemiri

Ekoloski problemi

Izvor 1: Izrada autorice (2017)
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4. PRIMARNO ISTRAZIVANJE NA ANKETNOM UZORKU

U cetvrtom dijelu rada napravljeno je primarno istrazivanje na uzorku sudionika u

turizmu o kulturnom turizmu grada Kastela.

4.1. Predmet, cilj istrazivanja i struktura anketnog upitnika

Predmet samog istrazivanja je bilo ispitati kako sudionici turizma percipiraju vaznost
kulturno povijesnog nasljeda grada Kastela unutar ukupne turisticke ponude destinacije te
koliko su ti isti kulturni resursi iskoriSteni i promovirani kao sastavni dio turisticke ponude.
Istrazivanjem se zeljelo ukazati na trenutacno stanje kulturno turisticke ponude Kastela kao 1
propuste na kojima je potrebno poraditi kako bi kulturna ponuda bila dostupnija i kvalitetnija.
Stoga, glavni cilj istrazivanja je bio utvrditi imaju li kulturni resursi grada Kastela potencijala

za razvoj novih turisti¢kih proizvoda te pospjesivanje daljnjeg turistickog razvoja destinacije.

Empirijsko istrazivanje je provedeno pomocu on-line anketnog upitnika koji je putem link-a
poslan na mail adrese ispitanika. Metoda ankete predstavlja postupak koji se temelji na
istrazivanju 1 prikupljanju podataka, informacija, stavova i misljenja o predmetu istrazivanja.
Putem anketnog upitnika ispitane su 43 osobe. Prilikom istrazivanja koristen je prigodni
uzorak poznavatelja, odnosno anketirani su samo poznavatelji i sudionici u turizmu. Pred
testom iz uzorka su isklju€eni svi oni koji se nisu smatrali kompetentni za problem
istrazivanja. Anketom su obuhvaceni hoteli i turisticke agencije na podrucju grada Kastela te
mali iznajmljiva¢i. U prvom dijelu ankete ispitanicima su postavljena pitanja vezana uz
demografske karakteristike turista kojima se nudi kulturni turizam koje ukljuc¢uju njihovu dob
i mjesecni prihod. Zatim slijede pitanja vezana uz motive, odnosno razloge posjeta kulturnoj
bastini grada Kastela od strane turista te u kojem periodu godine najéesée dolaze. U drugom
dijelu ankete postavljeno je 14 tvrdnji vezanih uz percepciju sudionika u turizmu o kulturnom
turizmu, trenutacnoj ponudi kulturno turistickih sadrzaja te moguénostima daljnjeg razvoja
kulturnog turizma grada Kastela. Anketirani ispitanici su mogli oznaciti polja od 1 do 5 pored
svake od tvrdnji. Ta polja su oznacavala sljedece: 1- U potpunosti se ne slazem s tvrdnjom, 2-
ne slaZzem se, 3- niti se slazem niti se ne slazem, 4- slazem se s tvrdnjom, 5- u potpunosti se
slazem s tvrdnjom. Na kraju anketnog upitnika postavljeno je otvoreno pitanje na koje su

ispitanici mogli iznositi svoje dodatne prijedloge/ ideje vezane uz kulturnu ponudu grada
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Kastela i njeno unaprjedenje. Rezultati dobiveni obradom prikupljenih podataka su prikazani
u nastavku rada.

4.2. Rezultati empirijskog istrazivanja na uzorku sudionika u turizmu o

kulturnom turizmu grada Kastela

Unutar anketnog upitnika obuhvacene su 43 osobe, odnosno sudionika u turizmu sa
podrucja grada Kastela. Prvo pitanje unutar ankete je vezano uz zavrSen stupanj obrazovanja

ispitanika.
1. Vas zavrsen stupanj obrazovanja (42 responses)

@ Osnovna Skola

@ Srednja Skola
Preddiplomski sveuéilidni ili struéni
studij

@ Diplomski sveuéilisni ili specijalisticki
studij

@ Doktorat

Slika 1: Prikaz stupnja obrazovanja turistickih sudionika grada Kastela

Izvor: lzrada autorice (2017)

Veéina ispitanika, preciznije 37,2% imaju zavrSeno srednjoskolsko obrazovanje, 34,9% (15
od 42 ispitanika) ima zavrsen diplomski sveucili$ni ili specijalisti¢ki studij. Zatim slijede oni s
preddiplomskim studijem 25,6% (11 ispitanika) te s doktoratom 2,3 % ispitanika iz uzorka.

2. Dob turista koji trose na kulturni turizam i posjeéuju kulturne znamenitosti
grada Kastela

43 responses)

16 (37.2%)
18 (41.9%)

55 ivise

Slika 2: Prikaz dobne skupine kulturnih turista

Izvor: Izrada autorice (2017)

Kod pitanja vezanog uz dob turista koji troSe na kulturni turizam prilikom posjeta destinaciji

vidljivo je da veéina smatra da se radi o skupini turista izmedu 46-55 godina ili pak o skupini
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izmedu 36-45 godina starosti, 20,9% smatra da se radi o dobi starijoj od 55 godine, dok 14%
ispitanika smatra da se radi o mladoj dobnoj skupini od 26-35 godina. Iz ovih podataka je
vidljivo kako ispitanici smatraju da vecéina zainteresiranih osoba za kulturni turizam su zrelije
zivotne dobi Kkoji Zele kvalitetno prouciti kulturnu bastinu i povijest mjesta kojeg posjecuju.
Iako postoje iznimke kada i mlada populacija, koja je kulturno osvijestena, odlazi na

putovanja kako bi se kulturno obrazovala.

Sto se ti¢e mjese¢nog prihoda turista kojima se nudi kulturni turizam, 41,9% ispitanika smatra
da se taj prihod krece od 2000 do 2,999 eura, njih takoder 41,9% smatra da se kre¢e od 3000
do 3,999 eura, 14% (6 ispitanika) smatra da iznosi od 4000 do 4,999 eura, dok svega 2,3%
ispitanih smatra da se radi o turistima s prihodima veé¢im od 5000 eura. Iz ovoga se da
zakljuciti kako ispitanici imaju podijeljena razmiSljanja kada se govori o mjesecnom dohotku
gostiju, ali se moze zakljuciti kako se ve¢inom radi o prihodima koji se kre¢u od 2000 do
4000 eura. Ocito je da posjetioci koji su zainteresirani za kulturni turizam raspolazu s

prosjecnom ili pak viSom mjese¢nom pla¢om.

4. U kojem periodu godine posjetioci kulturnog turizma najcesce dolaze

Od1.do3..
Od4.do6...
30 (69.8%)

Od7.dod..

Od 10. do 12_..

0 5 10 15 20 25 30

Slika 3: Prikaz perioda godine u kojem posjetioci kulturnog turizma dolaze

Izvor: Izrada autorice (2017)

Sto se ti¢e perioda u godini u kojem posjetioci kulturnog turizma najéesée dolaze 69,8%
odgovora se odnosi na razdoblje od 7 do 9 mjeseca, 39,5% na period od 4 do 6 mjeseca, dok
2,3% se odnosi na razdoblje od 10 do 12 mjeseca. Iz ovih podataka je vidljivo kako vecinski
broj turista zainteresiranih za kulturni turizam u grad Kastela dolazi za vrijeme pred sezone i
ljetne sezone, a tek mali broj istih dolazi u post sezoni. Pretpostavka je da je glavni razlog
posjeta odmor tokom ljeta (3 S destinacija) koji je popracen posjetom i upoznavanjem

kulturne bastine grada.
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5. Po vasem misljenju koji je glavni motiv turistickog posjeta kulturnoj bastini
grada Kastela

(43 responses)

@ Ucenje i upoznavanje kulturne
bastine grada

@ Fosjet manifestacijama
Slucajni prolazak i posjet
@ Other

Slika 4: Prikaz glavnih motiva posjeta kulturnoj bastini Kastela

Izvor: Izrada autorice (2017)

Strukturni krug vrlo jasno pokazuje da vecina turistiCkih posjeta kulturnoj bastini grada
Kastela se ostvaruje poradi slu¢ajnog prolaska i posjeta. Cak 72,1% ispitanika smatra kako
glavni motiv posjeta nije direktno vezan uz posjet kulturnim resursima grada iz ¢ega slijedi
pretpostavka da turisti prilikom svog posjeta turistickim destinacijama Splita, Solina i Trogira,
u kojima se nalaze UNESCO-vi lokaliteti, ujedno usputno posjecuju i grad Kastela. Zatim
23,3% ispitanika smatra da je glavni motiv posjeta vezan uz ucenje i upoznavanje kulturne
bastine grada, odnosno da su turisti direktno zainteresirani za kulturni turizam Kastela kao

turisticke destinacije, dok 4,7 posto njih smatra da su glavni motiv posjeta manifestacije.

Iduce pitanje se sastoji od 14 tvrdnji kojima se Zeljelo do¢i do saznanja o percepciji sudionika
u turizmu o kulturnom turizmu, trenutacnoj kulturno turistiCkoj ponudi grada te
mogucnostima daljnjeg razvoja kulturnog turizma grada Kastela. Ispitanici su tokom
rjeSavanja ankete mogli zaokruziti polja od u potpunosti se ne slazem do u potpunosti se

slazem s tvrdnjom ovisno o njihovom vlastitom stajalistu.

6. Odgovorite na sljedece tvrdnje od u potpunosti se ne slazem do u
potpunosti se slazem

335 B U potpunosti se ne slaZem B Ne slaZem se Miti se slaZem niti se ne slaZzem B SlaZem se
15.0
75
0.0
\Ld"‘”@ o o tF o \e@‘ﬁ’*@@
Dijagram 1. Dijagram 2. Dijagram 3. Dijagram 4.

Slika 5: Prikaz dijagrama s rezultatima za tvrdnje od 1 do 4.

Izvor: Izrada autorice (2017)
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Dijagram 1. Kultura predstavlja bitan segment turisticke ponude.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 3 ispitanika, ne slaze se: 4 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 3 ispitanika, slaze se: 18 ispitanika, u potpunosti se slaze: 15 ispitanika.
Vecina ispitanika, to¢nije 75,7%, se slaze s tvrdnjom da kultura igra vrlo vaznu ulogu u
ukupnoj turistickoj ponudi destinacije. Moze se zakljuciti kako kultura predstavlja vrlo vazan
privlacni segment ¢ija raznolikost i brojnost ujedno moze igrati vrlo bitnu ulogu u odluci gdje

¢e turisti doista otputovati.

Dijagram 2. Prije odabira destinacije turisti se informiraju o ponudi, ukljucujuéi i kulturnu

ponudu mjesta.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 1 ispitanika, ne slaze se: 7 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 5 ispitanika, slaze se: 20 ispitanika, u potpunosti se slaze: 10 ispitanik.
69,7% ispitanika se slaze s tvrdnjom da se turisti informiraju o kulturnoj ponudi destinacije
prije svog putovanja u istu. Prema tome, kultura predstavlja jedan od vaznijih elemenata pri
izboru turistiCke destinacije. Kulturna bastina svaku destinaciju diferencira i ¢ini
jedinstvenom stoga ukljucivanje kulturnih resursa obogacuje ukupnu turisticku ponudu mjesta

1 utjece na broj turistickih dolazaka.

Dijagram 3. Grad Kastela ima bogatu kulturnu ponudu.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 4 ispitanika, ne slaze se: 3 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 11 ispitanika, slaze se: 17 ispitanika, u potpunosti se slaze: 8 ispitanika.
Veliki broj ispitanika (58,1%) se slaze s tim da grad Kastela raspolaze bogatom kulturnom
ponudom, ali je i veliki broj ispitanika (njih 25,5%) neodluc¢an i ne moZe se u potpunosti
sloziti s ovom izjavom. Razlog tome moze biti ¢injenica da iako Kastela raspolazu s brojnim
kulturnim znamenitostima i lokalitetima, isti nisu dovoljno dobro ukomponirani i

predstavljeni kao dio ukupne turisticke ponude grada.

Dijagram 4. Kultura grada Kastela predstavlja vazan segment turisticke ponude.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 3 ispitanika, ne slaze se: 4 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 10 ispitanika, slaze se: 23 ispitanika, u potpunosti se slaze: 3 ispitanika.
Prema prikazanim rezultatima ankete vidljivo je kako se vise od pola ispitanika (60,5%) slaze
s tvrdnjom da je kultura grada KasStela vazan element turisticke ponude ali odredeni broj

ispitanika (njih 16,2%) se ne slaze s tom izjavom te je 23,3% ispitanih suzdrzan . Kastela su
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do sada vise imala ulogu destinacije u kojoj se kao glavni element ponude istice odmor, sunce
I more te posjet susjednim turistickim destinacijama. Kastela kao grad bi trebala vise

promatrati kulturni aspekt ponude kako bi ista bila raznovrsnija i kvalitetnija.

B ! potpunosti se slazem

- -
w2° e® 2? 22%

o & = w2°

Dijagram 5. Dijagram 6. Dijagram 7. Dijagram 8.
Slika 6: Prikaz dijagrama s rezultatima za tvrdnje od 5 do 8

Izvor: lzrada autorice (2017)

Dijagram 5. Grad Kastela bi se mogao prezentirati kao kulturno turisti¢ko odrediste.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 1 ispitanik, ne slaze se: 3 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 4 ispitanika, slaze se: 22 ispitanika, u potpunosti se slaze: 13 ispitanika.
81,4% turistickih sudionika se slozilo s tvrdnjom da bi se Kastela mogla prezentirati kao
kulturno turisticko odrediste s obzirom na brojnost kulturno povijesnih gradevina, arheoloskih
lokaliteta, parkova i perivoja te bogatstvo nematerijalne bastine. Tek mali broj njih se ne slaze

s tvrdnjom 1ili je suzdrZano.

Dijagram 6. Grad Kastela adekvatno promovira svoju kulturnu bastinu.

U potpunosti se ne slaze: 5 ispitanika, ne slaze se: 16 ispitanika, niti se slaze niti se ne slaze:
16 ispitanika, slazu se: 4 ispitanika, u potpunosti se slazu: 2 ispitanika.
Na sljede¢u tvrdnju 48,8% ispitanika smatra da Grad Kastela neadekvatno promovira svoju
kulturnu bastinu, 37,2 % njih je neodlu¢no, a tek 13,9% se slaze s tvrdnjom . To se moze
zakljuciti 1 iz prethodnih odgovora s obzirom da ispitanici smatraju da vecina turista grad
Kastela posjecuje poradi slucajnog prolaska. Grad i turisti¢ka zajednica bi trebali vise ulagati

u promociju kulturne bastine.

Dijagram 7. Kastela raspolazu s dovoljnim brojem manifestacija u ljetnoj sezoni.
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U potpunosti se ne slaze: 8 ispitanika, ne slaze se: 17 ispitanika, niti se slaZe niti se ne slaze:
10 ispitanika, slaze se: 7 ispitanika, u potpunosti se slaze: 1 ispitanik.
Iz sljedecih rezultata je vidljivo da kod 58,1% ispitanika prevladava negativan stav o brojnost
manifestacija u ljetnoj sezoni, odnosno smatraju da bi trebao postojat veci broj dogadanja koji
bi obogatili turisticku ponudu mjesta za vrijeme ljeta. 18,6% ispitanika smatra da je broj
manifestacija zadovoljavajuci, dok je 23,3% ispitanika ostalo neodlu¢no. Smatram da i kod
jednih i drugih odgovora postoje opravdani razlozi za sloziti se ili ne sloziti s ovom izjavom,

viSe o tome Ce biti rije¢ unutar kritickog osvrta.

Dijagram 8. Kastela raspolazu s dovoljnim brojem manifestacija van sezone.

U potpunosti se ne slaze: 19 ispitanika, ne slaze se: 17 ispitanika, niti se slaze niti se ne slaze:
5 ispitanika, slaze se: 1 ispitanika, u potpunosti se slaze: 1 ispitanik.
Iz slijede¢ih odgovora je jasno kako 83,7% ispitanika odlu¢no smatra da grad Kastela ne
raspolaze dovoljnim brojem manifestacija u pred sezoni i post sezoni. Veéina manifestacija je

koncentrirana u vrijeme ljetne sezone, a ostatak godine je poprilicno zanemaren.
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Dijagram 9. Dijagram 10. Dijagram 11. Dijagram 12.

Slika 7: Prikaz dijagrama s rezultatima za tvrdnje od 9 do 12

Izvor: Izrada autorice (2017)

Dijagram 9. Kulturne znamenitosti grada Kastela su lako dostupne.

U potpunosti se ne slazu: 4 ispitanika, ne slaze se: 10 ispitanika, niti se slaze niti se ne slaze:
12 ispitanika, slaze se: 13 ispitanika, u potpunosti se slazu: 4 ispitanika.
Slijedeci dijagram ne pokazuje velika odstupanja kojima bi lako dosli do zakljucka koliko je
istinita tvrdnja vezana uz dostupnost kulturnih znamenitosti grada. 32,5% ispitanika smatra da

su kulturne znamenitosti teSko dostupne, 39,5% ispitanika smatra da su lako dostupne, a
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27,9% njih je neodluéno. Smatram da je razlog ovakvog rezultata taj Sto neke kulturne
znamenitosti, koje se nalaze na juznom dijelu grada, su dostupne i lako vidljive: utvrde,
parkovi, zupne crkve. Dok, neke kulturne znamenitosti pogotovo na sjeveru, put Kozjaka, su
slabo oznaene i teze dostupne zbog loSe cestovne infrastrukture: starohrvatske crkve,
biblijski vrt.

Dijagram 10. Radno vrijeme kulturnih institucija je prilagodeno turistickim posjetima.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 4 ispitanika, ne slaze se: 9 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 18 ispitanika, slaze se: 10 ispitanika, u potpunosti se slazu: 2 ispitanika.
Iz rezultata je vidljivo kako je vecina ispitanika (njih 41,8%) ostala suzdrzana, s tvrdnjom se
slozilo 30,2% ispitanika, a tvrdnju je negiralo 27,9% ispitanih. S obzirom na ovakve rezultate
ne moze se do¢i do konkretnog odgovora na tvrdnju. Razlog tome moze biti neinformiranost 0
radnom vremenu kulturnih institucija od strane sudionika u turizmu ili pak taj sto nisu sigurni

odgovara li njihovo radno vrijeme turistickim posjetima i u kolikoj mjeri.

Dijagram 11._Informacije o kulturnim atrakcijama/ dogadanjima u Kastelima su lako

dostupne turistima.

U potpunosti se ne slaze s tvrdnjom: 9 ispitanika, ne slaze se: 11 ispitanika, niti se slaze niti se
ne slaze: 13 ispitanika, slaze se: 8 ispitanika, u potpunosti se slazu: 2 ispitanika.
Kod iduce tvrdnje je prevagnulo veéinsko neslaganje (46,5%) ili pak neodluc¢nost (30,2%),
dok se s tvrdnjom slozilo svega 23% ispitanih. Smatraju da informacije o kulturnim
atrakcijama nisu lako dostupne turisti¢koj potraznji. Svaka turisticka destinacija bi trebala
maksimalno ulagati u marketing kako bi turisti bili informirani o tome $to sve odredena
destinacija ima za ponuditi da zadovolji njihove potrebe. Ocito prema misljenju vecine

turistickih sudionika grad Kastela nedovoljno ulaZe u vlastitu promociju.

Dijagram 12. Kulturni sadrzaji i ponuda grada Kastela mogu ispuniti o¢ekivanja danasnjih

turista.

U potpunosti se ne slaze: 10 ispitanika, ne slaze se: 12 ispitanika, niti se slaze niti se ne slaze:
16 ispitanika, slaze se: 3 ispitanika, u potpunosti se slazu: 2 ispitanika.
51,2% ispitanika smatra da kulturni sadrzaji i ponuda grada nisu u moguénosti ispuniti
ocekivanja suvremenog turista, 37,2 % ostaje neodlu¢no, a svega 11,6% njih se slaze s
tvrdnjom. S obzirom na dosadasnje rezultate ankete ovakav ishod nije iznenadujuci jer prema

odgovorima turistickih sudionika grad nedovoljno ulaze u vlastitu promociju kao i kvalitetu
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ponude kulturno povijesnih znamenitosti i dogadanja. Takva situacija sigurno ne moze

zadovoljiti potrebe suvremenog turisticke potraznje.
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Dijagram 13. Dijagram 14.

Slika 8: Prikaz dijagrama s rezultatima za tvrdnje 13 i 14

Izvor: lzrada autorice (2017)

Dijagram 13. Kastela imaju potencijal za dodatni razvoj kulturne ponude (tematske staze,

organiziranje umjetnic¢kih radionica itd.)

U potpunosti se ne slazu: 3 ispitanika, ne slazu se: 2 ispitanika, niti se slazu niti se ne slazu: 3
ispitanika, slaze se: 16 ispitanika, u potpunosti se slaze: 19 ispitanika.
Vidljivo je kako 81,4% turistickih sudionika smatra da grad Kastela ima potencijala za
dodatni razvoj svoje kulturne ponude. Vecéina smatra da grad posjeduje bogatu kulturnu
bastinu, a kultura sama po sebi predstavlja bitan segment turisticke ponude. Prema tome grad
bi trebao raditi na unaprjedenju vlastite promocije | dostupnosti kulturnih resursa kao i

razvoju novih specijaliziranih proizvoda kako bi maksimalno iskoristio vlastiti potencijal.

Dijagram 14. Turisti bi preporudili posjet turistickoj destinaciji grada Kastela.

U potpunosti se ne slazu s tvrdnjom: 4 ispitanika, ne slazu se: 6 ispitanika, niti se slaze nisi se
ne slaze: 11 ispitanika, slaze se: 19 ispitanika, u potpunosti se slazu: 3 ispitanika.
Posljednji dijagram pokazuje kako se 51,1% ispitanika slaze s tvrdnjom da bi turisti
preporucili posjet gradu Kastela kao turistickoj destinaciji. Razlog takvog ishoda rezultata je
vjerojatno taj Sto grad posjeduje mnostvo kulturnih resursa kao i znacajne kastelanske utvrde
koje turistima ostaju upecatljive, a bitnu ulogu igra i blizina komplementarnih destinacija

Splita i Trogira. Ujedno, veliki broj ispitanika (njih 23,2%) se ne slaze s tom tvrdnjom ili je

50



pak neodluéno (25,5%). Takvo razmisljanje je zasigurno zasnovano na neadekvatno
razradenoj kulturnoj ponudi, promociji kao i dostupnosti samih kulturnih resursa.

7. Tokom boravka u destinaciji turisti najcesée posjecuju: (43 responses)

Kulturne i po__. 29 (67 .4%)
Tematske rute

Vierske grad._.

Muzeje igal .

Manifestacij... 11 (25.6%)

Other
0 5 10 15 20 25

Slika 9: Prikaz kulturnih atrakcija koje kulturni turisti najceSc¢e posjecuju

Izvor: Izrada autorice (2017)

Prema rezultatima veéina smatra da tokom boravka turisti najces¢e posjecuju kulturne i
povijesne znamenitosti grada (67,4 %), zatim manifestacije i festivale (25,6 %), te muzeje i
galerije (11,6%). Ocito je da su turisti najviSe zainteresirani za utvrde grada i povijesne
gradevine te manifestacije koje se odvijaju za vrijeme ljetne sezone. U ostalo su ispitanici
pisali kako turisti najcesc¢e posjecuju plaze poradi odmora i sunca.

8. Sto turiste najvise asocira na grad Kastela s obzirom na vase dosadasnje
iskustvo

(43 responses)

@ Kastelanske utvrde
@ Legenda o Miljenku i Dobrili

Kastelanski crljenak (Zinfandel)
P o

Slika 10: Prikaz glavnih asocijacija turista na grad Kastela

Izvor: Izrada autorice (2017)

Turiste prema misljenju ispitanika na grad Kastela najviSe asociraju KaStelanske utvrde
(76,7%), zatim legenda o Miljenku i Dobrili ( 11,6%), a tek mali broj je odgovorio da je
glavna asocijacija Kastelanski crljenak. Dodatni odgovori su se odnosili na manifestacije i
zabavne programe te blizinu Splita. S obzirom da grad Kastela karakteriziraju utvrde unutar

sedam sela koje su imale bogatu povijesnu proslost i obrambenu ulogu, a sami grad je dobio
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ime upravo po tim utvrdama (Kastilima), nije ¢udno $to predstavljaju glavnu asocijaciju

turistima.

U nastavku su prikazani dodatni prijedlozi ispitanika vezani uz pospjeSivanje kvalitetnije

kulturno turisticke ponude grada Kastela.

Ples ples muzikamuzika

Kastela su prebogata raznoraznom kultumom ponudom koju bi neke druge destinacije samo poZeljeti mogle.
Svaki segment Zudi za razradom koja bl se ponudila turlstima. Ipak jedna prica je jedinstvena, svevremenska |
sreca da je kastelanska, a to je Legenda o Miljlenku | Dobrill. Ljubay, kao okosnica, te kao tema koja je svima na
svijetu razumijiva, u svim njenim oblicima, nema kraja. Autentiéna mjesta dogadanja, bez potrebe za dodatnim
scenskim intervencijama, ¢ine temu neiscrpnom u svakom kalendarskom dijelu godine naseg grada.

Povedati ponudu manifestacija u 2imskom periodu.

Fokus na utvrde jer nista drugo ni ne postoj

Organizirati 2a wijeme sezone vise koncerata i klasicne | zabavne glazbe feste ribarske Jovacke i sa
restoranima napraviti dobru suradnju | vecim atraktivnijim kaficima,napraviti letke sa informacijama pravodobno
stavijati mtemetske reklame za dogadania i za informacije o gradskim znamenitostima posebno objavijivati i
prije sezone za bolju reklamu | poziv turistima uzduz autoceste reklamirati Kastelansku rivijery....

Turistu je nabitnije cisto more ciste velike pjescane plaze u posrednoj blizini kaficl | igraliste za djecu.to nam

bude najcescl upit kad netko trazl u srcu Jjeta nocenje pa uz to bl | trebalo bit sta vise festivalskih dogadaja |
zabava.

Transparetnost postojede ponude, brendiranje samog mjesta

Povezati kastelanske utwrde u jednu cjeliny, te sukladno tome napraviti svakodnevne programe upoznavanja sa
bogatom bastinom; organizirati rekonstrukclje vaznih dogadaja i prizora iz prosiosti; povezati kulturmu bastinu sa
tradicionalnom gastronomijom

Bolja promocija crijenka kastelanskog, biblijski vrt, botanicki vrt u luk$itu, organizirati grupne obilaske
kastelanskih utvwrda. Promovirati | okolna mjesta kao 5to je utvrda Kiis | Salona kako bi se napravila jedinstvena

ponuda bogatog sadr2aja.

Potrebno je raditi na boljoj povezivanosti turistiCcke zajednice s kulturim institucijama grada, poboljdati
promociju samog mjesta na trzistu,

promijeniti nertne osobe u gradu

Bol|l promotivni sadr2aj

Treba bolja promidzba.

Signakizacija (oznatavanje) spomenika kulture i prirode.

Potrebno je povecéati broj putokaza koji pokazuju kako dodi do odredenih kultumih resursa. Cesto su turist)
zalnteresirani posjetiti neke kulturme znamenitosti ali ne znaju kako doci do njih.

Vecl angazman turisticke zajednice kroz ukljuéivanje lokalne zajednice u projekte, poticanje suradnje, stvaranje
novih ideja promocije i razvoja proizveda

Slika 11: Prikaz dodatnih prijedloga ispitanika za razvoj kulturnog turizma grada

52



Kastela

Izvor: Izrada autorice (2017)

Iz provedenog anketnog istrazivanja je vidljivo kako ispitanici vecéinski smatraju da kultura
predstavlja bitan segment turisticke ponude grada Kastela s obzirom na bogatstvo kulturnih
resursa, ¢ak 81,39% njih se slaze s tvrdnjom da bi se grad mogao prezentirati kao kulturno
turisticko odrediSte. Takoder se moze zakljuciti da Kastela imaju potencijal za razvoj novih
specijaliziranih proizvoda pri postizanju jedinstvene i kvalitetne kulturno turisticke ponude te
se s tom tvrdnjom slaze 81,4% ispitanih. Iz ankete se dolazi do zakljucka da bi grad, kulturne
institucije i turisticka zajednica u buducnosti trebali vise poraditi na ponudi, sadrzajima i
promociji vezanoj za kulturni turizam. Gledajuéi na bogatstvo kulturno povijesnih gradevina,
arheoloskih lokaliteta, parkova, perivoja i ostale materijalne i nematerijalne kulturne bastine
grad ima moguénost izgraditi kvalitetnu ponudu koja moze ispuniti ocekivanja dana$njih
turista te omoguciti produZenje sezone i veci broj dolazaka koji nije motiviran samo usputnim

posjetom radi obilaska komplementarnih destinacija Splita i Trogira.
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5. KRITICKI OSVRT I PRIJEDLOG SPECIJALIZIRANIH PROIZVODA
TURISTICKE DESTINACIJE GRADA KASTELA

U petom dijelu rada kriticki ¢e se detaljnije razraditi rezultati anketnog istrazivanja
vezanog uz vaznost kulture kao segmenta ponude u turizmu, trenuta¢nog Stanja kulturno
turisticke ponude grada Kastela kao i moguénostima njegovog daljnjeg razvoja. Takoder ¢e se
dati prijedlog novih specijaliziranih proizvoda kojima bi grad mogao udovoljiti zahtjevima

suvremenog turistickog trzista.

Prije govora o razvoju novih turisti¢kih proizvoda grada Kastela potrebno je definirati sami
pojam specijaliziranog turistickog proizvoda. Suvremeno turisti¢ko trziSte karakterizira sve
jaca konkurencija medu destinacijama koja zahtjeva konstante inovacije 1 pracenje trendova u
turizmu. Specijalizirani turisticki proizvodi predstavljaju proizvod buduénosti koji je
sastavljen od elemenata ponude prepoznatljive tono odredenom segmentu turisticke
potraznje. Svaka turistiCka destinacija moze razvijati vlastitu specijaliziranu ponudu na
temelju vrijednih turistickih resursa koje posjeduje i koje je moguée valorizirati i

prezentirati.’

Kultura ima bitnu ulogu u ukupnoj turisti¢koj ponudi i predstavlja sve vazniji element koji
pridonosi ukupnoj atraktivnosti destinacije, sto je vidljivo i iz rezultata ankete. U danasnjici
turisti postaju sofisticirani putnici koji imaju Zelju posjetiti destinacije koje nude drugadiji i
opsezniji sadrzaj $to im se moze pruziti kroz razne kulturne atrakcije i mogucnost aktivnog
sudjelovanja u podrucju kojeg posjecuju. Stoga, prije kona¢nog izbora destinacije koju ce
posjetiti turisti se informiraju o kvaliteti i raznovrsnosti kulturne ponude. Grad Kastela
raspolaze bogatim kulturnim sadrzajima: brojnim kulturno povijesnim gradevinama,
arheoloskim lokalitetima, parkovima, perivojima, bogatom nematerijalnom bastinom itd. U
anketnom upitniku 25,5% ispitanika je ostalo neodlu¢no pri postavljenoj tvrdnji da grad
raspolaze bogatom kulturnom ponudom. Stoga, ne moze se reci da je kulturna ponuda grada
kvalitetno obuhvacena i ponudena turistima koji su zainteresirani za kulturni turizam. Krenuti
¢e se od Kastelanskih utvrda (Kastila) koje predstavljaju jedan od najvaznijih objekata grada,
a za veéinu njih je potrebna rekonstrukcija i obnova. Utvrda Kastilac u Kastel Gomilici nalazi
se u jako losem stanju, dio obale uz sami objekt se poCeo urusavati, a potrebna je i sanacija

Opaticke kuce koja se nalazi uz samu kulu. Zatim, kula Cambi u Kambelovcu, koja je u

% Kesar, 0. (2012.) : Razvoj turistitke destinacije prema specifiénim oblicima turizma, Zagreb, Ekonomski
fakultet, Sveuciliste u Zagrebu.
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vlasni$tvu grada, nije obnavljana i prakticki je ostavljena u uruSenom stanju. Utvrda RuSinac
u Luksi¢u takoder treba obnovu kao i Kastel Cipiko u Starom. U privatnom vlasnistvu se
nalazi kula Rotondo u Stafiliéu te takoder zahtjeva kompletnu sanaciju. Nadalje, kula Cipicco
u Novome nakon dugogodi$njih neulaganja dolazi u ruke investitora koji su pokrenuli njenu
obnovu u cilju otvorenja luksuznog hotela no, kula se jo$ uvijek nalazi u procesu obnove s
obzirom da su radovi zaustavljeni od strane konzervatora i Ministarstva graditeljstva. Za
razlog se navode zapoceti radovi na staroj vinariji koja navodno predstavlja vrijedan dio
kulturne bastine, a prema miSljenju konzervatora vlasnik se nije pridrzavao projekta. Zatim,
Nadbiskupska palaca u KasStel Sucurcu koja ima nesredene imovinskopravne odnose,
djelomic¢no je obnovljena kako bi se sprijecilo njeno propadanje prouzrokovano vlagom jer je
tu smjeStena arheoloska zbirka Muzeja.®® Zapravo jedina utvrda u Kastelima koja je
podvrgnuta kompletnoj rekonstrukciji i obnovi je Vitturi u Kastel Luks$i¢u u kojem se ujedno
nalazi Muzej grada Kastela. S obzirom na situaciju, ni ministarstvo ni grad ne moze iz
proracuna pokriti tolike izdatke za njihovu obnovu. Utvrde imaju kulturno povijesno i
simboli¢no znacenje i kao takve imaju veliku vaznost u ukupnoj kulturno turistickoj ponudi
grada stoga je potrebno viSe poraditi na sredivanju imovinskopravnih odnosa i izvlacenju
financijskih sredstva iz EU fondova za njihovu sanaciju. Prodavanje tako vrijednih kulturnih
gradevina u privatno vlasni§tvo moze imati i pozitivne i negativne reperkusije na turizam
grada. Pozitivna bi bila obnova i financijsko ulaganje u povijesne gradevine koje desetlje¢ima
stoje neobnavljane jer grad s obzirom na proracunska sredstva ne moZze pokriti tako velike i
financijski zahtjevne projekte. Dok negativnu stranu predstavlja prodaja vlastitih kulturnih

vrijednosti u strano, privatno vlasniStvo.

U prijedlozima ankete veliki broj ispitanika se osvrnuo upravo na vaznost kastelanskih utvrda
kao posebnog kulturno turistickog proizvoda. Medu prijedlozima se navodi povezivanje
utvrda u cjelinu, organiziranje rekonstrukcije vaznih dogadaja i prizora iz proSlosti te
organiziranje grupnih obilazaka na tom podruc¢ju. Grad bi trebao uz obnovu utvrda vise paznje
posvetiti obilasku utvrda kroz povijesnu pric¢u bitnih dogadaja koji su obiljezili te gradevine
za $to je potrebno organizirati vodica koji bi kvalitetno izloZio povijesnu stranu i nastanak
utvrda. Takoder, bilo bi kreativno organizirati tjedne manifestacije u kojima bi se vrsile
rekonstrukcije povijesnih dogadaja (dramske predstave) uz pomo¢ glumaca odjevenih u
renesansnom stilu iz kojeg utvrde potjecu. Obilazila bi se po jedna utvrda unutar sedam

Kastela, a u razdoblju odvijanja manifestacije, uz Kulturnu ponudu, turisticka zajednica bi

% Portal grada Kastela, (2017), Revitalizira se kulturna bastina Kastela, [Internet], raspoloZivo na:
http://www.kastela.com/2016/11/10/revitalizira-se-kulturna-bastina-kastelima/ [24.02.2017.]

55


http://www.kastela.com/2016/11/10/revitalizira-se-kulturna-bastina-kastelima/

mogla u suradnji s restoraterima s podrucja Kastela organizirati i gastronomsku ponudu
poznatih kastelanskih jela. Time bi turisti na jedinstven na¢in upoznali kulturnu ponudu grada
uz specifiéan okus domace tradicionalne kuhinje. Grad bi prezentirao utvrde, a restorateri
vlastitu ponudu jela $to ide na obostranu korist. Sami dvorac Vitturi posjeduje svevremensku
pri¢u o tragicnom ljubavnom paru Miljenku i Dobrili. Ova pri¢a smjeStena u srediStu grada
mogla bi predstavljati vrhunac dogadanja u sklopu obilaska utvrda. Italija kao turisticka
destinacija je pricu o Romeu i Juliji kvalitetno ukomponirala u vrijedan turisticki proizvoda te
kao takvog ga prezentirala trzistu. Kastela kao grad posjeduje stvarnu pri¢u sa autenti¢nim
mjestima (dvorcima Vitturi i RuSinac kao mjestu stanovanja mladog para, crkvicom Sv. lvana
kao mjestu njihovog pokopa) gdje se odvila prava ljubavna prica, no nju je potrebno dodatno
valorizirati i promovirati jer ni vec¢ina hrvatskog stanovniStva nikada nije ¢ula za taj dogadaj.
Zadnja dva ljeta je taj povijesni ljubavni dogadaj prikazan u obliku sedmodnevne kostimirane
manifestacije §to je zasigurno dobar nacin brendiranja destinacije no treba poraditi na njenoj
vecoj trzi$noj prepoznatljivosti. Za primjer snimiti hrvatski film o Miljenku i Dobrili, na taj
bi se nacin efikasno prezentirala povijesna prica i kastelanske utvrde te bi veci broj ljudi znao
za tu vrijednu kulturnu bastinu. Dobar pokus$aj je bio napravljen od strane poznate klape
"Sveti Juraj" koji su unutar svoje pjesme Ruzo Crvena prikazali kastelansku ljubavnu pricu i

lokacije povijesnih utvrda i crkvice sv. Ivana.

Turisti¢ka zajednica bi mogla osmisliti posebne pakete za parove-turiste koji bi ukljucivali
odlazak na kostimiranu dramsku predstavu o Miljenku i Dobrili, te posjet i fotografiranje
parova na autenticnim povijesnim lokacijama u tradicionalnoj odje¢i i1z tog razdoblja.
Turistima parovima bi se u suradnji s Kulturno umjetnickim drustvom Kastela moglo
omoguciti pohadanje tec¢aja tokom kojeg bi imali moguénost nauditi tradicionalni kastelanski

ples. Zasigurno bi mnogima takva vrsta ponude ostala trajno upecatljiva kao jedinstvena.

Turisticka zajednica bi u suradnji s udrugom kastelanski suveniri mogla osmisliti kreativne
radionice i teCajeve unutar utvrde Vitturi na kojima bi turisti mogli iz prve ruke vidjeti i
nauciti izradivati odredene ukrasne predmete, nakit, lutke u kaStelanskoj narodnoj nos$nji i
druge rukotvorine. Turisti bi mogli razgledati i druge radove ali ih i kupiti na licu mjesta.

Moglo bi se organizirati i natjecanje za najbolje izradene rukotvorine.

Na planini Kozjak, odnosno na sjevernom dijelu Kastela nalaze se brojne starohrvatske
crkvice koje su prethodno predstavljene i nabrojane kao kulturni znacajni resursi grada. U
Kastel Stafilicu se nalazi jedna od najstarijih hrvatskih crkvi, crkvica sv. Marte gdje su
stolovali hrvatski vladari i gdje se prvi put spominje hrvatsko ime knez Hrvata. Ovakva

56



povijesno znacajna lokacija za Hrvatsku moze predstavljati bitan privlacni faktor u turistickoj
posjecenosti grada. Potrebno je poraditi na signalizaciji i cestovnoj dostupnosti crkvica na
podru¢ju Kozjaka, veéina njih je tesko dostupna zbog starih, uskih cesta i makadama. Na
brzoj cesti izmedu Splita i Trogira ne postoje jasno vidljivi putokazi koji bi navodili
posjetitelje. Odredene crkvice, kao $to je crkvica sv. Jurja od Zestinja, je potrebno sanirati i
sprijeCiti njihovo daljnje urusavanje i propadanje. Atrakcija bi se mogla napraviti i na
podrudju crkvice Gospe od Stomorije gdje je lociran Biblijski vrt u kojem su zasadene mnoge
biljke koje se spominju u Bibliji. Za produzenje sezone mogli bi se organizirati izleti u
proljece i jesen kojim bi se posjetile kastelanske crkvice kao i otkrivene grobnice na istom
podrucju. Za organizaciju takve ponude turisticka zajednica bi trebala osigurati promidzbene
materijale na svojim stranicama te angazirati turisticke vodi¢e. Kod crkvice Gospe od
Stomorije, kao potencijalnom mjestu odmora tokom izleta, moguée bi bilo postaviti Standove
na kojima bi se prodavali suveniri (kameno izradene kastelanske povijesne crkvice, masline,
ulje, domaéi crljenak u bocicama) od cega bi se dodatno ostvarila turisticka potrosnja.
Vrijedne povijesne gradevine predstavljaju i Zupne crkve grada Kastela iz 17. i 18. stoljeéa s
jedinstvenim stilom gradnje i vrijednim umjetninama majstora s podrucja Splita, Trogira i
Kastela te importirani radovi iz Italije i Austrije. S obzirom na njihov znacaj ispred svake
Zupne crkve bi trebalo postaviti oglasne ploée s prijevodom na vise jezika ( Engleski,
Talijanski, Njemacki, Francuski, Spanjolski) uz naglasavanje poznatih sakralnih umjetnina
koje se nalaze u crkvi te u kojem vremenskom periodu i kojim danima turisti mogu
neometano uéi i razgledavati. U crkvi sv. Jeronima u Kastel Gomilici se nalazi jedina riznica
u kojoj je izloZena vrijedna crkvena zbirka. Istu je potrebno viSe promovirati u sklopu ukupne

turisticke ponude grada.

Iskoristiv turisti¢ki potencijal ima i Mujina peéina iz doba paleolitika i predstavlja najstarije
prebivaliSte ¢ovjeka na prostoru izmedu Splita 1 Trogira. Pecinu su posjetili brojni svjetski
struénjaci $to govori o vaznosti tog nalaziSta za grad Kastela. Ovakva povijesna lokacija je
idealan razlog posjeta gradu Kastela od strane poznavatelja prapovijesti kao posebnog
segmenta turisticke klijentele zainteresirane za kulturni i arheoloSki turizam. Stoga je u
suradnji s gradom Zagrebom osmisljen itinerar pod nazivom Putevima neandertalaca ¢ime bi
se kulturno i turisticki valorizirala sva vrijedna arheoloSka nalazi$ta na podru¢ju Hrvatske.
Osmisljena je ruta koja bi kretala od HuSnjakovog brda do Mujine pecine u Kastelima.>® Ovaj

projekt se doima zanimljivim i moze uvelike osnaziti kulturni turizam velikog broja Zupanija

% Babin, A. (2009); Kulturna bastina Kastela kao resurs kulturnog turizma, [Interet], raspolozivo na:
file:///C:/Users/Ru%C5%BEica/Downloads/17_40 1 2 2009_Ankica_Babin%20(3).pdf [25.02.2017.]
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kroz kojeg prolazi spomenuta ruta. Ideja o ujedinjenju poznatih arheoloskih lokaliteta moze
turisticki uzdic¢i gradove i okolna mjesta te povecati broj turistickih dolazaka na razini cijele
Hrvatske kao kulturne destinacije. Uvjet koji se postavlja za ostvarivanje projekta je
ukljucivanje brojnih kulturnih, znanstvenih ustanova, gradova, jedinica lokalne samouprave te
turistickih zajednica i1 agencija Sto je poprilicno zahtjevan posao koji zahtjeva kvalitetnu
organizaciju. No, ukoliko bi se uspio realizirati predstavljao bi kvalitetan pomak kulturnog

turizma kako na razini grada tako i na razini cijele drzave.

Posebno je potrebno istaknuti arheoloski lokalitet Siculi na podrucju Resnika koji predstavlja
ujedno i najvece otkriveno anti¢ko nalaziste. U 2015. godini Muzej grada KasStela u suradnji s
turistickom agencijom Ventula turistima je omoguéio sudjelovanje na arheoloskim
istrazivanjima. Cilj je da se §to veci broj turisti¢kih agencija Kastela ukljuci u projekt kako bi
se formirala jedinstvena arheoloSka, ujedno i kulturna ponuda. Zainteresirani turisti ¢e moéi
sudjelovati u raznim aktivnostima iskapanja, a u projekt se ukljucuje i hotel Resnik u kojem
¢e turisti odsjedati. Ovakva vrsta turistickog proizvoda je veoma suvremena i moze poluditi
uspjeh, gradu treba vise ovako kvalitetno osmisljenih projekata kako bi Kastelanski turizam
napokon poceo pruzati diversificiranu i privlaénu turisticku ponudu. Podrucje Kastelanskog
zaljeva je idealno upravo za razvoj kulturnog i arheoloskog turizma. Vrlo bitan naglasak se
ovdje stavlja na potrebu za suradnjom kulturnih institucija, hotela, turistickih agencija ali i
same turisticke zajednice koja na lokalnoj razini treba utjecati na organizaciju i formiranje
takve turisticke ponude. Potrebno je sve sudionike u turizmu Kastela osvijestiti, obrazovati i
informirati o vaznosti zajedniCke suradnje kako bi se projekti lakSe realizirali putem

organiziranih sastanaka.

Rimske vile rustike koje su devastirane treba takoder bolje valorizirati, promovirati i oznaciti
kao mjesto rimskih ladanjski vila. Takoder bi trebala postojati posebna plo¢a na kojoj bi se
mogao vidjeti tlocrtni prikaz tadasnjih rimskih vila ili bi se pak mogao osmisliti unutar
mobilne aplikacije grada Kastela poseban dio sadrzaja (modeli) putem koje bi turisti mogli
vizualno dozivjeti i vidjeti izvorni oblik tih objekata koji se danas nalaze u ruSevinama.
Dodatni problem je §to grad Kastela uopée nema svoju aplikaciju, u danasnjem svijetu sve
vazniju ulogu igra razvoj novih tehnologija zbog ¢ega se stvara potreba da se svaka turisticka
destinacija treba prilagoditi rastu¢im trendovima ukoliko uopce Zeli poslovati. Sve veci broj
turista putem mobitela se informira o ponudi i sadrzajima unutar nekog mjesta stoga bi grad
trebao razviti aplikaciju preko koje bi turisti dobivali informacije o kulturnim dogadanjima,

gastronomiji (restoranima), znamenitostima, no¢nom zivotu itd.
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Veoma privlacan arheoloski lokalitet koji je uvelike turisticki zanemaren, a nalazi se na
podrucju Kozjaka, su ostaci prapovijesnih naselja Gradine. Ovakva vrsta povijesne ostavstine
bi se trebala kvalitetnije valorizirati i predstaviti kao turisti¢ki proizvod unutar ukupne ponude
grada. Sami Muzej grada Kastela je 2008 godine napravio izlozbu fotografija "Gradine
Kastela i okolice", a izloZba je ¢ak prikazana i u Arheoloskom muzeju u Zagrebu.eo Ta izlozba
predstavlja dobru vrstu promidzbe te se na taj nacin $iri broj populacije moze upoznati S
ponudom grada Kastela. Takoder, na podruc¢ju Gradina bi trebalo napraviti prohodne puteve
do lokaliteta i postaviti tabele s informacijama o povijesnoj ulozi istih, nakon ¢ega bi

turisticka zajednica mogla organizirati turisticke posjete na tom podrucju.

U gradu Kastela nalaze se povijesni parkovi i perivoji medu kojima bi najviSe potencijala
mogao imati spomenik prirode i kulture park Vitturi u blizini utvrde Vitturi kojeg je podigla
istoimena obitelj. U njemu su jos uvijek su sacuvani posadeni stari ¢empresi i borovi, a krasi
ga i povijesni bunar. Park se svakodnevno odrzava i Cisti, no to nije dovoljno kako bi se
maksimalno iskoristio njegov turisticki i kulturni potencijal. Potrebno je izraditi projekt za
obnovu i revitalizaciju parka kojeg je onda moguce uklopiti u ponudu. Na tom mjestu bi se
mogli izvoditi koncerti klasi¢ne glazbe za vrijeme ljetne sezone ali i u proljece. Negativna
strana cijele price vezane za kasStelanske parkove i perivoje je ta da vecina njih nije dovoljno
valorizirana i vecinski je zanemarena kao dio ponude mjesta. Jedino botanicki vrt u Kastel

Luksic¢u je ocuvan i otvoren tokom cijele godine posjetiteljima.

Grad bi dodatno mogao obogatiti kulturno turisticku ponudu mjesta ukoliko bi se iskoristila
vrijednost sorti koje uspijevaju na podrucju Kastela medu kojima se najvise isti¢e Crljenak
kastelanski i maslinarstvo. Veliki pomak je napravljen je prosincu 2016. godine kada je
odrZana manifestacija o vinskim putevima Crljenka kaStelanskog koja je zainteresirala 1 Siru
javnost pa Ce se ista odrzati i ove godine. Udruzivanjem lokalnih vinara i ¢lanova udruge
Prijatelja konja dogadaj je obiljezen degustacijom domaceg vina, tradicionalnom hranom i
folklorom.®! Odrzavanjem ove manifestacije upravo u vrijeme post sezone je pokazano kako
se kulturno turisticka ponuda Kastela ne mora koncentrirati samo za vrijeme ljetne sezone
obzirom da je iz rezultata ankete vidljivo kako vecina turista posje¢uju kulturne atrakcije |

manifestacije mjesta u razdoblju od 4 do 9 mjeseca. Grad bi trebao kvalitetnije suradivati s

% Portal grada Kastela, (2017); Gradine Kastela 1 okolice, [Internet], raspoloZivo na:

http://www.kastela.org/portal/index.php?option=com_content&view=article&id=5246:gradine-kastela-i-
okolice&catid=16:kultura&Itemid=6 [25.02.2017.]

81 Portal grada Kastela, (2017); Reprizirana prica o vinskim putima, [Internet], raspoloZivo na:
http://www.kastela.org/crljenak/28456-reprizirana-prica-o-vinskim-putima [25.02.2017.]
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lokalnim vinarima kako bi zajedno sudjelovali na takvim projektima. S obzirom da je i
maslinarstvo vrlo bitna kulturna djelatnost turisticka zajednica treba poraditi i na suradnji s
Udrugom maslinara grada Kastela u istom segmentu. Za produZenje sezone bi trebalo berbu
maslina i grozda uvrstiti u ukupnu ponudu, sigurno bi brojni posjetitelji/ turisti imali Zelju
sudjelovati u takvim aktivnosti i na jedinstven nacin upoznati kulturni zivot Kastela. U
vrijeme berbe ovih sorti od rujna do studenoga turisti¢ka zajednica bi u suradnji s vinarima i
maslinarima mogla promovirati (preko svoje stranice kao i reklamnih materijala, e-brosura)
ovu vrstu specijalne ponude te organizirati grupe turista beraca koji bi zajedno s vlasnicima
vinograda i maslinika odlazili u branje. Nakon odradenog posla turisti bi imali moguénost
vidjeti kako se grozde i masline preraduju u finalni proizvod, ulje i vino. Vinari bi takoder
turiste mogli provesti kroz svoje vinarije gdje se ¢uvaju boce poznatog Crljenka uz moguénost

kusanja i kupnje. Sigurno bi ovakva vrsta ponude zainteresirala mnoge zaljubljenike u vina.

Iz rezultata ankete i trenutne turisticke ponude grada Kastela je vidljivo kako grad treba vise
poraditi na razvoju novih turistickih proizvoda te na promociji postojeé¢ih. Veliku vaznost
gradu pridonose manifestacije tokom godine, a vecina njih je koncentrirana u vrijeme ljetne
sezone. U razdoblju od sije¢nja do svibnja odrzava se samo Krnjeval u veljaci i to u trajanju
od tjedan dana, te Praznik cvijeca krajem svibnja u trajanju od dva dana. Zatim, razdoblje
ljetne sezone je obiljezeno brojnim manifestacijama, izlozbama i dogadanjima ( Izlozbe
unikatnog nakita, slika i skulptura, Vecer kastelanskih mazoretkinja, Koncerti klasi¢ne glazbe,
Koncerti Sansone, razne priredbe, Beach party, klapske veceri, Festival Veceri dalmatinske
pisme, Ribarska festa, Legenda o Miljenku i Dobrili itd.) 1za sezone ponovo se smanjuje broj
dogadanja, a mjesec rujan obiljeZavaju jedino dvije izlozbe u Muzeju grada Kastela te
Festival salSe i salse, dok se u listopadu odrzava svega jedna manifestacija i to Sajam plodova
zemlje u trajanju od jednog dana.®? U rezultatima ankete se 83,7% ispitanika sloZilo kako
Grad ne raspolaZze s dovoljnim brojem manifestacija za vrijeme zimskog dijela godine.
Prethodno danim prijedlozima vezanim uz maslinarstvo i Crljenak grad bi sigurno uspio
povecati kulturno turisticku ponudu i produziti je van sezone. Iznenadujuce je kako 58%
ispitanika smatra da grad treba povecati broj manifestacija 1 za vrijeme ljeta. Mogu¢i razlog
takvih odgovora moze lezati u Cinjenici da iako postoji veliki broj manifestacija, grad treba
puno viSe poraditi na promociji i odrzavanju manifestacijskih dogadanja na podruéju svake od

kastelanskih utvrda kao i ozivljavanju Legende o Miljenku i Dobrili na jedan kvalitetniji nacin

82 Sluzbene stranice Turisticke zajednice Grada Kastela, (2017); sluzbene stranice Grada Kastela, [Internet],
raspolozivo na: http://www.kastela-info.hr/hr/dogadanja/2016-02 [25.02.2017.]
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u sklopu cjelovitog proizvoda destinacije. Vecina manifestacija i dogadanja se odvija u utvrdi

Vitturi dok su druge zanemarene.

Vidljivo je da grad Kastela ima potencijala za razvoj vlastite ponude, ali ne smije se
zaboraviti 1 mogucnost suradnje s komplementarnim destinacijama Splita, Trogira i Solina.
Susjedni gradovi se razlikuju od grada Kastela, imaju UNESCO- ve lokalitete, drugacije
znamenitosti, manifestacije i atrakcije kao i obicaje. No, te destinacije nije potrebno
promatrati kao konkurente ve¢ tokom rada na vlastitoj kulturno turistickoj ponudi, treba
poraditi i na zajednickoj suradnji s komplementarnim destinacijama. Vecina turista koji
odsjedaju ili usputno posjecuju Kastela zapravo za glavni razlog dolaska navode blizinu Splita
I Trogira. Bitno je napomenuti da su susjedna podru¢ja medusobno povezana i kroz povijest,
cijelo podrucje je bilo pod rimskom vlasti, ali i1 izlozeno napadima Turaka. Na jednoj vecoj
razini bi se mogli organizirati izleti kojima bi se posjetili povijesno bitni lokaliteti od Splita do
Trogira ukomponirani u jednu cjelovitu pricu. Dakle, turisticke zajednice okolnih gradova u
suradnji s kulturnim institucijama bi zajedno trebale nadopuniti i povezati razne sadrzaje te ih

promovirati i tako zajedno nastupiti na trzistu kroz jedan zajednicki turisti¢ki proizvod.
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6. ZAKLJUCAK

Kulturni turizam predstavlja jednu od najvaznijih grana u turizmu koja ¢e nastaviti
svoj pozitivan trend rasta. Vecéina putovanja koja se u danasSnjici ostvaruje u sebi sadrze
komponentu kulture. Raste potraznja za turistiCkim destinacijama koje nude diversificiranu,
kvalitetnu i jedinstvenu ponudu. Grad Kastela s obzirom na prirodno geografske
karakteristike i bogatstvo materijalne i nematerijalne kulturne bastine moze udovoljiti
suvremenim zahtjevima trzista u buducnosti, ali ti elementi nisu sami po sebi dovoljni za
postizanje prepoznatljivosti grada kao privlaéne destinacije zbog zahtjevnosti trzista i rasta
konkurencije, odnosno pojavljivanja novih turisticki atraktivnih destinacija. Vidljivo je da
iako grad Kastela raspolaze mnostvom kulturnih znamenitosti i blizinom komplementarnih
destinacije Splita i Trogira nema zadovoljavajucu i turisticki prepoznatljivu ponudu. Vecina
dolazaka vezuje se uz slucajan prolazak i posjet, §to samim time utjeCe na ostvarivanje niske
razine potraznje i potroSnje. Stoga je potrebno prilagoditi turistiCku ponudu postojecoj
potraznji §to se u prvom redu moze ostvariti kvalitetno razradenom strategijom turistickog
razvoja grada. Nakon formiranja strategije destinacija dobiva plan kojom putanjom se treba
kretati kako bi maksimalno iskoristila vlastiti potencijal. Obzirom na provedena primarna i
sekundarna istrazivanja unutar rada dolazi se do zakljucka da Grad i Turisticka zajednica
grada Kastela trebaju raditi na obnovi i sanaciji postoje¢ih kulturnih resursa, njihovoj
signalizaciji, osmisljavanju projekata u cilju razvoja novih kulturno turistickih proizvoda kao i
njihovoj promociji. Veéina kulturno znacajnih resursa je zanemarena i nije uvrStena u
razradenu turisticku ponudu grada. Turisticka zajednica kao glavni pokreta¢ bi takoder trebala
poraditi na suradnji sa svim bitnim subjektima koji djeluju u turizmu, turistickim agencijama,
kulturnim institucijama, iznajmljiva¢ima, poljoprivrednicima, udrugama te svima ostalima
koji su u doticaju s turizmom ili na neki na¢in mogu pridonijeti njegovom razvoju ali i
lokalnim stanovniStvom koje veoma dobro poznaje potencijal svog mjesta. Kastela do sada
nikada nisu imala plan razvoja turizma, s takvim poslovanjem destinacija ne moze
napredovati i postati prepoznatljiva. Vazno je napomenuti da je na turizam grada Kastela, uz
slabo razvijenu ponudu, takoder utjecala i industrijska proizvodnja koja je donijela velika
zagadenja te samim time umanjila razvojni potencijal mjesta. No, vecina njih je danas
ugasSena, a Cisto¢a okoliSa i mora se znatno poboljsala. S obzirom na porast konkurencije i
zahtjevnosti potraznje grad treba poraditi i na formiranju vlastitog upecatljivog imidza.
Kastela bi se mogla prezentirati kao grad tragicne ljubavne pri¢e 1 prepoznatljivog vina,

Crljenka. ImidZ moze uvelike pomo¢i gradu da stvori vlastiti identitet i da se razlikuje
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naspram drugih destinacija $to moze biti klju¢ni faktor uspjeha dok se pri tome ne smije

zanemariti odrzivost turistickog razvoja grada.
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SAZETAK

Turizam i kultura imaju jaku korelaciju koja postaje sve intenzivnija obzirom na zahtjeve
suvremenog turistickog trziSta. Sve viSe raste potraznja za diversificiranom i jedinstvom
turistickom ponudom zbog ¢ega se formiraju razliciti selektivni oblici turizma medu kojima je
I kulturni turizam. Kulturni turizam predstavlja vrstu putovanja koja ukljucuju posjet
kulturnim resursima nekog podrucja, odnosno omogucava posjetiteljima da upoznaju
turisti¢ku destinaciju kroz umjetnosti, povijest i kulturu. S obzirom na rastuci broj putovanja
bitnu ulogu ima koncepcija odrzivog turizma odnosno odrzivo koristenje kulturne bastine koje
podrazumijeva ocuvanje ali i stjecanje prihoda od njenog koriStenja. Grad Kastela raspolaze
brojnim arheoloskim lokalitetima, kulturno povijesnim gradevinama, parkovima i perivojima
te bogatom nematerijalnom bastinom. Kastela se stoga mogu prezentirati kao kulturno
turisticko odrediste ali trenutaéna ponuda ne moze udovoljiti potraznji. Potrebno je poraditi na
razvoju novih turisti¢kih proizvoda te promociji, dostupnosti i kvaliteti postoje¢eg kulturno
turistickog sadrzaja. Grad ima mnogo prilika iz okruzenja te potencijala za razvoj u turisticki

privla¢nu destinaciju.

Kljucne rijeci: Kastela, kulturni turizam, turistic¢ki proizvod, razvoj

SUMMARY

Tourism and culture have a strong correlation that becomes even more intense because of the
requirements of the modern tourist market. There is a growing demand for diversified and
unique tourism supply, therefor are formed selective types of tourism, including cultural
tourism. This type of tourism includes visits to cultural resources of an area and enables
visitors to learn more about tourist destination through the art, history and culture.
Considering the growing number of travels very important role plays Concept of sustainable
tourism and sutainable use of cultural heritage that includes preserving and generating income
from its use. City of Kastela has numerous archaeological localities, cultural and historic
buildings, parks and gardens and also rich intangible heritage. Kastela therefor can be
presented as a cultural turist destination, but the current supply cannot meet demand. It is
necessary to work on the development of new products and also on the promotion, availability
and quality of existing cultural and tourist facilities. The city has many opportunities from the

environment and potential for development in the attractive destination.

Key words: Kastela, cultural tourism, tourism product, evolvent
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