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1.UvVOD

1.1 Definiranje problema istrazivanja

Svrha ovog rada je analiziranje te podobnije upoznavanje jedne od najperspektivnijih grana
turizma novijeg doba, a to je seoski turizam. Istrazit ¢e se utjecaj seoskog turizma na
gospodarstvo te stil zivota ljudi u Dalmaciji. Turizam kao najvaznija grana gospodarstva
dalamacije s vremenom se mijenja.lako i danas dominiraju turisti koji na odmor dolaze u
urbane turisticke centre ¢ije je glavno obiljezje guzva i nemir, broj turista koji prizeljkuju

odmor u prirodi, u miru i tisini, dalje od uzurbanih sredista sve je veci.

1.2 Cilj rada

Cilj ovog rada je dokazati da razvoj seoskog turizma utjee na ravnomjerni regionani razvoj,

samozapoSljavanje i motiviranje mladih za ostanak na selu.

1.3 Metode rada

Za potrebe istrazivanja, najprije ¢e se analizirati domaca 1 strana literatura iz podrucja razvoja
ruralnog turizma. Prikupljanje informacija dostupnih u razli¢itim bazama podataka, stru¢nim
knjigama, Casopisima i internetu. Dokumentacija odabrane turisti¢ke zajednice kako bi se
dobio uvid u dosada$nji rad. Anketiranje korisnika usluga turisticke zajednice — privatnih
iznajmljivaca, inozemnih te ostalih domacih turista, ispituje se njihovo zadovoljstvo radom
turisticke zajednice te na¢inom suradnje s ostalim sudionicama koji su usmjereni na
ostvarenje ciljeva. Anketno istrazivanje bit ¢e provedeno na prigodnom uzorku, u kontekstu
postavljenih hipoteza i ciljeva istraZzivanja. Kod prigodnog uzorka uzimaju se u obzir jedinke

na temelju dostupnosti.

1.4 Struktura (sadrzZaj) rada

Rad se sastoji od teorijskog i istrazivackog dijela.

U uvodnom dijelu rada prikazani su problem, ciljevi, metode te struktura rada.

Drugi dio rada odnosi se na osnovne turistice pojmove. U njemu je obraden pojam turizma
opcenito te uloga statisticke analize u turizmu.

U tre¢em dijelu rada pojam sesoskog turizma razraden je do detalja. Prikazana je uloga
seoskog turizma u Dalmaciji, te vaznost koju seoski turizam ima u gospodarstvu cijele

Hrvatske.



U posljednjem dijelu prikazana su zaklju¢na razmatranja, nakon ¢ega slijedi sazetak na

hrvatskom i engleskom jeziku, popis literature i popis slika.



2. TURIZAM

2.1 Osnovni turisticki pojmovi

Hrvatski turizam je jedna od najvaznijih gospodarskih grana Republike Hrvatske. Povijest
turizma u Hrvatskoj seze do sredine 19. Stolje¢a u razdoblje oko 1850.godine. Uspjesno se
razvijao sve do danasnjih dana, a danas je Hrvatska jedno od najposjeéenijih i najvaznijih
turistickih odrediSta Sredozemlja.

Naime, ne postoji jedinstvena definicija turizma. Moglo bi se re¢i da definicija turizma ima
onoliko koliko ima i ljudi. Svatko ¢e, polazeéi od vlastitog iskustva taj pojam tumaciti na svoj
nacin. Jedna od opéeprihvacenih definicija je: ,,Turizam je putovanje u svrhu rekreacije,
ugode ili posla i naj¢esce je ogranicenog trajanja.”

Najcesce se turizam povezuje sa putovanjem izvan domicilne zemlje, ali se takoder moze
odnositi i na putovanje na druge lokacije u tuzemstvu izvan mjesta stanovanja. Svjetska
turisti¢ka organizacija definira turiste kao: "'ljude koji putuju i odsjedaju u mjestima izvan
uobicajenog mjesta stanovanja na razdoblje ne dulje od jedne godine u svrhu zabave,
posla ili drugih razloga'. Turizam je danas popularna aktivnost ve¢ine ljudi u razvijenom
svijetu, te moze biti domaci ili medunarodni, a medunarodni turizam ima istovremeno
implikacije i na gospodarstvo polazisne i odrediSne zemlje. Danas je turizam jedan od glavnih

izvora prihoda u mnogim drzavama, a u brojnim odrediStima je najvaznija gospodarska grana.

Svako putovanje koje pokrece jedan ili vise specifi¢nih razloga putnika u turizmu smatra se
turistickim putovanjem. Najces¢i razlozi putovanja su: Zelja za odmorom i rekreacijom,
poslovni razlozi, hodoc¢asc¢a, posjet rodbini ili prijateljima, Zelja za obilaskom prirodnih
ljepota po razli¢itim dijelovima svijeta, upoznavanja ljudi i obi¢aja neke zemlje. Da bi se neko
putovanje definiralo kao turisticko ne smije biti krace od 24 sata, u protivnom se smatra
dnevnim posjetom, ali ne smije biti ni duze od 365 dana. Dva vrlo vazna pojma u turizmu su
takoder 1 pojam izletnika i pojam turista. Turistom se smatra osoba koja je ostvarila nocenje
na odredenom posje¢enom mjestu, tj. zadrZala se duZe od 24 sata, dok su izletnici one osobe

koje su ostvarile dnevni posjet tj. ¢ije je putovanje trajalo manje od 24 sata.

Osnovne karakteristike turizma u Hrvatskoj su:
- raznovrsnost ponude i potraznje

- neproizvodan karakter rada

- sezonski karakter poslovanja

- visok stupanj elasti¢nosti potraznje



- turizam potic¢e neuobicajene aktivnosti koje se u domicilu inace ne prakticiraju
- turisti su potrosaci koji troSe a ne privreduju

- putovanje uvijek zavrsava u mjestu u kojem je i pocelo

2.2 Statisti¢ka analiza turizma

Statistika zauzima vrlo vazno mjesto u turizmu. Ponuda u turizmu se bazira na odredenim
statistickim podacima a statisticari ulazu velike napore da se Sto detaljnije prouce potrebe i
kretanja turista. Statisti¢ko pracenje turizma je izuzetno znacajno za javni i privatni sektor.
Statistika se uglavnom bazira na prikupljanje podataka na strani turisticke ponude 1 potraznje.
U ranijem razdoblju statistika turisticke ponude uglavnom se odnosila na pracenje sljede¢ih
pokazatelja: broj kreveta, soba, mjesta u komplementarnim kapacitetima, a turisticka
potraznja na broj dolazaka i1 broj no¢enja. Posljednjih godina uloZeno je puno truda da se
usavr$i metodologija pracenja turizma i njegovih stvarnih u¢inaka u nacionalnom
gospodarstvu, pa je razradeno 1 vise razli¢itih sustava pracenja pokazatelja turisticke ponude 1

potraznje, kao Sto su :

Op¢i turisticki informacijski sustav
Turisticka satelitska bilanca
Istrazivanje turistickog trzista

Indeksi turisti¢ke proizvodnje

YV V V VYV V

Turisti¢ki barometar

Kao Sto je prethodno spomenuto, postoje brojne definicije turizma. Jedna od brojnih je i
definicija turizma na temelju statistickog kriterija koja pomaze u formiranju i sredivanju grade
za istraZivanje biti pojave i njenih aspekata. Statisti¢ke definicije preciziraju oblike turizma s
obzirom na mjesto (domaci, inozemni turizam) putovanja ili boravka ili motive putovanja

(zdravlje, kultura, hodocas¢e itd.)

Upravo prema statistickom kriteriju izvrSena je klasifikacija pojavnih oblika turizma i to

ovisno o porijeklu turista i zemlji koju se posjecuje. Prema tim kriterijima razlikujemo:

e DOMACI TURIZAM - stanovnici zemlje A putuju po zemlji A (npr. stanovnici

Hrvatske putuju i borave unutar Hrvatske)



e ULAZNI TURIZAM - stanovnici zemlje B putuju po zemlji A (primjer stanovnici

Njemacke borave u Hrvatskoj)

e [ZLAZNI TURIZAM - stanovnici zemlje A putuju po zemlji B (npr. Hrvati odlaze na

odmor u neku drugu zemlju).

Tablica 1: Dolasci turista na podruéju Splitsko-dalmatinske zupanije u 2015.godini

Destinacije Turisti Indeksi 15./14.

DOMACI | STRANI ukupno DOMACI | STRANI UKUPNO
Splitska rivijera s 101979 1025290 1127269 113 113 113
zaledem
Marina 1018 30612 31630 113 114 114
Seget 16236 102930 119166 116 97 99
Okrug 2263 67464 69727 117 113 113
Trogir 5007 115553 120560 84 123 120
Kastela 6334 44000 50334 120 119 119
Solin 2830 10195 13025 114 127 124
Klis 20 388 388 2000 237 249
Split 48049 410416 458465 115 117 116
Podstrana 11449 85799 97248 108 108 108
Dugi Rat 1467 34143 35610 107 108 108
Omis 4894 111494 116388 108 109 109
Solta 2412 12316 14728 133 126 127
MAKARSKA 48615 720494 769109 107 106 106
RIVIJERA
S ZALEDEM
Brela 4726 84734 108 106 108 108
Baska Voda 9003 143014 143014 116 110
Makarska 17055 188379 188379 102 110 107
Tucepi 5041 95670 95670 121 107 104
Podgora 3173 76468 76468 81 103 77
Zivogosce 1038 35168 35168 92 77 98
Igrane 329 14112 14112 94 98 102
Gradac 6756 89603 89603 134 103 123
Drvenik 1494 41961 41961 122
DALMATINSKA 13021 37310 50331 113 96 100
ZAGORA
Sinj 4768 5995 10763 103 91 96
Trilj 2045 1292 3337 139 158 145
Dugopolje 3112 27369 30481 111 91 94
Vrgorac 504 727 1231 144 153 149
Imotski 2548 1811 4359 109 169 128
Vrlika 44 116 160 #DIV/0! #DIV/0! #DIV/O0!




OTOK BRAC 18874 194682 213556 106 109 109
Milina 592 7769 8361 116 91 92

Supetar 6590 63923 70513 95 110 108
Positra 1871 14013 15884 94 112 110
Pucisca 495 3225 3720 132 103 106
Sutivan 758 10558 11343 106 102 102
Bol 8150 86609 94759 116 113 113
Selca 391 8585 8976 134 101 102
OTOK HVAR 19541 234830 254371 109 106 106
Sucuraj 370 7055 7425 86 104 103
Jelsa 3673 42992 46665 133 103 104
Vrboska 2288 10684 12972 126 98 102
Stari Grad 5372 27396 32768 90 101 99

Hvar 7838 146703 154541 112 108 108
OTOK VIS 10893 27622 38515 104 106 106
Vis 5991 19228 24219 115 106 108
Komiza 4902 9394 14296 94 106 102
UKUPNO 212923 2240228 2453151 110 109 109

Izvor: TU TZ gradova, opéina i mjesta Splitsko-dalmatinske Zupanije




3.SEOSKI TURIZAM
3.1 Op¢enito o seoskom turizmu u Hrvatskoj

Seoski turizam se tumaci kao ,, turisticka valorizacija agrarnih podrucja, prirodnih resursa,
kulturnog nasljeda, lokalnih tradicionalnih obicaja i1 proizvoda kroz posebno oblikovane
turisticke proizvode koji reflektiraju identitet podrucja i zadovoljavaju potrebe gostiju u
smislu smjestaja, usluge hrane i pica, rekreacije i aktivnosti, animacije i ostalih usluga, s
ciljem odrzivog lokalnog razvoja, ali i pruZzanjem adekvatnih odgovora na potrebe danasnjeg

gosta unutar novoostvarenih odnosa grada i sela.”

Seoski turizam je turizam na seoskom podrucju sa svim aktivnostima koje se provode na tom
mjestu, a najvaznija obiljezja takvog turizma su mirna sredina, odsutnost buke, o¢uvana
priroda, komunikacija s domacinima i upoznavanje s njihovim na¢inom zivota, odnosno
ruralnim poslovima. Dakle, seoski turizam podrazumijeva sve aktivnosti koje su usko vezane
uz seoski naCin zivota, a to su: pjesacenje, jahanje, folklori, sudjelovanje u raznim seljackim

poslovima i sli¢no. Prva seljacka obiteljska gospodarstva su u RH registrirana 1998. Godine.

Te godine ih je bilo 32 a posljednjih godina biljezi se znacajan porast.

Tablica 2: Kriterij za oznacavanje turizma kao seoskog turizma

KRITERIJI

TUMACENJE

Smjestaj domacinstva u prirodnom okruzenju, selu ili

malom gradu

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili vrlo

tipiénim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruZenje s izraZzenim obiljeZjima
tradicionalnog poljodjelstva ili s izuzetnim prirodnim

vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti su park prirode ili sli¢no.
»Tradicionalno poljodjelstvo “ iskljucuje
prevladavajucu industrijsku poljoprivredu (vizure
kojima dominiraju staklenici, iznimno veliki

proizvodni objekti, i sli¢no.

Turizam nije glavna ili prevladavajuca aktivnost ili

izvor prihoda u blizoj okolici

Odnos broja turistickih kreveta i stanovnika u ruralnim

podrucjima ne smije prijeéi 1:1

Dobra zaStita Zivotne sredine, miran i tih polozaj, bez

buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristi¢ni za

tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta i ambijenta

Gostoljubljivost — osobna briga domacina o gostu

Mali kapacitet smjeStajne jedinice

Gornja granica kapaciteta je 40 kreveta ako nije
zakonski odreden ili propisan internom

standardizacijom ¢lanice




Postivanje propisanih Kriterija u ocjenjivanju Postivanje prilagodenih standarda Federacije u ocjeni

kvalitete
Drustvena i socijalna odrzivost u kontekstu multi- Primjena kriterija iz ,,Agende 21“ za turizam kada
funkcionalnih aktivnosti na ruralnom podrucju budu osmisljenu
Povezanost s lokalnom zajednicom i tradicionalnom Minimum je integracija aktivnosti u okvire zajednice
kulturom iz okruzenja, gosti imaju moguénost ostvariti kontakt s

lokalnom realno$c¢u ako to zele

Lokalni proizvodi i gastronomija Dostupni u okruzZenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obicaji, Dostupni u okruzenju

nasljede,...)

Iskljucujuéi kriteriji su: Tipicni ruralni utjecaji su prihvatljivi

gradski i industrijski lokaliteti i njihova okolica,
podrucja masovnog ili izrazito razvijenog turizma, i

buka, rizici/pasnosti, vidljiva ili druga zagadenja.

Izvor: Ruralis. Standardi kvalitete. URL: http://www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html.

Ratna razaranja Hrvatske imala su velik utjecaj na gospodarstvo Hrvatske opcéenito a samim
time i na turizam Hrvatske te je to jedan od glavnih razloga zasto se seoski turizam u
Hrvatskoj nije razvijao jednako brzo i kvalitetno kao u nekim drugim Europskim zemljama.
Medutim, posljednjih godina seoski turizam stjece sve vecu popularnost te se uzurbano
razvija. Seoski turizam odreden je prirodnim i kulturnim resursima koji se nalaze na ruralnim
podrucjima, a oni predstavljaju dobar temelj za ruralni razvoj. Premda joS uvijek u sjeni
masovnog turizma, u posljednje vrijeme seoskom turizmu pocinje se posvecivati sve veca
pozornost jer ruralni prostor Hrvatske zauzima oko 90% njezine povrSine te na njemu zivi oko
50% stanovniStva Hrvatske Sto predstavlja ogromni potencijal za razvoj seoskog turizma.
Aktivacijom neiskoristenih resursa omogucila bi obnovu i razvitak sela te bi se omogucio

povratak mladih ljudi na selo koji su trbuhom za kruhom otisli u veée gradove.

U Dalmaciji, a posebice u Dalmatinskoj Zagori, posljednjih godina broj seoskih
gospodarstava uzurbano raste. Gosti seoskih domacinstava uglavnom su strani turisti koji
uvidaju da je odmor u uvjetima koje nude veliki turisticki centri podjednako stresan kao i
svakodnevnica koju nastoje barem nakratko zaboraviti. Kod odmora u prirodi uz svu ljepotu i
mir ali 1 uz luksuz koji im domacini nude, gosti sami mogu isplanirati svoje vrijeme. Seoska
su domacinstva uglavnom smjestena u blizini naselja, gradova ali u gotovo netaknutoj prirodi
tako da iako udaljeni od guzve gosti imaju mogucnost spustanja u centre. Lokacije

domacinstava su sve pozeljnije jer gosti nisu osudeni na samo jednu alternativu kao $to je npr.
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http://www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html

odlazak na plazu, ve¢ mogu isplanirati vrijeme na nacin da obidu i druge znamenitosti koje se

nalaze u okolici.

Dalmacija se sastoji od brojnih mjesta koja obiluju prirodnim ljepotama, kao 5to su brojne
rijeke, jezera, kulturna bastina te ostale znamenitosti. Kuée za odmor nalaze se uglavnom u
starim, napustenim naseljima koja se renoviraju i pretvaraju u luksuzne vile sa bazenima koje
se nalaze na sami. Ponuda seoskih domacinstava takoder je raznolika; od domacih
gastronomskih specijaliteta, mogucnosti dolaska u kontakt sa domacim Zivotinjama, obilazak
raznih mjesta voznjom rijekom, Sumskim putovima do moguénosti zadovoljenja potreba za
adrenalinom, Sto sve skupa izaziva odusSevljenje kod gostiju kojima pomaZe da zaborave na

brige i uzivaju.

Seoski turizam je usredotoCen na razli¢ite koncepte selektivnih oblika turizma. A to su:

1. Agroturizam ili seljacki turizam- predstavlja tip seoskog turizma koja posjetiocu
omogucéuje izravno sudjelovanje u sjetvi, Zetvi i sli¢no. Cesto farmeri nude i priliku za
boravak na vlastitoj farmi te za obrazovanjem. Najvecu dobrobit od agroturizma
ostvaruje lokalno stanovnistvo, a ne turisticki radnici ili hoteli

2. Rezidencijalni turizam—predstavlja boravak stanovnika gradova vikendima,
blagdanima i za vrijeme godiS$njih odmora u vikendicama. Vikendice se uobicajeno
nalaze u blizini gradova ili drugih znacajnih atrakcija. U Hrvatskoj je nedovoljno
iskoriSten potencijal iznajmljivanja objekata u toj vrsti turizma

3. Zavicajni ili nostalgi¢ni turizam— temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih
mjesta i krajeva. Rije€ je o vezi stanovniStva koje je doselilo u grad s njihovim
zavicajem. Ovaj turizam cesto prijelazi u rezidencijalni (vikend kuc¢a u zavicaju).
Nostalgija za mirnim, idilicnim zivotom te “djetinjstvom provedenim na selu” privlaci
znatan dio gradskog stanovniStva u ruralne krajeve

4. Sportsko-rekreacijski turizam je boravak i odmor temeljen na sportsko zabavnim
aktivnostima u prirodi kao §to su: Setnje, voznja biciklom, skijanje, skijaSko tr¢anje,
jahanje, klizanje, plivanje, veslanje, badminton, tenis, igre loptom (odbojka, rukomet,
nogomet, kosarka i sli€no). Turizam i sport medusobno su povezani, a njihova veza
poznata je iz najranije povijesti ljudskog drustva, od ,,olimpijskih igara“. Sport postaje
vazan sadrzaj boravka tijekom kojeg su turisti ukljuceni u razliCite sportske aktivnosti

(plivanje, jedrenje, ronjenje, veslanje, skijanje, tenis, golf, jahanje i druge). Takav
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sadrzajni odmor turista

Edukacijski turizam je oblik turizma koji se temelji na programima upoznavanja
polaznika s obiljezjima ruralnog prostora, stjecanju iskustva za vrijeme boravka u
prirodi i drugih spoznaja u vezi s ruralnim prostorom.

Tranzitni turizam — je veoma rasprostranjen u praksi, ali jo$ uvijek ne postoji jasna
definicija o tome Sto se podrazumijeva pod ovim vidom turizma, kako teorijski, tako i
metodoloski. Pod pojmom tranzitnog turizma se podrazumijeva skup odnosa i pojava
koje nastaju kao kompleksan odraz svih relevantnih faktora u vezi sa kretanjem turista
kroz pojedina mjesta, regije ili zemlje, ka odredistu svog putovanja, pri cemu je
njihovo zadrzavanje ograniceno ciljem zaustavljanja, a kre¢e se od nekoliko minuta do
jednog ili vise nocenja.

Kamping turizam—predstavlja pruZanje usluga smjeStaja na otvorenom prostoru,
odnosno uredenom prostoru za Satore, karavane, kampere ili tende koji je smjesten u
prirodnom okruzenju (dobro o¢uvanoj prirodi) ili seoskom okruZenju (atraktivna
lokacija u selu ili neposredno van sela ili pak na samom turistiCkom seoskom
obiteljskom gospodarstvu). Kamping turizam ne iziskuje blizinu velikih gradova niti
njegovu povezanost s javnim prijevozom, ve¢ dapace, njegova atraktivnost po¢iva
upravo na tome da je duboko uronjen u ruralni prostor, van urbanih sredista te kao
takav nudi prirodnu atraktivnost (povezanu s ponudom sela) kao faktor privlacenja.
Nauticki turizam je oblik turizma obiljezen kretanjem turista plovilima po moru ili
rijekama ukljucujuci njihovo pristajanje u lukama ili marinama i obuhvaca svu
infrastrukturu u lukama i marinama potrebnu za njihov prihvat. Nauticki turizam je
jedan od najunosnijih oblika turizma za turistic¢ki receptivnu zemlju

Kulturni turizam obuhvaca posjete turista izvan njihovog mjesta boravka motivirane
interesom za kulturom, §to obuhvaca povijest, umjetnost, naslijede ili stil zivota na
nekom lokalitetu ili u nekoj regiji. Kulturni turizam jest putovanje usmjereno prema
iskustvu umjetnosti, bastine i posebnih osobina destinacije.

. Vjerski turizam je jedan od najstarijih oblika turizma koji se kao specificni oblik
turizma (uz zdravstveni turizam) poc¢eo javljati u najranijoj povijesti kada su ljudi
zbog obavljanja vjerskih/religijskih obreda posjec¢ivali za to odredena mjesta —
svetista, 1 pritom prelazili vece udaljenosti.

. Lovni turizam — je turizam karakteristi¢an za ruralni prostor na ¢ijim poljoprivrednim,

ostalim zemljiSnim i vodenim povrsinama se provodi. Ovom obliku turizma pogoduju
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geografski, hidrografski i klimatski uvjeti, te biljni pokriva¢ koji ¢ine posebne
pogodnosti za uzgoj i rast divljaci, te se tako stvaraju pretpostavke za lovni turizam.
Lovni turizam je specifi¢an oblik turizma koji se razvio zahvaljujuéi strasti lovaca da
love i izvan svojeg lovista, lovne jedinice ili ¢ak izvan drzave, za §to pla¢aju odredene
naknade.

12. Ribolovni turizam- je tipi¢an oblik turizma koji se ostvaruje na ruralnom prostoru, na
njegovim vodenim povrSinama. Postoje viSe nacina/primjera bavljenja ribolovom.
Jedan je na mirnim vodama, a drugi oblik je ,,muSicarenje‘ na brzim rijekama.

13. Vinski turizam— promatra se u uskoj vezi s gastronomskim, jer je vino pratitelj hrane.
Za razvoj ovog oblika turizma potrebna su, prije svega vinogorja. Vinski turizam je
posjeta vinogradima, vinarijama, festivalima vina i izlozbama koje se organiziraju sa
svrhom rekreacije.

14. Kongresni turizam- je specifi¢ni oblik turizma u kojemu glavni motiv putovanja nije
odmor, ve¢ sudjelovanje pojedinaca na skupovima koji mogu imati razlicit karakter.
Posjetitelji u okviru kongresnog turizma nisu dokolicari, jer putuju zbog specifi¢ne
potrebe koja je najCesce vezana za njihovo radno mjesto.

15. Zdravstveni turizam- jedan je od najstarijih oblika turizma u okviru kojeg se
kontrolirano koriste prirodni ljekoviti ¢initelji i postupci fizikalne terapije u cilju
ocuvanja i unapredenja zdravlja, te poboljsanja kvalitete zZivota. Osnovu zdravstvenog
turizma ¢ini koriStenje prirodnih ljekovitih ¢initelja koji mogu biti morski, toplicki i
klimatski. S obzirom na konstantno opadajuc¢u kvalitetu suvremenog Zivota
uzrokovanu stresom i zagadenjem, zdravstveni turizam poprima znacajnu ulogu u
revitalizaciji psiho-fizickih sposobnosti ¢ovjeka.

16. Ekoloski turizam je turizam u kojem osvijeSteni ljudi podupiru zastitu prirode i okoliSa
na destinaciju koju su izabrali, kao i lokalnu i kulturnu bastinu. Ili, drugim rije¢ima,
takvi turisti ne razmisljaju samo o tome da za uloZeni novac dobiju $to vise, ve¢ Zele
$to manje utjecati na podrucje koje su odlucili posjetiti, pritom pazeéi da i lokalna
zajednica zauzvrat dobije odgovarajuéi prihod. To znaci da ¢e preferirati konzumaciju
domacih, autohtonih proizvoda iz ekoloskog, odnosno organskog uzgoja kao 1

upoznavanje s obi¢ajima i kulturom tamosnjeg kraja.

Seoski turizam se uvelike razlikuje od svih ostalih oblika turizma. Zahvaljuju¢i komunikaciji

na relaciji domacin-gost, prijateljskom odnosu prema gostu, personaliziranoj turistickoj
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usluzi, samom nacinu zivota na selu (moguénosti koriStenja velikog prostora, obi¢ajima i
kulturi, domacoj hrani, itd.) pruza jedinstven dozivljaj za svakog turista. Razvija se na
posebnom prostoru kojeg karakteriziraju razlicita obiljezja kako prirodna tako i druStvena.
Postoji velika razlika koja ga razlikuje od gradskog ili odmorisnog turizma. On
podrazumijeva razli¢ite aktivnosti i oblike turizma koji se javljaju izvan gradova i onih
podrucja na kojima se razvio masovni turizam. Seoski turizam je uvjetovan turistickim
atrakcijama koje se nalaze na ruralnim podru¢jima. A s obzirom na to da u Hrvatskoj razvijeni
gradovi i sela zauzimaju 8,4% povrSine, ruralnom prostoru i razvoju seoskog turizma ostaje

jako veliki dio, koji je za sada premalo iskoristen.

objekti u seoskom turizmu dijele se na:

1. Turisti¢ka seljacka obiteljska gospodarstva (TSOGQG)

2. Vinotoc¢ja na vinskim cestama

Posjetiteljima najces¢e nude:
- degustaciju vina i domacih tradicionalnih jela,
- razgled vinograda, podruma,
- smjestaj na vinotocju
- prodaju vina, suvenirnice
3. KusSaonice
Nude kusanje :
-vina, rakija, likera, pruta, sira, maslina, kulena, kobasica, meda i ostalih péelarskih
proizvoda, maslinovog ulja, tartufa, i ostalih tradicionalnih specijaliteta.
4. lzletista
Objekti koji pripremaju i usluzuju tradicionalna jela i pica, te turiste poblize upoznaju
s obicajima u odredenom mjestu, Cesto imaju i manje ranceve.

5. Smjestaj u ruralnom prostoru

Ovu vrstu ¢ine objekti:

- vinoto¢ja sa ponudom smjestaja
- ruralni hoteli,

- apartmani,

- kampovi i sli¢no.

6. Eko/Etno sela
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7. Eko gospodarstva

8. Manje etnografske zbirke

9. Tradicijski zanati, razli¢ite kreativne radionice

10. Tematske putovi, staze, ceste na ruralnom prostoru

Tablica 3. Specifi¢nosti gradskog i odmorisnog turizma naspram seoskog turizma

Tipicne znacajke gradskog / odmori$nog turizma

Tipicne znacajke seoskog turizma

Naselja s vise od 10 000 stanovnika

Naselja s manje od 10 000 stanovnika

Izgraden (urbaniziran) okoli§

Prirodni okoli$

Intenzivna infrastruktura

Slaba infrastruktura

Znacajni zabavni i trgovacki sadrzaji

Snazne individualne aktivnosti

Veliki objekti

Mali objekti

Kompanije u nacionalnom / medunarodnom

vlasnistvu

Posao koji je u lokalnom vlasnistvu

Samopodrzavajuéi turistiticki interesi

Turizam podrzava ostale interese

Zaposlenici mogu Zivjeti daleko od radnog mjesta

Zaposlenici Cesto zive blizu radnog mjesta

Rijetko je pod utjecajem faktora senzonalnosti

Cesto je pod utjecajem faktora senzonalnosti

Odnosi s gostima su nepersonalizirani

Odnosi s gostima su personalizirani

Profesionalni menadzment

Amaterski menadZzment

Etika rasta i razvoja

Etika o¢uvanja/ogranicavanja rasta

Izvor: Razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj, prema Organisatio for Economic Co-operation and

Development

3.2. Seoska turisticka destinacija

Turisticka destinacija je funkcionalno povezana prostorna cjelina sa svim turistickim

obiljezjima a sastoji se od jednog ili viSe turisti¢kih mjesta. Ne postoje ¢vrste granice u

prostoru jer ne postoje jedinstveni kriteriji za odredivanje. Za turisticku destinaciju bitan je

trziS$ni odnos, jer ne postoji turisticka destinacija bez odredene potraznje, kao ni potraznja bez

destinacije.

Glavna obiljezja turisticke destinacije su:
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e Prostor — jer turisticke destinacije mogu biti zemlje, regije, gradovi i druga podrucja
koja posjecuju turisti Sto predstavlja prostornu cjelinu bez obzira na veli¢inu, 1

lokalnom stanovnistvu, a u odredeno doba godine i turistima, posjetiteljima.
Osnovni ¢initelji turisticke destinacije su:

e Atraktivnost ( prirodne ljepote i klima, kulturna i druStvena obiljezja, stav prema
turistima, infrastruktura, razina cijena, mogucnosti za kupovinu, kapaciteti za sport,
rekreaciju i edukaciju, 1 slicno.)

e Prirodne pogodnosti, i

e Pristupacnost (dostupnost)

Kod definiranja seoske turistiGke destinacije treba uzeti u obzir:

e Rijec je o funkcionalnoj prostornoj cjelini sa svim odredenim turistickim i drugim
obiljezjima.

e SloZeni, cjeloviti turisticki proizvod koji se plasira na trZiste te na trzistu pronalazi
svoje kupce

e Mijesto je intenzivnog okupljanja turista zbog razlicitih koristi koje im pruza, a one su

odrednici njezine turisticke aktivnosti.
Kod formiranja seoske turisticke destinacije postoje brojne prednosti, kao Sto su:

e Veca prostorna jedinica koja je jamstvo turistima da ¢e u njoj nac¢o sadrzajni boravak
Sto je presudno pri odabiru mjesta,

e sadrzajnija je ponuda, jer veci prostor podrazumijeva i viSe sadrzaja te veci broj
razli¢itih turistickih aktivnosti,

e opcenito je bolje koristenje prostora koji je namijenjen turizmu,

e bolja moguénost prezentacije i plasmana takve prostorne jedinice na potencijalnom
emitivnom trzistu

e Dbolja mogucénost stvaranja turistickog identiteta, brenda proizvoda, usluga i
destinacije, te prepoznatljivosti na turistiCkom trzistu.

e mogucénost ekonomske valorizacije manje kvalitetnih turisti¢kih resursa.
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Unato¢ prednostima, te definiranoj politici razvoja seoske turisti¢ke destinacije, u Hrvatskoj
su jos$ uvijek prisutne brojne poteskoce prilikom definiranja seoske turisticke destinacije.
Poteskoce se naj¢esce ocituju prilikom operacionalizacije, zbog velike ovisnosti o odlukama
lokalne ili Sire druStvene zajednice, o resursima koji u potpunosti ne mogu biti turisticki, ¢esto

ne postoje prostorno povezane cjeline, koje kao zajednica privlace posjetitelje.

3.3 Razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj

Pretpostavke razvoja seoskog turizma su brojne: normativne, organizacijske, edukacijske,

razvojne, financijske, promidzbene pretpsotavke i sli¢no.

Normativne pretpostavke se odnose na brojne propise, zakone kojima se odreduje nacin

poslovanja, ureduju odnosi izmedu subjekata u turizmu, stvaraju uvjeti za razvoj turizma u
destinaciji 1 sli¢no.

Organizacijske pretpostavke — Da bi se od turizma postigli §to bolji uéinci, i za turiste i za

turisticku ekonomiju, treba uspostaviti uspjeSan organizacijski sustav kojeg ¢ine organizacije i
sluzbe u funkciji ostvarivanja i razvoja turizma.

Razvojne pretpostavke — Za razvoj svake gospodarske aktivnosti pa tako i seoskog turizma

potrebno je strateSko planiranje s konkretnim ciljevima, prioritetima i mjerama na

nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini.

Edukacijske pretpostavke — edukacija igra vrlo vaznu ulogu u seoskom turizmu, kako za

vlasnike i ostale poduzetnike koji se bave seoskim gospodarstvima tako i za ostale ¢lanove

turistickih gospodarstava.

Financijske pretpostavke — Veliku ulogu u financiranju razvoja ruralnog turizma ima drzava,

odnosno nadlezna tijela putem kojih se dolazi do financijskih potpora koje su prijeko potrebne

za obnovu i izgradnju ne tako jeftinih objekata na seoskim gospodarstvima.

Promidzbene pretpostavke — Unato¢ tome Sto se u posljednjih nekoliko godina seoski turizam

ubrzano razvija, sustav promidzbe seoskih gospodarstava jos uvijek nije dovoljno dobro
razvijen. Sto se ti¢e same promidzbe, u zadnje vrijeme se specifiéne agencije sve vise i vise
specijaliziraju za promidZbu seoskih gospodarstava. Danas je internet je jedno od najvaznijih

sredstava za promidzbu.
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Za razvoj turizma, pa tako i seoskog, neophodni su ¢initelji ponude i potraznje. Logi¢no je da
se bez odredene potraznje seoski turizam ne bi mogao razvijati. Osim potraznje mora postojati
I odgovarajuca ponuda koju ¢ine privlacni, prometni, prihvatni i drugi ¢imbenici.

U privlac¢ne ¢imbenike ubraja se klima, reljef, flora 1 fauna, dok su drustveni ¢imbenici
kulturno povijesni spomenici, folklori i ostale zabavne i sportske priredbe, kulturne ustanove,
1 drugo. Privlacni €initelji poticu potraznju za putovanjem, dok prometni to putovanje
omogucavaju. Prihvatni ¢imbenici su namijenjeni prihvatu turista u mjestu turistickog

boravka, kao Sto su objekti za smjestaj turista, prehranu, trgovinu i sli¢no.

3.3.1 Cinitelji potraZnje
Cinitelji potraZnje (oni koji poti¢u turiste na putovanja) dijele se na objektivne i subjektivne.

Objektivni Cinitelji su oni koji su neovisni od ponaSanja pojedinca, potencijalni turist je

povezan s razli¢itim drustvenim, ekonomskim, psiholoskim i drugim uvjetima u kojima Zivi i

radi. Objektivne Cinitelje moze se podijeliti na:

e Radnu i zZivotnu sredinu

- U danasnje vrijeme, vrijeme urbanizaciji i industrijalizacije, vecina stanovniStva
smjeStena je u velike gradove koje karakterizira ubrzani nacin Zivota, stres, zurba,
vrudine, smog i ostalo. Vecina ljudi odlazi sa sela u potrazi za bolje plac¢enim
poslovima te se covjek udaljava od prirode a priroda ima jako puno pozitivnih i vaznih
utjecaja na zivot svakog ¢ovjeka. Upravo zbog toga, gotovo polovica Hrvatskog
stanovniStva putuje jednom ili viSe puta godisnje na kraci ili duzi odmor u prirodu.

e Slobodno vrijeme

- Modernizacijom i op¢im napretkom tehnologije ostvarila je se moguénost za rad sa
skrac¢enim radnim vremenom, moguénost odlaska na odmore i slicno. U danasnje
vrijeme radnici svoje slobodno vrijeme u sve vec¢oj mjeri iskoriStavaju odlascima u
prirodu, u teznji da ¢e barem na kratko pronaci mir i odmoriti se od ubrzanog nacina
Zivota kakvim Zive u velikim gradovima.

e Slobodna sredstva

- Slobodna sredstva su izvor turisticke potrosnje. Kada ¢ovjek dosegne razinu
standarda na kojoj mu nakon podmirenja svih fizioloSkih potreba ostaje visak
sredstava, tada ih moze koristiti u turizmu te tako postaje turisticki potrosac. Ona su i

izvor turisticke potroSnje ali 1 temel;j turistickog gospodarstva.
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e Prirodni ambijent

- Kroz povijest ljudi su mijenjali izgled prirode (izgradnjom gradova, uniStavanjem
Suma, industrijalizacijom....) te samim time poremetili prirodnu ravnotezu. S
vremenom, ljudima je poc¢eo nedostajati cjelokupni prirodni ambijent i raste Zelja za
dolaskom u dodir s prirodom a to im omogucuje seoski turizam.

e QOstale objektivne initelje.

- U ostale objektivne Cinitelje se ubrajaju razne povlastice i pogodnosti koje daju veca

poduzeca i drzava, kao Sto su: kalendari praznika, posebni popusti i tarife, i ostali.

Subjektivni Cinitelji potraZnje

Subjektivni Cinitelji potraznje predstavljaju subjektivno ponasanje pojedinaca kojime se
pojacava djelovanje objektivnih Cinitelja. Dakle, ne mogu djelovati ako ne postoje objektivni
¢initelji. Kao §to je prethodno navedeno, objektivni Cinitelji se sastoje od: slobodnog vremena,
dovoljne koli¢ine novca, radne i Zivotne sredine i ostalih., medutim o subjektivnom ponaSanju
covjeka ovisi hoce li on odluciti te Cinitelje iskoristiti na turisticki nacin. Subjektivni Cinitelji
potraznje mogu biti racionalni ili pak iracionalni. Racionalni ¢initelji oblikuju se na nacin da
se odluka temelji na razumnim razlozima i postupcima, odnosno da se novac trosi razumno s
prethodnim razmisljanjem kakve koristi ¢e se imati od odredenog nacina potrosnje. S druge
strane, covjek puno puta postupa nesvjesno, bez nekih odredenih razloga. Dakle, subjektivni
Cinitelji potraznje temelje se na psiholoSkom ponasanju i znac¢ajno doprinose oblikovanju

turisticke svijesti, koja ima svrhu samo ako postoje objektivni ¢initelji potraznje.

3.3.2 Cinitelji ponude
Cinitelji ponude poti¢u potraznju za putovanjem, izazivaju kod ¢ovjeka Zelju za odmorom ili

rekreacijom. U Cinitelje ponude spadaju:

e Privlacni ili atraktivni Cinitelji
e Socijalne atrakcije seoskog turistickog odrediSta

e Prihvatni odnosno receptivni.

Pomocu tih Cinitelja se privlace turisti. Prethodno navedeni Cinitelji ponude karakteriziraju

opcenito ponudu u turizmu, ali postoje i pojedini oblici turizma koji obuhvacaju i neke druge,
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posebne elemente. Tako primjerice, za ponudu seoskog turizma karakteristi¢ne su posebnosti

za seoski turizam.
Privlacni ili atraktivni Cinitelji

Privlaéni ili atraktivni €initelji ponude koji su bitni za seoski turizam su brojni, a neki od njih

¢e se detaljnije analizirati u tekstu koji slijedi:

KLIMA

Uloga klime je znacajna za svaku vrstu turizma tj. Planinska klima, niZe temperature
popracene uz snjezne padaline su karakteristi¢ni za zimski, skijaski turizam, s druge strane,
umjerena i topla klima je pogodna za boravisni turizam, i tako dalje. Dalmacija se nalazi u
umjerenom klimatskom pojasa, zbog toga su klimatske prilike Dalmacije povoljne i umjerene
bez nekih ekstremnih temperatura. U Dalmaciji, najhladniji mjesec je sijeCanj s prosjecnim
temperaturama oko nule, nasuprot tome najtopliji mjesec je srpanj, kada se temperature krecu
i 0ko 40°C, a prosjek je oko 25°C . Za vrijeme ljetne sezone u seoskim odrediStima klima je
jako ugodna te pogoduje turistima. Za razliku od ve¢ih turistickih centara, gdje zbog
nedostatka Sume i prirodne okoline te zbog sve vise asfaltiranih povrSina temperatura je i
tijekom no¢i vrlo visoka te se osjeca sparina, dok toga na selu nema, te no¢ bude znatno

svjezija od dana Sto turistima pruza poseban ugodaj.

HIDROGRAFSKI ELEMENTI

U hidrografske elemente spadaju sve vrste voda, a to su jezera, rijeke, mora, vrela i ledenjaci.
U Dalmaciji more je najprivlacniji element turistickog odredista. Velika pogodnost za ve¢inu
seoskih gospodarstava je blizina mora. More kod turista izaziva Zelju za osvjeZzenjem u
vru¢im ljetnim danima, zelju za zabavom, rekreacijom i sli¢no. Upravo blizina mora 1 rijeka
¢ini tu ponudu seoskog turizma vrlo atraktivnom, gdje turisti imaju priliku tokom dnevnih
vru¢ina oti¢i po osvjezenje i zabavu a tokom no¢i se vrate u svoje seosko ,,ognjiste* koje
karakterizira hladnija no¢, veci prostor, mir i priroda. A takoder gotovo osnovni uvjet za
uspjesan rad u seoskom turizmu je da seosko gospodarstvo ima izgraden bazen u luksuzno
sredenu dvoristu, Sto pruza znacajan ugodaj turistima tokom boravka. Nadalje, osim mora

kopnene vode poput rijeka i jezera takoder predstavljaju velike izletnic¢ke atrakcije. One
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predstavljaju znacajan razvojni potencijal seoskog turistiCkog odredista jer pruzaju razne

adrenalinske i ostale ugodne dozivljaje.

Neke od najznacajnijih rijeka u Dalmaciji koje imaju vaznu ulogu u razvoju seoskog turizma
su : Neretva, Cetina, Zrmanja, Krka, Cikola i Vrljika.

Jezera znacajna za razvoj seoskog turizma u Dalmaciji su: Vransko, Prokljansko, Visovacko,
Bacinska jezera, Crveno i Modro jezero i Plitvicka jezera. Brojni turisti kao glavni razlog
dolaska navode zelju za posjetom Crvenom i Modrom jezeru koja su jedna od najposebnijih

jezera u Europi, te zbog Zelje da vide ljepotu koju pruzaju plitvicka jezera.
RELJEF

Zahvaljuju¢i svojim razlicitim obiljeZjima kojima utjeCe na zivotinjski svijet, klimu, nacin
zivota ljudi i na rasprostranjenost stanovnistva, reljef je takoder jako bitan element
atraktivnog turistickog odredista. Hrvatska se dijeli na tri osnovne prirodne cijeline koje ¢ine

komplementarnost prostora:

e Nizinska ili panonska regija (obuhvaca 55% teritorija i na njoj zivi oko 66%
stanovnistva),

e Primorska ili jadranska prirodna regija (obuhvaca 31% teritorija i ondje zivi 31%
stanovnistva),

e Gorska ili dinarska prirodna regija (obuhvaca 14% teritorija i tamo obitava 3%

stanovnistva).

BILJINI I ZIVOTINJSKI SVIJET

......

pridonose formiranju fizionomije krajolika. Netaknuta priroda, raznovrsni biljni svijet i
bogatstvo biljnih vrsta ¢ine da se Covjek osjeca ugodno i pruzaju priliku za zdravijim na¢inom
Zivota, a upravo je to ono Sto ponudu seoskog turizma €ini atraktivnom.

Kako biljni, tako i zivotinjski svijet ima utjecaja na atraktivnost ponude seoskog turizma.
pruzaju ljudima moguénosti za lov i ribolov, fotografiranje u njihovoj blizini, istraZivanje i

promatranje zivotinja, brigu za njihovo prezivljavanje i druge aktivnosti.
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POLJOPRIVREDA

Poljoprivreda u seoskom turizmu ¢esto ¢ini sastavni dio njegove ponude, dok za priobalni i
gradski turizam predstavlja vaznog snabdjevaca turisticke ponude. Na razvoj poljoprivrede

utjecu brojni ¢imbenici, kao §to su:

e Postojanje poljoprivrednog zemljista,
e Povoljni klimatski i drugi uvjeti potrebni za razvoj poljoprivrede

e Povoljno trziSno ekonomsko okruzenje i sli¢no.

U seoskom turizmu posebnu vaznost ima ekoloska poljoprivreda. Uglavnom, seoska
domacinstva koja pruzaju usluge seoskog turizma, na svojem prostoru, u blizini svojih
objekata uzgajaju razne poljoprivredne kulture a njihov proizvod Cesto karakterizira ekoloska
proizvodnja. U seoskom turizmu postoji takoder veliki broj tkz. Obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava kojima ekoloSka proizvodnja pruza nove proizvodne prilike, otvara radna
mjesta i sli¢éno. Ekoloska proizvodnja je proizvodnja uz minimalnu upotrebu svih kemijskih
sredstava. Takva proizvodnja utjece pozitivno i na turizam i na gospodarstvo u cjelini, a uz to

se ¢uva priroda $to je od velikog znacaja za seoski turizam.

Socijalne atrakcije seoskog turistickog odredista

U socijalne atrakcije seoskog turistickog odrediSta ubrajaju se: spomenici kulture, pucka
kultura, stanovanje i prehrana, narodni pucki obicaji i pucka materijalna kultura sa starim
zanatima, proizvodima, suvenirima, kulturne ustanove i priredbe, te zabavne, sportske i

gospodarske manifestacije.

Spomenici kulture predstavljaju atraktivne Cinitelje ponude svakog turistickog odredista. Oni
ukazuju na odredeno razdoblje Zivota drustva, manifestiraju kulturu i fasciniraju fizickim
izgledom i pricom koju nose. Turistima su najzanimljivija arhitektonska djela kao pojedini
objekti (crkve, zgrade..) ili kao urbanisticki elementi cjeline. Osim njih vrlo zanimljiva su i
druga umjetnicka djela, kao S§to su kiparstvo i slikarstvo. U Dalmaciji postoje brojni

spomenici kulture, od kojih svaki ima veliki broj zanimljivih ¢injenica.

Stanovanje kao sastavni element kulture seoske sredine podrazumijeva obicaje stanovanja na
odredenim podruc¢jima. Nacine stanovanja prikazuju objekti, materijali od kojih su izgradena

naselja, namjestaji i ostalo. Etno/Eko sela najbolje prikazuju pucku kulturu, ona prikazuju
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nekadasnji nacin Zivota na odredenom mjestu $to kod brojnih turista izaziva divljenje raznim

obicajima, i samom nacinu zivota koji se uvelike razlikuje od nacina Zivota kojim oni zive.

Pucka kultura je sacuvana kroz folklor, obuhvaca tkz. narodne nosnje, ples, pjevanje,
glazbu, zanate, prehranu i sve ostale obicaje starijih generacija odredenog podrucja. Kultura

se Cesto dijeli na materijalnu i duhovnu.

1. Materijalna kultura se odnosi na detalje koji imaju materijalni karakter kao $to su

stanovanje, odjeca, proizvodi, 1 slicno.

2. Duhovna kultura obuhvaca nacin govora, glazbu i ples, a u nju se ubraja i dio obicaja,

vjere i drugo.

Kulturne ustanove i priredbe takoder su vazne za privlacnost turisti¢kih odredista. Svrha
kulturnih ustanova i priredbi je Cuvanje, poucavanje i ¢injenje pristupa¢nim Siroj javnosti
umjetnickih, etnografskih i1 povijesnih vrijednosti odredene sredine ili stanovnistva. Turisti
svoje vrijeme na odmoru Zele iskoristiti za upoznavanje ljudi i sredine u kojoj borave.

Kulturne ustanove same po sebi ne privlace turiste ali dopunjuju sadrzaj turistickog boravka.
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4. ANALIZA SEOSKOG TURIZMA U DALMACIJI

4.1 Dalmacija

Dalmacija je najveca turisticka regija Hrvatske, a proteze se od Velebita na sjeveru do
Konavala, odnosno rta Os$tro na jugu, na moru ukljucujuci Pag i sve isto¢no-jadranske otoke
jugoistoéno od Kvarnerickih vrata. Prostire se na povrsini od oko 12.260 km?ili na oko 22%
povrsSine Hrvatske, te se na prostoru Dalmacije prostiru 4 hrvatske zupanije (Zadraska,
Sibensko-kninska, Splitsko-dalmatinska i Dubrovacko neretvanska) gdje je prema
posljednjem popisu stanovniStva (2011.) Zivjelo oko 860 000 stanovnika ili 20% populacije
Hrvatske. Prosjecna gustoca naseljenosti niza je od prosjeka Hrvatske te iznosi 71.5 stan./km®
(Hrvatska: 75.7 stan./km?). Dalmacijom prevladava kriki reljef i blaga mediteranska klima za
koju su karakteristicna vruca ljeta bez puno padalina te blage i vlazne zime. Dalmacija se
dijeli na sjevernu, srednju 1 juznu Dalmaciju, a glavni grad regije je Split. Zahvaljujuci
tradicionalnim gospodarskim granama tj. stocarstvu, ribarstvu, i poljoprivredi te oCuvanom

okoliSu sva tri dijela regije dobar su materijal za razvoj seoskog turizma.

U Dalmaciji su smjestena tri velika turisti¢ka centra ( Zadar, Split, Dubrovnik ) te nekoliko
manjih turistickih centara (Sibenik, Trogir, Makarska). Osim spomenutih, posjetitelje privlace
brojna druga mjesta koja obiluju prirodnim ljepotama, bogatom kulturnom bastinom te
ostalim blagodatima prirode, kao §to su manji gradovi, sela, otoci i poluotoci. Zahvaljujuci
predivnim plazama, ¢istim morem, rijekama, jezerima, nacionalnim parkovima, Sumama sa
bogatim biljnim i zivotinjskim svijetom, ovu regiju se ¢esto naziva biserom hrvatskog
turizma. Netaknuta priroda, brda i planine, zelena podrucja i prirodno oblikovane plaze imaju
sve preduvjete za ,,odmor iz snova“ (u miru i tisini, daleko od buke, guzve i nereda) kakvom
danas veliki broj turista tezi. lako i dalje glavni motiv dolaska predstavljaju ,,sunce i more*,
turisti su zeljni novih iskustava i dozivljaja. Velik broj njih zasitio je se uzurbanih turistickih
srediSta gdje borave u jednom mjestu, te svaki dan koriste na viSe-manje isti nac¢in.
Zahvaljujué¢i svemu tome, posljednjih godina u Dalmaciji se ubrzano razvija seoski turizam.
Smjestajni kapaciteti prelaze na jednu posve novu razinu, hotelske sobe i apartmane
zamijenile su luksuzne vile u manjim podrucjima, uglavnom u starim, napustenim selima, u
brdima, luksuzne vikendice u prirodi. Umjesto formalnog odnosa s posluZiteljima u
restoranima i kafi¢ima, doslo je do vece povezanosti na relaciji domaéin-gost. Turisti se

upoznaju sa tradicionalnim seoskim nac¢inom zivota, domacim jelima, poslovima, na¢inom
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zivota. Imaju veliki izbor aktivnosti kojima se mogu baviti za vrijeme odmora u koje izmedu

ostalog spada i odlazak na plazu i u vece turisticke centre.

Dalmatinska zagora biljezi najve¢i napredak u Seoskom turizmu, kapaciteti se posljednjih par
godina drasti¢no povecaju. Veliku ulogu u tome ima i drzava, koja nudi brojne poticaje za
obnovu razrusenih i napustenih sela, koja se pretvaraju u tkz. Eko ili Etno — sela. Takoder
veliku ulogu igraju i1 poticaji za uredene starih kuca, za izgradnje bazena koji su postali

najvazniji uvjet za mogucnost bavljenja seoskim turizmom.

Osim smjestaja u mirnijoj sredini, na vecoj povrsini i u luksuznijim objektima, ponudu
seoskog turizma sainjavaju i brojni drugi Cinitelji, kao Sto su: domaca hrana, vinski podrumi,
kuSaonice, cijeli seoski ambijent koji ukljucuje i obavljanje nekih poslova od strane turista
kao $to su branje voca i povréa, maslina, trganje grozda itd., organizirani izleti koji
obuhvacaju upoznavanje sa brojnim zanimljivostima pojedinog mjesta, voznje kanuima po
rijekama i jezerima, adrenalinska zabava u planinama, na rijekama, igranje raznih seoskih

igara i jos brojne druge stvari.

4.1 Eko-etno sela u Dalmaciji

Eko-etno selo je ekonomski i ekoloski odrzivo selo, koje je uskladeno po ekoloskim
kriterijima. To se prije svega odnosi na promet i na kuce koje su gradene po energetskim
normativima, koji su primjerice niskoenergetske kuce, pasivne kuce i regionalna energetska
opskrba s obnovljivim izvorima energije i kogeneracijskih postrojenja. U posljednjih nekoliko
godina eko-etno sela su postala fenomen kako u cijeloj Hrvatskoj, tako i u Dalmaciji. Turisti
umorni od gradskih guzvi, prenapucenih turistickih podrucja, guzvi na turistickim
odrediStima, sve viSe se okre¢u upravo seoskom turizmu. Zbog uzurbanog nacina zivota,
povratak prirodi, tradiciji, zdravom nacinu zivota sve je izrazeniji trend. Ciljevi razvijanja
eko-etno turizma su viSestruki: gospodarski razvoj sela, obnova starih napustenih kuca,
zaustavljanje raseljavanja stanovnistva, poticaj za povratak iseljenog stanovnistva,
proizvodnja autohtone domace hrane te njeno plasiranje na Sire trziste. Eko-etno sela nastajala
su stolje¢ima. Karakteristike eko-etno sela u Dalmaciji su kamene kuce gradene od
dalmatinskog krsa, mir, tiSina, Cisto¢a zraka, zvukovi iz prirode, miris bilja i tome sli¢no.
Posjetiteljima se pruzaju aktivnosti poput pjeSacenja, penjanja po stijenama, raftinga,
ribolova, sudjelovanje u seoskim radovima, biciklizma, izleta na konjima i mnoge druge.
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Splitsko-dalmatinska Zupanija je 2005. godine prva u Hrvatskoj u okviru Odjela za turizam
pokrenula je projekt eko-etno sela. Stanovnici ove zupanije mogu dobiti novac za razvoj
ruralnog turizma kroz programe sufinanciranja razvitka seoskog turizma, te kroz zupanijski
fond za poljoprivredu i stocarstvo. U Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji djeluje tridesetak eko-
etno sela. Nalaze se u Dalmatinskoj Zagori, otocima i u priobalju. Cine ih: Gornje Vostane i
Grubisi¢i pokraj Trilja, Kokori¢, Veliki Godinj u Vrgorcu, Karoglani (eko selo Ognjistar) u
Zmijavcima, Murvica na Bolu, Gornja Podsrtana, Stara Podstrana, Loli¢ i Mijanovi¢i pokraj
Splita, Brdaci (Zec), Divojvei¢i, Radosi¢ u Lecéevici, Boti¢-Opor u Prgometu, Naklo-tavnice u
Brelima, Rusinovi¢i, Drvenik Veli Kacine pokraj Trogira, Topi¢i, Topi¢i-Bast u Baskoj Vodi,
Zorace, Malo Grablje, Velo Grablje, Brusje na otoku Hvaru, Humac u Jelsi, Podhumlje u
KomiZi, Tugare Ume, Cazin Dolac pokraj Omisa, Dol u Postirama na Braéu, Gornji ProloZac

Grabovac, Blace pokraj Solina, Grohote na otoku Solti, Podi Grab Bugarin.

Eko-etno selo Grabovac osnovano je s glavhom zadacom ozivljavanja sela Grabovci, koje je
iseljeno pocetkom 90-ih godina proslog stolje¢a. Selo je ostalo pusto, ali zahvaljujuci
nekolicini nostalgi¢nih ljudi, kuce su se pocele obnavljati i selo je otrgnuto zaboravu.

Eko-etno selo Grabovac se nalazi u ProloScu Gornjem,u blizini grada Imotskog. Izletiste je
udaljeno 8km od Modrog jezera i 6km od Crvenog jezera i u potpunosti se uklapa u turisticku
ponudu Turisticke zajednice grada Imotskog. Obitelj Grabovac svojima gostima zeli docarati
nekadasnji izvorni nac¢in Zivota ovog kraja s posebnim naglaskom na izletnicku destinaciju i
gastronomsku ponudu koja ukljucuje rakiju, bijela i crna vina, ustipke, prsut, pancetu, mladi
sir, pivca leSo s purom, pivca na raznju, razne peke, janjetinu i kozletinu sa raznja te
tradicionalne kolace iz ovog kraja. Prvo su krenuli s obnovom svoje djedovine da bi na koncu
svoje imanje proSirili na 9 kamenih kuéica koje tvore pravo malo dalmatinsko eko-etno selo.
Gospodarstvo moze primiti 38 osoba. NekadasSnje pojate, staje i seoski gospodarski objekti
preuredeni su u ugodne objekte za nocenje i odmor. Cijelo izletiSte je na raspolaganju
gostima. Ono Sto je zanimljivo jest da goste u ruralnom kompleksu, ukoliko oni izraze tu
Zelju, ne posluzuju konobari. Svojim dolaskom oni prestaju biti gosti, posluzuju se sami,
jedu, piju Sto Zele, kada Zele i gdje Zele. Ovo eko-etno selo nudi jahanje, voznju bicikla,

bocanje i mnoge druge aktivnosti.
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Slika 1: Etno selo Grabovac

lzvor: www.eko-selo.net

Prvo etno-eko selo u Dalmaciji osnovano je 1987. godine u selu Radosi¢ pokraj Splita, a
pokrenula ga je obitelj Skopljanac. Kompleks se sastoji od 20ak kuéa te se prostire na
podrucju od 300 tisu¢a ¢etvornih metara. Pored obnovljenog kamenog sela, kompleks
obuhvaca Sumu hrasta medunca koja je zasti¢ena kao spomenik prirodne bastine RH,
etnografski zavi¢ajni muzej sa 45 izvornih narodnih nos$nji Dalmatinske zagore 1 750
originalnih uporabnih seoskih predmeta, alata i posuda. U sklopu kompleksa nalaze se takoder
i razne farme (magarci, krave, konji, perad, divlji zeCevi), prostori za Setnju, odmor,
rekreaciju, ruralni team building, tereni za nogomet, koSarku, prostor za piknik u prirodi. U
srediStu sela, ¢ije su kuc¢e obnovljene do najsitnijih detalja nalazi se pucki restoran, a hrana se
priprema prema izvornim recepturama u pravoj dalmatinskoj kuzini i kominu. Gostima se
nude specijaliteti ispod peke i s raznja, domaci sir, domacée maslinovo ulje, kruh ispod peke,

prdut, pecenica, kulenica, kastradina i divljac.
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Slika 2: Etno selo Radosi¢

Izvor: www.culinary-heritage.com

Uz program etno-eko sela, upravni odjel za turizam Splitsko-dalmatinske Zupanije nudi jos
nekoliko programa i projekata za razvoj seoskog turizma, a isti se odnose na subvencije
poljoprivrednicima, obrtnicima i poduzetnicima, potpore turistickim manifestacijama i
udrugama, potpore razvoju kulturnog turizma, financiranje izrade biciklistickih brosura,
promocija ruralnog turzma i ostalih selektivnih oblika turizma te financiranje turisticke

signalizacije. Takoder, tu su 1 brojne aktivne vladine politike kojim se kroz razli¢ita

ministarstva i programe pomaze u razvoju turistickog poduzetnistva u ruralnim podrucjima.
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5.ZAKLJUCAK

Masovni turizam kakav joS uvijek prevladava u Hrvatskoj, u posljednje vrijeme sve slabije
zadovoljava potrebe sve veceg broja ljudi. Rijec je o ljudima, turistima koji Zele pronaéi mir,
zude za psihickim ali 1 za fizickim odmorom tako da u svakom slucaju taj odmor treba biti
sadrzajan. Upravo to je osnovna prednost seoskog turizma. Seoski turizam pruza moguénost
odmora u prirodnom okruzenju, uz ekoloSke proizvode, daleko od buke, guzve, nemira i
ostalih ¢initelja od kojih ¢ovjek 21.stolje¢a nastoji barem na kratko pobjeci. Zahvaljujuci
svemu tome, seoski turizam se ubrzano razvija Sirom Dalmacije, te uvelike utjece na Zivot

ljudi u Dalmaciji, i na samo gospodarstvo Dalmacije.

Seoski turizam omogucava povratak mladih ljudi na sela, u vrijeme kada se cijela Hrvatska
nalazi u krizi, te kada se susre¢e sa manjkom radnih mjesta, seoski turizam je sjajna prilika za
zaposljavanje velikog broja ljudi. Dolazi do obnavljanja kulturne bastine, starih napustenih i
razorenih sela, iskoriStavaju se brojni poticaji iz EU-fondova, te iz Hrvatskog proracuna.
Nadalje, upravo je seoski turizam jedan od najvaznijih oblika turizma, a turizam je
najznacajnija grana Hrvatskog gospodarstva. Seoski turizam kao takav, privlaci veliki broj
turista iz cijelog svijeta, obogacuje turisticku ponudu, stvara nove turisticke atrakcije i slicno,
Sto samo po sebi utjece na zaposljavanje dodatnog broja ljudi i omogucava razvoj slabije

razvijenih mjesta ali i onih razvijenijih.

Seoski turizam u Dalmaciji ima jo$ jako puno prostora za napredak. Dalmacija obiluje
resursima pogodnim za razvoj seoskog turizma. Pokretanje seoskog gospodarstva trenutno je,
zahvaljujuéi brojnim poticajima, velikoj potraznji i poprili¢no visokim cijenama u seoskom

turizmu, jako isplatljiv posao.
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SAZETAK
U uvodnom dijelu rada prikazan je problem istrazivanja, ciljevi rada, metode koriStene u radu,

i struktura rada. Zatim se je analizirao turizam u cjelini, te je prikazana znacajnost statistike za
turizam. U sljedec¢em dijelu rada detaljno je obradena sama ideja seoskog turizma, prikazani
su ¢initelji koji uvjetuju razvoj seoskog turizma, obiljezja seoske turisticke destinacije te
razvoj seoskog turizma na podrucju cijele Hrvatske a posebna je pozornost posvecena razvoju
turizma u Dalmaciji. U posljednjem djelu rada analizirala je se regija Dalmacija kao i njene
mogucnosti za razvoj seoskog turizma, te je definiran pojam eko-etno sela i spomenuta su eko

sela koja se nalaze na podruc¢ju Dalmacije.

Seoski turizam je jedna od najperspektivnijih grana Hrvatskog gospodarstva. Za razvoj
seoskog turizma potrebni su brojni prirodni resursi i ¢initelji ponude i potraznje koji su
detaljno analizirani u tre¢cem dijelu rada. Dalmacija obiluje pozeljnim resursima za razvoj
seoskog turizma, stoga je potrebno iste iskoristiti na najbolji moguci nacin da bi se stvorila

atraktivna ponuda seoskog turistickog odredista.

Kljucne rijeci: seoski turizam, Dalmacija
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SUMMARY

The first part of this thesis presents the research problem, goals, the methods used in the thesis
and thesis structure. Then analyzes the tourism in general and shows the importance of
statistics for tourism. The next part of thesis deals with the idea of rural tourism, shows the
factors that determine the development of rural tourism, the characteristics of rural tourism
destination and the development of rural tourism in the entire Croatia especially in Dalmatian
region. The last part of the thesis analyzes the region of Dalmatia and its possibilities for
development of rural tourism. Concept of eco-ethnic villages is defined and also mentioned

the eco-villages located in the region of Dalmatia.

Rural tourism is one of the most promising sectors of the Croatian economy. The
development of rural tourism requires numerous natural resources and factors of supply and
demand, which are analyzed in the third section of this thesis. Dalmatia has a lot of desirable
resources for the development of rural tourism, it is therefore necessary to take advantage of

the same in the best possible way to create an attractive offer of rural tourism destination.
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