Animirani filmovi iz perspektive roditelja

Stoji¢evi¢ Kovaci¢, Maja

Master's thesis / Diplomski rad
2020

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Split, Faculty of Humanities and Social Sciences, University of Split / Sveuciliste u Splitu,
Filozofski fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/um:nbn:hr:172:896772

Rights / Prava: In copyright/Zasticeno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-04-24

Repository / Repozitorij:

Repository of Faculty of humanities and social
sciences

AN

zir.nsk.hr

é UNIVERSITY OF SPLIT i i O i ;O r

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORILII



https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:172:896772
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.ffst.unist.hr
https://repozitorij.ffst.unist.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffst:2833
https://repozitorij.svkst.unist.hr/islandora/object/ffst:2833
https://dabar.srce.hr/islandora/object/ffst:2833

SVEUCILISTE U SPLITU
FILOZOFSKI FAKULTET

DIPLOMSKI RAD

ANIMIRANI FILMOVI 1Z PERSPEKTIVE
RODITELJA

MAJA STOJICEVIC KOVACIC

Split, 2020.



Odsjek za rani i predskolski odgoj i obrazovanje
Diplomski studij za Rani i predskolski odgoj i obrazovanje

Predmet: Dijete i mediji

ANIMIRANI FILMOVI 1Z PERSPEKTIVE RODITELJA

Student: Mentor:

Maja Stojicevi¢ Kovacié¢ doc.dr.sc.Morana Koludrovi¢

Split, rujan, 2020. godina



Sadrzaj
Lo UVOO. 1
2. Uloga medija kod djece rane i predSkolske dobi .........cccccvviiiiiiiiiiiiiiiii e, 2

2.1.  Suvremeni mediji: definicije, podjela i uloga u osobnom i drustvenom kontekstu ...2

2.2.  Uloga medija u ranom dJtiNJSEVU .......ceveieiiiiiieieiesiesie e 5
2.3.  Uloga roditelja u medijsSkom 00g0JU .......cooueiveriiriiriiiisiesiieieiee e 9
2.4.  Medijska pismenost roditelja: vaznost, na¢ini, utjecaj Na dJECU ...........ccocvrvrvereennen. 11
3. ANIMITANT FIIMOVI oo 12
3.1.  Povijesni razvoj, VISte, POOJEIE ........cooieiiiiiiieiee e 12
3.2. Razlike izmedu starih i novih animiranih filmova.........c.cccooeiiiiiiiinii e 16
3.3.  Vaznost animiranih filmova tijekom odrastanja — prednosti i negativnosti.............. 19
4. Metoda ISTTAZIVANJA ... .coueeieee ittt ettt ettt e b e s b e e b e e s e e nbe e nneeabeeenneenneeanns 21
4.1, CilJiproblemi .......oouiii e 21
4.2. Postupak, instrumenti i SUdiONICI ISTrAZIVAN]A.......vvuieiieiniitiieiieiiieeeieae, 21
5. REZUIALI I FASPIAVA ...c.veeiiiiiiieiti ittt 22
5.1.  Medijske preferencije i1 navike djece s obzirom na upotrebu medija.................. 22
5.2. Stavovi roditelja prema animiranim filmovima.....................oiiiii i 30

5.2.1. Navike roditelja kad su u pitanju animirani filmovi i njihovi stavovi

O ULJECAJU NATJECU. .. eeit ettt e e e e e 30
5.2.2. Stavovi roditelja o animiranim filmovima njihovog djetinjstva

I usporedba starih i novih animiranih filmova......................coo . 37

5.2.3. Stavovi roditelja o nasilju u animiranim filmovima

I negativnim stranama istin. ..., 43
0. ZaKIJUCAK. ...\ttt e 49
W B 11< v 1111 v DTSR 52
N Y v/~ v | RO 59
AN 0] 1 - (01 PO SPPPP 60

P  OZE e 61



1. Uvod

Animirani filmovi su od samog nastanka do danas vrlo privlacan oblik zabave djeci i
odraslima. Istrazivanja na temu animiranih filmova u Hrvatskoj nisu toliko ¢esta $to je bio jos
veéi izazov. Zeljeli smo istraZiti stavove roditelja o animiranim filmovima, o tome §to oni misle
o animiranim filmovima koje su oni gledali u djetinjstvu i 0 animiranim filmovima koje gledaju
njihova djeca. Jednako vaznim ¢inilo nam se istraziti medijske preferencije i navike djece kad
su u pitanju mediji. Neznanje ja najgori neprijatelj kad se radi o odgoju djeteta. Medijska
pismenost je suvremeni pojam bez kojega ne bi smjelo biti upotrebe medija. Medijska
pismenost omogucava roditelju kritiCka promisljanja i stavove o upotrebi medija. Sami mediji
su izvor edukativnih sadrzaja koji sadrze upute kako ih pravilno koristiti. Roditelji su primarni
skrbnici djeteta koji su duzni pomo¢i djetetu da i ono postane medijski pismeno 1 spremno
suoditi se sa brojnim medijskim izazovima. Cijeli odgojno-obrazovni sustav ima odgovornost.

U teorijskom dijelu ovog rada definirat cemo medije i navesti vrste medija. Nakon toga
nekoliko poglavlja ¢e biti posveéeno ulozi medija u ranom djetinjstvu kao i ulozi roditelja u
medijskom odgoju i medijskoj pismenosti. Bavit ¢emo se animiranim filmovima nastankom,
vrstama 1 podjelama, razlikama izmedu starih i novih animiranih filmova i o vaznosti
animiranih filmova. Nakon teorijskog pregleda, slijedi istrazivacki dio u kojem smo htjeli
ispitati stavove roditelja o medijima i o navikama i preferencijama njihove djeca, ali i ispitati
stavove roditelja o animiranim filmovima i kako oni vide animirane filmove koje su oni gledali

u djetinjstvu i animirane filmove koje gledaju njihova djeca.



2. Uloga medija kod djece rane i predskolske dobi

2.1.  Suvremeni mediji: definicije, podjela i uloga u osobnom i

drustvenom kontekstu

Razvojem drustva razvijaju se 1 mediji. Mediji su sredstva koja utjecu na zivote ljudi i

upleteni su u sve segmente Zivota. Mediji utjeCu na procese odrastanja, socijalizacije, a isto
tako manipuliraju ponasanjem i potrebama odraslih ljudi. Zgrablji¢-Rotar (2005) vrlo slikovito
isti¢e kako su mediji u danasnjem svijetu izvori brojnih informacija, sredstvo komuniciranja,
sredstvo razmjene misljenja, mjesto suceljavanja razlicitih svjetonazora, sredstvo proizvodnje
zanrova i mjesto razvoja popularne kulture. Rije¢ medij potjece od latinske rije¢i medius $to
znaci sredina, sredstvo, a oznacava kako su mediji sva sredstva kojima se prenose vijesti,
poruke, obavijesti (Hrvatska enciklopedija: mrezno izdanje, 2020).
Postoje brojne definicije medija i razlikuju se ovisno o tome tko ih definira i koji je pristup
promatranja medija. Postoji teorija medija koju je uspostavio Marshall McLuhan (2008) u
knjizi koju je napisao 1964. godine, ,,Razumijevanje medija“ u kojoj istice kako je medij
poruka i to poruka koja unosi promjenu u odnose medu ljudima. On medije tumaci kao
produZetke tijela koji utjeu na razvoj ¢ovjeka. Za njega medijske poruke (bas kao 1 u dana$nje
doba) djeluju zastraSujuc¢e zbog mogucnosti kontrole i nastanka novih, kako ih on naziva,
produzetaka. McLuhan (2008) istie kako automatizacija svega za $to su prije bili potrebni
ljudi, a sada strojevi, uzrokuje novu vrstu komunikacije i zbog toga se ukidaju radna mjesta,
ali s druge strane ista ta automatizacija stvara neke nove uloge i vrste komunikacije koje
mehanicki rad nije poznavao. NesavrSenost Covjeka, upotpunjena tim produzetkom (ako
gledamo sadasnjost to su svakako ,,savrSeni® pametni telefoni), pruza trenutno zadovoljstvo i
momentalnu dostupnost svim podacima, ali upitno je koliko Covjeka to na kraju istinski
zadovoljava 1 usrecuje, a koliko uznemiruje.

Brojna istrazivanja su provedena kako bi se ustanovilo kako mediji utjeu na ljude i
njihovo ponasanje. Zanimljivo je istrazivanje Hampton, Rainie, Shin i Purcell. (2015)
provedeno sa 1800 ispitanika u istrazivac¢kom centru Paw u Washingtonu 2015. godine koje se
bavilo pitanjem uzrokuju li mediji vise stresa nego $to oslobadaju od njega, odnosno umanjuju
ga. Rezultati tog istrazivanja pokazali su kako upotreba medija nije direktno, ve¢ neizravno
povezana sa stresom i to na nacin da je stres povecan kod ljudi koji imaju veliku razinu

suosjecanja 1 snaznog dozivljavanja dogadaja u zivotima drugih (npr. drustvene mreze)



(Hampton i sur, 2015). Plenkovi¢ (2019) zakljucuje kako se mediji kakvi su oni danas ne mogu
promatrati samo kao tehni¢ko sredstvo komuniciranja pomocu kojeg se razmjenjuju
informacije, ve¢ su mediji spoj jedinstvene informacije (Covjek je kreativni autor informacije
koja je prepoznatljiva) i tehnickih moguénosti. Medij je sredstvo za prijenos poruka, vijesti,

obavijesti i sl., obi¢no Sirokomu krugu ljudi ( https://www.medijskapismenost.hr/pojmovnik/).

Vladimir Biti (prema Jur¢i¢, 2017) je naveo kako se mediji mogu definirati na vi$e nacina.
Mediji mogu biti auditivni, taktilni, olfaktivni i vizualni (fiziologijski). Mediji mogu
oznaCavati ono ¢ime se izrazava nova poruka (medij je tvar -fizicki). Mediji mogu znaciti
sredstvo koje posreduje izmedu proizvodnje i potrosnje (tehnologijski), dok socioloski gledano
medij se moze tumaciti kao okvir komunikacije (npr. znanost, obrazovanje, politika...).

S druge strane britanski znanstvenik koji se bavi medijima John Fiske (prema Jurcic,
2017) dijeli medije na prezentacijske, reprezentacijske i mehanicke. Prezentacijski mediji se
odnose tijelo, lice i glas. Reprezentacijski mediji odnose se na knjige, fotografije i slike.
Mehanicki mediji su radio, telefon 1 televizija. Upravo mehanicki mediji koriste se 1 kao
prezentacijski i reprezentacijski u komunikaciji.

21. stolje¢e donijelo je velike inovacije kad je razvoj medija u pitanju. Medij vise nije
samo sredstvo prenosenja osnovnih informacija, tj. ono nije vise sredstvo preko kojega ¢e ljudi
biti informirani, ve¢ je ono sredstvo koje direktno kreira misljenje ljudi, sredstvo koje
,odlucuje® sto je dobro za njih 1 sredstvo pomocu kojeg se manipulira kako odraslim ljudima
tako 1 djecom. Mediji viSe nisu tradicionalni te su postali sveprisutni, a nerijetko se ¢ini i da su
i nametljivi, ali i kreirajuci. U prilog tome ide istrazivanje koje je proveo Obradovi¢ (2007)
gdje je utvrdeno kako su novinari (oni koji plasiraju i kreiraju informacije) informaciju o nasilju
na jednoj utakmici na Malti iskoristili kao novo moguce nasilje na novoj utakmici izmedu
Dinama i1 Hajduka. Tim potezom velika paznja se pripisala nasilju, preuveli¢avalo se 1 stvarao
se kontekst dogadaju koji se jos nije niti dogodio. Na takve nacine stvara se nasilnic¢ka slika
stvarnosti, jer za nasilnike je to kao neka vrsta nagrade, a istovremeno se 1 narusava ugled
novinarstvu. Longhurst, Smith, Bagnall, Crawford, Ogborn (2017) isti¢u kako nasilje koje se
prikazuje na televiziji, ali se prikazuje kao da je ono zabava, omalovazava 1 Covjeka 1 sve
drustvene 1 moralne zakone.

U nastavku poglavlja slijede definicije jos nekih pojmova kao Sto su masovni mediji,
novi mediji i elektronicki mediji.

Pocetak novih medija, objasnjava Pai¢ (2008), smatra se nastanak radija, a potom i televizije.
Novim medijima se, pod utjecajem razvoja interneta i racunalne tehnologije, nazivaju i

digitalni mediji. Oni obuhvacaju jos i DVD, CD-ROM, MP3, IPOD, e-mail, World Wide Web
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i drugi. Digitalizacijom nastaje spoj svih dosada$njih tehnika komunikacija, koje u konacnici
prepoznajemo kao pametne telefone, igrace konzole, tablete i sli¢no.

Elektronicki mediji, kako stoji u Leksikonu radija i televizije (2016) su radijski i tv kanali kao
i publikacije kao $to su web izdanja knjiga, novina ili portala, a obuhvacaju zicani ili bezi¢ni,
satelitski, digitalni i analogni prijenos podataka. Masovno drustvo je ono koje je povezano s
industrijalizacijom, konzumerizmom i urbanizacijom, ono ¢ini velika masa ljudi u kojoj svaki
pojedinac ima vlastiti integritet, ali izloZenost vanjskim utjecajima je velika i jaka (Dulcic,
2014). Masovnom (globaliziranom) drustvu odgovaraju masovni mediji (sredstva masovne
komunikacije — tisak, tv programi, radio stanice, teletekst, elektroni¢ke publikacije, Internet...)
koji sluze kako bi se odvijala masovna komunikacija pomocu koje ¢e se informirati mase
(Javnost) o temama bitnima za drustvo. U tom kontekstu Dul¢i¢ (2014) isti¢e kako je razvojem
interneta, druStvenih mreza i raznih platformi koje su svima dostupne, sve manja mogucénost
kontroliranja informacija (drustveno-politi¢ki) jer svatko moze objavljivati podatke i koristiti
ih u osobne svrhe.

S obzirom na analizu funkcije medija, Jurci¢ (2017) isti¢e kako svaka vrsta medija ima
neku drugu funkciju. Dok su tiskovine primarno tu kako bi nas informirale, televizija ima uz
to i funkciju zabave. Mediji, a posebno oni najsuvremeniji, imaju dozu spektakla i senzacije i
poti€u ljude na potrosnju, $to takoder utjece na formiranje misljenja ljudi. Mediji ljude mogu
zabavljati, pruziti im uvid u informacije, ¢initi ljude sretnima i opustiti ih, ali ih mogu i
uznemiriti (Jur€i¢, 2017:135). Stoga vrijedi opCeniti zaklju€ak svih autora koji se bave ovom
problematikom, a taj je da mediji nisu niti $tetni, niti korisni, a mogu biti i jedno i drugo.
Noam Chomsky (2002) istrazuju¢i medije i njihov utjecaj dijeli iste na dva podrucja: elitne
medije 1 masovne medije. Elitni mediji su oni ¢iji sudionici imaju velike koli¢ine nov€anih
sredstava, oni su povlasteni, oni su dio politi¢kog sustava i okvir u kojem se nalaze svi ostali
mediji. Chomsky (2002) naglasava kako su elitna sveucilista dio te povlastene elite, pa se i
obrazovanje odvija na nacin koji vlada u medijima, a to je princip da postoje odredene stvari o
kojima nije prikladno govoriti 1 odredene misli o kojima nije prikladno razmisljati (Chomsky,
2002: 8-9). Stvarni, odnosno svima dostupni masovni mediji, jedan su dio medija koji se brinu

o odvra¢anju paznje od onih stvari koje elitni dio medija zeli sakriti.



2.2. Uloga medija u ranom djetinjstvu

Djeca su vrlo osjetljiva populacija 1 sve ono §to utjece na njih treba posebno istraziti i
posebno se time baviti. Mediji svakako imaju vaznu ulogu u socijalizaciji 1 vazni su za dijete.
Danasnje generacije djece zive doslovno s medijima i medijskim sadrzajima u vecoj mjeri nego
generacije djece prije (Ilisin, Marinovi¢ Bobinac i Radin, 2001). Osim djece tako zive i njihovi
roditelji, koji su model ponaSanja. Ono $to Ilisin (2001) smatra bitnim je odgoj za medije koji
uvodi sve bitne ljude u odgoju djeteta u nacine koristenja, selektiranja i razumijevanja sadrzaja.
Isto tako ona kaze kako je socijalizacija proces pomocu kojeg se ¢ovjek prilagodava drustvu,
ali 1 uéi pozeljne oblike ponasanja, norme, vrijednosti i slicno. S druge strane Zvonarevic¢
(1989, prema Ilisin, 2001) smatra kako se to ucenje u procesu socijalizacije ostvaruje kroz
imitaciju, uvid u situacije, pokusaje 1 pogreske i1 asocijativno u€enje. Ti procesi su najsnazniji
u djetinjstvu, ali traju cijeli zivot. Socijalizacija je u ovom kontekstu tumacenja medija bitna
jer su mediji jedan od faktora socijalizacije. Primarni socijalizacijski ¢imbenici su obitelj i
vrsnjaci, a sekundarni su upravo mediji, §kola, drustveno i politicko okruzenje (Dekker, 1991,
prema IliSin, 2001). Utjecaj svih tih faktora na razvoj djeteta vrlo je razli¢it 1 ovisi o cijelom
kontekstu u kojem dijete odrasta. lako je obitelj primarni faktor odrastanja i socijalizacije
njemacki psihijatar i neuroznanstvenik Manfred Spitzer (2018) u svojoj knjizi ,,Digitalna
demencija“ navodi kako djeca ne razmisljaju kriticki i sve ono §to se njima prikazuje u
medijima ne ¢ini ih zasti¢enima od neprimjerenih sadrzaja. Upravo su, primjerice, televizijske
reklame namijenjene sve mladoj djeci i ciljano se obracaju njima, Sto rezultira prevelikim
poznavanjem sadrzaja svih proizvoda u trgovinama i pritiska na roditelje. U prilog tome ide
istrazivanje koje je provedeno u Americi (Minnesota i Washington) na uzorku od 1009 roditelja
djece do dvije godine (Zimmerman, Dimitri i Meltzoff, 2007), a dobiveni rezultati pokazuju
kako djeca u prosjeku s devet mjeseci pocinju gledati televiziju, a 90 posto svakodnevno gleda
televiziju prije nego $to su navrsili drugu godinu (djeca mlada od 12 mjeseci po jedan sat

dnevno, djeca s 24 mjeseca od jedan sat i trideset minuta i vise).

Njemacki portal Spiegel Online (2011) objavio je ¢lanak o televizijskom programu
namijenjenom bebama. Zastrasujuce zvuci podatak da je u svrhu istrazivanja program
obustavljen na nekoliko sati, nakon ¢ega je tv mreZa dobila stotine pani¢nih poziva o programu
1 kvaru jer su bebe naviknute spavati uz televizijsku sliku i nitko ith ne moze umiriti. Televizijski
program namijenjen je bebama od Cetiri do 24 mjeseca i to je industrija koja tezi preko 500

milijuna dolara. Posebno naglasavaju kako je vrlo dopadljivo kad dijete koje jedva hoda plese
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i veseli se gledajuéi sliku Zutog voc¢a na Baby televiziji, ali u stvari dijete se ne razvija samo
razvijanjem jezika (uCenje naziva zutog voca) veé se razvija istrazivanjem i interakcijom s
okolinom (BuB, 2011).
Stoga je zanimljivo misljenje Spitzera (2018) koji je istaknuo kako ono §to ne radimo aktivno,
mozak najée$cée zaboravlja, on se razvija i nije statiCan, njega razvijaju aktivnosti i on se stalno
mijenja i nadograduje. Upravo pasivnost mozga (a to se dogada pred ekranima) onemogucava
razvoj samokontrole, vlada nemir i nemogucénost kontroliranja motorike, te stalno nesto odvlaci
paznju. Drugim rije¢ima neuroni u mozgu preraduju informacije u obliku elektri¢nih impulsa,
koji se prenose medu ziv€anim stanicama preko vlakana na ¢ijim su krajevima sinapse
(poveznice) koje sadrze neurotransmitere (prijenosne tvari). Neurotransmiteri se oslobadaju te
se dobije impuls koji budi iduéu stanicu(Spitzer, 2018). Spitzer (2018) zakljuéuje kako je bitno
to da se sinapse stalno mijenjaju, a koli¢ina promjena ovisi o tome koriste li se one ili ne.

Wartella, Richert i Robb (2010) su usporedili rezultate istrazivanja o upotrebi televizije
kod djece jo§ od pedesetih godina te su zakljuéili kako se dogodio nagli porast gledanja
televizije kod djece mlade od jedne godine. U devedesetim godinama broj djece mlade od jedne
godine koji gledaju televiziju bio je manji od 5 posto, a 2003. godine je narastao na 57 posto
djece. U istom se istrazivanju pokazalo da dok je broj djece mlade od jednu godinu koja gledaju
televiziju znacajno porastao, broj djece od jedne godine koja gledaju televiziju od devedesetih
godina nije znacajno porastao (Wartella i sur., 2010). Devedesetih godina je, prema tom
istrazivanju, 50 posto djece gledalo televiziju, a 2003. godine je 60 posto djece gledalo
televiziju. Wartella i sur. (2010) upozoravaju kako je televizija upaljena skoro cijeli dan, te
navode da i onda kad odrasli ¢lanovi obitelji televiziju ne gledaju ona djeci odvlaci paznju, a
isto tako djeca imaju televizore u svojim spavac¢im sobama. Ostalo slobodno vrijeme obitelji
vrlo Cesto ne pripada nekim zajednickim aktivnostima (izleti, drustvene igre, sport) ve¢ pripada
koristenju drugih masovnih medija. Pojavom programa i sadrzaja za malu djecu pojavio se
trend isticanja obrazovne komponente npr. na kutijama DVD-ova, $to je stvorilo dodatni interes
roditelja. Povjerenstvo za trgovinu 2006. godine je trazilo ograniCavanje tih natpisa o
obrazovnoj komponenti (Wartella i sur., 2010).

Brojni roditelji su s pravom zabrinuti i zbog nasilja ili eksplicitnih sadrzaja u medijima.
To potvrduje istrazivanje Poliklinike za djecu i mlade grada Zagreba i Hrabrog telefona koji su
dobili podatke kako je 54% djece naislo na stranice sa sadrZajem u kojem su goli ljudi ili ljudi
u spolnom odnosu, a 24% djece su dobili poruke od oglasivaca pornografskih stranica. Roditel;ji
su djeci podrska i netko tko ¢e s njima razgovarati, a ne ih ,,uhoditi* (Ciboci, Kanizaj i Labas i

Hrpka, 2020).



Martini¢ (1994, prema Jur¢i¢, 2017) navodi da su funkcije medija selekcijska,
informacijska, pedagoska, estetska i zabavna. Upravo ova posljednja zabavna funkcija medija
djeci je svojstvena. Zabavna komponenta medija kao i sadrzaji za djecu pruzaju im zanimljivo
provodenje vremena uz to i estetski privlatno. Djecu privlace razni zabavni sadrzaji
namijenjeni njima. To su animirani filmovi, igrane serije i razne emisije, ali i reklame. Djecu
privlace i zabavni sadrzaji koji su namijenjeni odraslima, ali nisu primjereni za djecu. Ipak, ne
cudi ako ih i odrasli gledaju zajedno s djecom. Racunalne i video igrice takoder su mediji koje
djeca Cesto koriste. Tako Labas i Marinci¢ (2018) navode kako se masovno stvaraju medijski
sadrzaji koji su manipulativni, zatim sadrzaji koji poti¢u konzumerizam i senzaciju pa i nasilje
i negativno utjeCu na djecju svakodnevicu. Isti autori opisali su brojna istrazivanja. Jedno od
njih proveli su 2010. godine bivsi polaznici Komunikoloske Skole, zatim Ured
pravobraniteljice za djecu i Odjel za medije Matice hrvatske, a istrazivali su pojavu djece u
dnevnim novinama. U 3.454 priloga iz novina spominjanje djece je uglavnom bilo u
negativnom kontekstu (nasilje, zlostavljanje, kriminalne dje¢je aktivnosti, izvjeStaji o
samoubojstvima, otkrivanje identiteta djece...) (Labas, Marinci¢, 2018).

S obzirom na sve te podatke moze se zakljuciti kako novinarska struka ponekad ne
postuje niti novinarski eti¢ki kodeks, kao ni prava djeteta, kao ni Kazneni zakon Republike
Hrvatske. Prema tom Zakonu (2011) onaj tko iznosi podatke iz osobnog ili obiteljskog Zivota
djeteta putem medija dobit ¢e kaznu zatvora do dvije godine, a ako navedeno napravi kao
sluzbena osoba tri godine zatvora. U istrazivanju koje su proveli Labas i Marin¢i¢ (2018) u
dvije osnovne $kole (184 ucenika/ucenice), rezultati su pokazali kako djeca medije najvise
koriste u zabavne svrhe i to 63,40 posto, dok u obrazovne svrhe, kod kuce, ne koriste nikada.
Od 184 djece 66,7 posto koristi racunala, a zatim televiziju i mobilne uredaje.

Zbog velike upotrebe medija neosporno je kako mediji imaju utjecaj na djecu. Pojava interneta
donijela je jednu novu dimenziju medijima i moglo bi se kazati kako je internet povezao sve
medije i omogucio lakSu dostupnost medijskim sadrzajima. Vjerojatnost negativnih utjecaja na
djecu je veca §to djeca vise koriste medije. To se posebno odnosi na trenutke kad nitko nema
kontrolu nad onim $to djeca gledaju i kad se sadrzaj ne bira, ve¢ se gleda sve po redu bez
selekcije. Neka ponasanja poput agresivnosti mediji ne moraju ,,stvoriti, ali mogu potaknuti
na nasilje. Potter (2014) iznosi ¢injenicu kako djeca konzumiraju medije i njihov sadrzaj
interpretiraju na svoj nacin, $ta navodi na potrebu za jo§ ve¢im razvojem medijske pismenosti
u svim odgojno-obrazovnim institucijama, kao i u obitelji (no za to je potreban prvo rad na
medijskom opismenjavanju roditelja, $to takoder moze biti dio obrazovnih i odgojno -

obrazovnih ustanova). Ipak Cibioci, Kanizaj i Labas (2018) istiCu i brojne pozitivne strane
;



medija koji mogu u jednom trenutku pruziti informacije i ustedjeti vrijeme. To se odnosi i na
djecu kojoj mediji mogu pruziti i obrazovnu komponentu kao i opustiti dijete. Probrani
animirani filmovi mogu imati vrlo pozitivne ucinke, ali mediji mogu biti i posrednici u pruzanju
pomo¢i ljudima (humanitarna pomoé-primjer djeci i njihovo sudjelovanje) (Ciboci 1 sur.
2018).

Biosi¢ 1 Biosi¢ (2018) isticu kako postoje cijele kampanje namijenjene djeci. Ti sadrzaji
uglavnom su puni brzih slika, jakih glazbenih zvukova i vizualnih efekata, a njihovi kreatori
su svjesni kako djeca ovise o roditeljima te kreiraju Sto privlacnije sadrzaje koji ¢e natjerati
djecu na trazenje proizvoda ili usluga od roditelja, a svrha svega je profit. Medijski sadrzaji za
mladu djecu predskolske dobi se sastoje od videa i fotografija uz prilagodeno pripovijedanje
toj dobi (Biosi¢, Biosi¢, 2018). Ono §to djeca vide u medijima za njih predstavlja stvarnost i
oni zaista misle kako je nesto upravo takvo kako je prikazano (idoli, ideali ljepote i obrasci
ponasanja — modeli). To se posebno odnosi na djecu predskolskog uzrasta koja kriti¢ki ne
razlu€uju 1 ne odvajaju npr. neki katastrofalni dogadaj na vijestima koji je stvaran ili neki
dogadaj u nekom animiranom filmu ili reklami. Njihova paznja je na vizualnim efektima, a ne
naradnji. Tako je bebama ponekad i jako naporno gledati televiziju, mobitel, tablet, jer se tesko
mogu odvojiti od onoga §to ih u tome privlaci, ali isto tako ih medijski sadrzaj moze uciniti
razdrazljivima i stvoriti odredeni stres (Raising Child Network, 2013). Isto tako velika
uznemirenost moze se pojaviti ukoliko se prokazuju neki strasni prizori npr. rata, ili cudovista
1 likovi koji se naglo transformiraju. Djecu oko pete godine pocinju zanimati glazbeni video
spotovi koji ¢esto prikazuju seksualne slike, pokrete koje djeca oponasaju. Dok kvalitetne
emisije 1 sadrZaji za djecu mogu potaknuti na oponaSanje nekih sadrZaja koji su pogodni za
razvoj djeteta. Djeca posebno vole kad im se likovi direktno obracaju (Raising Child Network,
2013).

Nensi Blazevi¢ (2012) provela je istrazivanje (fokus grupa) u djecjem vrticu s djecom
predskolske dobi o televiziji, reklamama i o dje¢jem programu. Dobiveni rezultati pokazali su
kako djeca najvise gledaju reklame i animirane filmove, a pred televizorom su ¢esto sami i o
sadrZzaju ne razgovaraju s roditeljima. Sadrzaje sami biraju jer znaju Koristiti daljinski
upravlja¢. U konacnici, i u Konvenciji o pravima djeteta (1989) u ¢lanku 13. stoji kako dijete
mora imati pravo na ,,slobodu trazenja, primanja i Sirenja informacija i ideja svake vrste...“, a
prema Clanku 18. ,,drzavne stranke ¢e uCiniti sve §to je u njihovoj moc¢i kako bi osigurali
priznanje nacela o zajednickoj odgovornosti oba roditelja za odgoj 1 razvoj djeteta®

(Konvencija o pravima djeteta, 1989).



Pozitivne strane i utjecaji medija uvelike su povezani sa dobnom primjerenoscu i
pracenjem razvojnih obiljezja odredene dobi. Sadrzaj koji je primjeren za dobnu skupinu od 3
do 6 godina, nece biti primjeren za jednogodi$njake. U prilog tome ide podatak koji navode
Kolucki i Lemish (2013) da obrazovni televizijski sadrzaji (emisije za djecu predskolske dobi)
dokazano poticu spremnost za Skolu. Takoder isticu kako je suradnja i sklapanje prijateljstava
pomoc¢u medija moguca isto kao i agresivnost ili asocijalno ponasanje. Koristenje medija moze
poboljsati sposobnost tipkanja, koordinaciju ruku, potaknuti na brze razmisljanje ili pomoci
razviti vjestinu Citanja (Masters in communications,

https://www.mastersincommunications.org/mass-media-good-bad-family/).

Isto tako, Matyjas (2015) navodi kako mediji pro$iruju znanja, mogu upoznati djecu sa nekim
globalnim problemima i promicati kulturnu raznolikost, mogu i razvijati kreativnost, ali treba
znati kako ih koristiti. Kikrokian, Wartella i Anderson (2008) usporedili su brojna istrazivanja
0 utjecaju medija te zakljuuju kako mediji imaju snazne utjecaje na djecu, a napredak
tehnologije je velik i stalan. Ipak njih brine je li druStvo ima tu sposobnost poboljSavati
pozitivne aspekte medija, a smanjiti negativne (Kikrokian i sur., 2008:54).

Podatak koji je zajednicki gotovo svim navedenim istrazivanjima je taj da medije treba znati
koristiti 1 kako sve ono $to je u medijima, ako se nepravilno koristi ima negativne utjecaje, a

sve $to je dobno primjereno i ispravno upotrijebljeno moze biti korisno.

2.3. Uloga roditelja u medijskom odgoju

Medijski odgoj je osim poucavanja 1 ,istraZivanje i1 zauzimanje kritickog stava u
stjecanju konac¢nih ciljeva medijskih kompetencija“ (Toli¢, 2009: 102). Sli¢cno, Warren (2001,
prema Bartakovi¢ i Sindik, 2016) navodi kako je roditeljska medijacija sve ono §to roditelji
rade kako bi pratili Sto djeca gledaju od medijskih sadrzaja (kontrola, interpretacija i
nadgledanje sadrzaja). Bartakovi¢, 1 Sindik (2016) proveli su istrazivanje u dje¢jem vrticu, a
rezultati istrazivanja su pokazali kako djeca televiziju gledaju oko 80 minuta dnevno i to dobno
primjerene sadrzaje, $to Ovi autori smatraju ,,optimisticnim rezultatima®. Rezultati tog
istrazivanja su jo§ pokazali kako roditelji od medijacijskih metoda najvise koriste raspravu o
sadrzaju, zatim ogranicavanje sadrzaja, a tek na kraju gledanje sadrzaja s djecom. Jo$ jedno
istrazivanje koje je proveo Sindik (2011) pokazalo je kako djeca roditelja koji vise koriste
medije i sama viSe koriste medije, djeca roditelja viSe ili visoke stru¢ne spreme i srednje stru¢ne
spreme ne razlikuju se znacajno u koli¢ini koristenja medija, dok obitelji s ve¢im brojem djece
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vremenski viSe koriste medije. Isto potkrepljuje i Toli¢ (2013) koja isti¢e kako su istrazivanja
u Njemackoj pokazala kako je nedostatak obiteljske komunikacije povezan s koriStenjem
medija. U tom smislu posebno je vazno istrazivanje Nathannson (1999, prema Toli¢, 2013)
koje je pokazalo kako djeca ¢iji roditelji s njima pri¢aju o nasilju u medijima i ograni¢avaju im
takve sadrzaje imaju manje sklonosti agresivnom ponasanju, negoli u slucajevima kad roditelji
ne razgovaraju s djecom i ne ograni¢avaju im takve sadrzaje.

Prema Toli¢ (2009) pojam medijske kompetencije sadrzava upotrebu medija,
razumijevanje poruka i refleksiju. Brown (2011) navodi kako je Americka pedijatrijska
akademija 1999. godine izdala smjernice za roditelje u kojima su upoznali roditelje s utjecajem
medija na dijete. Istaknuli su preporuku svim pedijatrima koji bi trebali ukazati roditeljima na
izbjegavanje televizije prije druge godine djetetovog Zivota zbog nepovoljnih utjecaja na dijete.
Oni smatraju da je to dob u kojoj ipak ima puno viSe nepovoljnih nego povoljnih utjecaja
medija za dijete. Isto tako Brown (2011) navodi kako je jedno istrazivanje pokazalo da postoje
vrlo kvalitetni medijski sadrzaji i djeca koja su ih gledala su poboljsala i socijalne i jezicne
vjestine, ali ostaje nedokazana pogodnost za djecu do dvije godine.

Djeci su svi medijski sadrzaji jako dostupni, a roditeljima su ti sadrzaji Cesto
,pomocnici u odgoju, odnosno nerijetko predstavljaju njihovu zamjenu i omogucuju im
ustedu vremena. Naime, uz medijske sadrzaje dijete je uglavnom mirno i okupirano sadrzajem,
pa roditelj moze ,,u miru,, obavljati §to Zeli. Roditelji iz neznanja 1 dovoljne neupucenosti djecu
nenamjerno izlazu svakakvim sadrzajima u medijima. Na relaciji roditelji-djeca-mediji postoji
jedan paradoks, a taj je da smo u razdoblju u kojem roditelji vrlo Cesto s jedne strane previse
zasti¢uju svoju djecu, a onda ih bez straha ,,uvaljuju” u medijske sadrzaje (pa ¢ak i za odrasle)
za koje djeca nisu razvojno spremna. Rjesenje tog paradoksa ponudio je Miki¢ (2004) koji je
istaknuo kako bi roditelji djecu trebali promatrati, ali isti¢e nikako uhoditi, ve¢ odgovorno
sudjelovati u biranju sadrzaja, objasnjavati djeci sadrZaje i razgovarati s njima. Smatra takoder
kako generaliziranje nije potrebno, tj. isticanje samo negativnih ucinaka, jer je klju¢na upravo
uloga roditelja koji mogu vrlo lako pomo¢i djeci da stvore kritiCko misljenje i formiraju stavove
(Miki¢, 2004).

Recenicu koja svakoga moze potaknuti na dublje sagledavanje ove teme je napisao Buchanan
(2003, prema Toli¢, 2013: 105) koji isti¢e kako su roditelji dobili ,,moénoga suparnika u odgoju
svoje djece, a to su mediji koji su u djeci pronasli lukavoga saveznika u bijegu od svijeta svojih

roditelja.*
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2.4. Medijska pismenost roditelja: vazZnost, na¢ini, utjecaj na djecu

Na konferenciji National Leadreship Conference on Media Literacy, 1992. godine
donesena je definicija medijske pismenosti koja kaze kako se medijska pismenost sastoji od
dekodiranja, procjenjivanja, analiziranja i proizvodnje medijskog sadrzaja, a cilj je kriticki stav
prema medijima (Aufderheide,1992). Medijska pismenost je jedna od vrlo bitnih pismenosti
danas. Prema autorici Toli¢ (2009) medijska pismenost je moguénost prepoznavanja simbola
u radu na racunalu i u koriStenju drugih medijskih sredstava. Prema istoj autorici medijska
pedagogija se bavi utjecajima medija na djecu i mlade. Medijska pedagogija sadrzi medijsku
pismenost, didaktiku, kompetencije, etiku i metodiku. Svi ti pojmovi su cjelina i svaki dio je
bitan. Tako Nezi¢ (2018) navodi kako je medijska pismenost prvi korak na putu za
kompetentnost i snalazenje u medijskom svijetu, a onda i korak za pomo¢ djeci u stvaranju
njihove medijske pismenosti. Sve obitelji su razli¢ite i svaki roditelji imaju drugacije odgojne
stavove i pedagoske postupke, ali svaka obitelj danas ima dostupne medijske sadrzaje na
brojnim uredajima. Vazno je naglasiti kako svaka dob djeteta ima drugacije odgojne smjernice
za koristenje medija (Labas, 2016). Medijska pismenost roditelja je uvod u medijsku pismenost
djeteta. Kao $to je ve¢ spomenuto, postoje negativni utjecaji medija, ali postoje i pozitivni
ucinci medija na djecu. Biti medijski pismen je dio roditeljske odgojne uloge jer zbog brojnih
informacija koje su dostupne u medijima roditelju nije lako procijeniti $to je ispravno.
Roditeljska briga o medijskim sadrzajima je jako znacajna. Edukacija roditelja dio je
odgovornosti cijele zajednice, odgojnih, odgojno - obrazovnih ustanova kao i cijele drzave.
Agencija za elektronicke medije izdala je 2016. godine ,,Preporuke za zastitu djece i sigurno
koriStenje elektronickih medija*

(Medijska  pismenost, https://www.medijskapismenost.hr/preporuke-za-zastitu-djece-i-

sigurno-koristenje-elektronickih-medija/).

Roditelji bi tako trebali regulirati vrijeme gledanja (ovisno o dobi), koli¢inu i sadrzaj. Televizor
bi trebao biti u nekoj prostoriji koju svi koriste zajedno, a mediji bi se trebali koristiti kad se
naprave sve svoje obaveze. Roditelji bi trebali poznavati dobnu kategorizaciju medijskog
sadrzaja 1 ne prikazivati djeci neprimjerene sadrzaje. Ipak. ako dijete sluc¢ajno vidi
uznemirujuéi sadrzaj svakako ga ne treba ignorirati ve¢ djetetu objasniti o cemu se radi. Isto
tako dobro je poznavati razne zastite kao Sto su kodovi, filteri i slicno. Bilo bi dobro djeci i

ukazivati na zanimljive sadrZaje, upoznavati ih s tim sadrzajima, a i pogledati ih nekad s njima

11


https://www.medijskapismenost.hr/preporuke-za-zastitu-djece-i-sigurno-koristenje-elektronickih-medija/
https://www.medijskapismenost.hr/preporuke-za-zastitu-djece-i-sigurno-koristenje-elektronickih-medija/

(Medijska  pismenost, https://www.medijskapismenost.hr/preporuke-za-zastitu-djece-i-

sigurno-koristenje-elektronickih-medija/).

Razne strune i provjerene stranice sadrze podatke i broSure sa zanimljivim i
prilagodenim sadrzajima i1 za roditelje i za djecu i svakako su lako dostupni i korisni.
Medijskom pismenoscu stvara se kriti¢ki stav koji pojedincu omogucava poznavanje kulture u
kojoj zivi, ali omogucava mu stvaranje vlastitih znaCenja, stvaranje vlastitog identiteta, a
samim time i utjecaja na tu kulturu (Kellner i Share, 2005).

Roditelji su model i ako oni cijeli dan imaju mobitel u ruci za dijete to postaje prihvatljivo i
nesto $to mogu i oni raditi. Zato roditeljska uloga nije lagana i u odgoju ne postoje sitnice, sve
je vrlo vazno 1 vrijedno paznje. Danas postoje brojni ¢lanci, web stranice i portali, emisije (iako
i njima treba vidjeti porijeklo i tko ih pisSe) gdje se roditelji mogu informirati, a isto tako mogu
se obratiti odgojiteljima u dje¢jim vrti¢ima ili ostalim stru¢nim suradnicima u vrtic¢u. Djeci je
bitno postaviti pravila i objasniti im zaSto se ona uvode, gledati s djecom ponekad medijske
sadrzaje i razgovarati o njima. U svakom slu¢aju uvijek je bolje odabrati druzenje s obitelji i
vr$njacima nego upotrebu ekrana bilo koje vrste, zbog same dobrobiti za dijete i obiteljsko
ozracje. Autor ¢lanka ,,The media and the literacies: media literacy, information literacy,
digital literacy “, Koltay (2011) zakljuc¢uje kako je medijska pismenost vazna za sve pojedince
i one koji svjesno i namjerno koriste medije i one koji ih koriste nesvjesno i kako medijska
pismenost mora imati vaznu ulogu u cijelog obrazovnoj vertikali. On spominje termin
tehnoloske pismenosti koja bi znacila stalno upoznavanje sa svakodnevnim novim tehnoloskim
inovacijama u svijetu medija, kako bi se na primjeren nacin koristilo alatima koji su potrebni i

kako bi se donosile korisne odluke.

3.  Animirani filmovi

3.1. Povijesni razvoj, vrste, podjele

Animirani filmovi su od svoje pojave oduvijek privlacili paznju djece, ali i odraslih.
Oni uvode svakoga tko ih gleda u jedan poseban zamisljeni svijet, svijet kakav ne postoji, a
svojom privla¢no$éu i nestvarno$¢u nudi ono $to bi bilo pozeljno u stvarnosti. Animirani
filmovi djeci nude nesto ¢esto novo i nepoznato, dok odraslima nude ,,naSminkanu‘ stvarnost

ili moglo bi se re¢i zeljenu viziju svijeta. U oba slucaja rijec je o zabavi, opustanju i emocijama.
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Jo§ 1830. godine smisljena je igracka pod imenom Zoetrope koja se povezuje s nastankom
animiranog filma, jer je princip nastanka slike u pokretu sli¢an. Sastoji se od traka papira na
kojima su slike. Papir se umetne u pomicni cilindar i kad se uredaj pokrene slike se vrte u krug.
Kroz proreze se gledaju slike u pokretu, a brzina okretanja stvara iluziju pokreta (Zoetrope &

Praxinoscope. http://www.zoetrope.org/zoetrope-history). The flipp book je jedna od

najpoznatijih optickih igracaka iz 19. stoljeca, jer se na svakom listu sa malim odmakom (tamo
gdje zavrsava crtez na prethodnoj stranici) crta novi crtez. Jednom rukom se knjizica drzi za
jedan kraj, a drugom se brzo okrecu stranice. Takoder se dobije iluzija pokreta onog Sto je

nacrtano (History of Science Museum, http://www.mbhs.ox.ac.uk/exhibits/fancy-names-and-

fun-toys/kinora/). Dva su animirana filma kojima se pripisuju poceci animiranog filma. Prvi je

Humorous phases of funny faces autora J. Stuarta Blacktona iz 1906. godine. Film pocinje
scenom u kojoj ruka kredom crta lice muskarca, zatim zene, a potom muskarac zeni puhne dim
cigarete u lice. To je bila era nijemog animiranog filma (Dr. Grob's Animation Review, 2020).
Drugi je animirani film koji je crtan rukom pod nazivom ,,Fantasmagorie* autora Emila Cohla
iz 1908. godine (Finding Dulcinea, 2011).

Sjecanja na animirane filmove uglavnom se javljaju tijekom cijelog Zivota. Moze se
raditi 0 uvodnoj pjesmi, nekom stihu ili recenici koju lik izgovara, o pri¢i ili najdrazem
animiranom liku. ,,Sli¢ice* iz animiranih filmova mogu ¢ovjeku biti ono §to je Proustu kolaci¢
madeleine, okida¢ za neka sjecanja na ljude, kuce, trenutke, ideje, igracke, gradove. Upravo
zato, moze se kazati, kako animirani filmovi nose sa sobom cijelu ,,zgradu uspomena.

,»10 je prava pravcata nepravda!“, ,,Kombiniram.“, ,,Zdravo zmijoljupci. Ja sam Eustahije
Brzi¢.”, ,,Kidam nalijevo.”, ,, Mislim da sam vidio micu macu.”, — reCenice su koje poznati
animirani likovi izgovaraju, a te re¢enice ¢ine ih prepoznatljivima.

Lik macka zvan Felix the cat pojavio se jo§ 1919. godine., koji se smatra jednim od
prvih popularnih likova animiranog filma. NeSto godina nakon, 1928. godine pocela je nova
eraanimiranog filma, a to je era zvu¢nog animiranog filma. Upravo tada prvi put je predstavljen
jedan od najpopularnijih likova u povijesti animiranog filma Mickey Mouse u kratkometraznom
filmu Parobrod Willie. To je ujedno bio prvi veliki uspjeh Walt Disney studija. Walt Disney je
jedno od najspominjanijih imena u svijetu animiranog filma. Njegovi filmovi su ostavili
utjecaja na brojne generacije. On i brat osnovali su Walt Disney Production i postali su jedna
od najvecih producentskih kuca. Ve¢ 1955. godine otvorili su Disneyland, zabavni park koji je
dao novu dimenziju poslovanju (Gleiberman, 2019). Kroz godine se o Disneyju i cijelom
njegovom svijetu vode brojne polemike. Kritike se odnose na nacin prikaza zena u animiranim

filmovima, na preveliku pojavu stereotipa i na cijelo korporacijsko carstvo koje je postalo
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moc¢no, Ne samo u svijetu animiranog filma, nego i u svijetu igranog filma. Disney kao mo¢na
korporacija uvukao se u svijet potrosackog drustva. U danaSnje vrijeme svaki novi
dugometrazni animirani film (uglavhom Disney) za sobom povlaci cijele linije igracaka za
djecu, slatkiSa i odjec¢e. Mnoga djeca koja vole neki drugi animirani lik, koji nije u trenutnom
kinematografskom fokusu, nece, na njihovu Zalost, vjerojatno pronaci niSta od navedenog na
omiljenog junaka. Na takav naCin dijete je opet u centru potrosackog drustva koje ¢e ga
,prisiliti“ da zavoli taj novi sveprisutan animirani lik.

Zanimljivo je promisljanje Davida Forgacs (1992) koji spominje kako mu se ,,ne svida“
Disnyjevo bogatstvo u smislu monopoliziranja trzista, ali da njegov uspjeh lezi u tome $to su i
roditelji vezani za animirane junake pa se ljubav prenosi s generacije na generaciju. Takoder
kaze kako su animirani Disney likovi s viemenom poprimili ,,slatkocu®, izgledaju bebasto kako
bi se razvila simpati¢nost i naklonost prema njima (u poc¢etku nisu bili takvi). U jednom ¢lanku
koji se bavi klasnim nejednakostima u Disneyjevim filmovima, naveden je podatak koji kaze
kako je na Sveucilistu Duke provedeno sociolosko istrazivanje u kojem je zakljuceno da je u
Disneyejevim animiranim filmovima najc¢e$¢a poruka da ¢e tezak rad izvuéi svakoga iz
siromastva. Isto tako od 36 analiziranih filmova 4% glavnih likova je siromasno, a biti marljiv
je klju€ uspjeha (Cuculié, 2016).

Od 1930. do 1950. godine nastupa zlatno doba americke animacije kada se pojavljuju
brojni likovi koji su i danas popularni (Warner Bross-Bugs Bunny, Disney- Donald Duck,
Fleischer - Betty Boop, Popeye i drugi) (The history of animation, bez dat.). Godine 1937.
nastao je jedan od najpopularnijin animiranih dugometraznih filmova Snjeguljica i sedam
patuljaka. Smatra se prvim dugometraznim animiranim filmom koji je cijeli crtan rukom.
Uskoro su se poceli pojavljivati brojni animirani filmovi popularno nazvani crti¢i, animirani
serijali. Neki od njih su Flintstones, Yogi Bear, The Pink Panther, The Simpsons, a zatim i
kompjuterski animirani dugometrazni animirani filmovi poput The toy story (The history of

animation, https://history-of-animation.webflow.io/#Section-1). Na televizijskim programima

u Hrvatskoj bilo je jo§ mnostvo ,utjecajnih® animiranih likova. Lik Kalimera (studio
Organizzazione Pagot), crnog pilia pojavio se u talijanskim reklamama 1963. godine, a
animirani serijal nastao je u Japanu 1974. godine. Eustahije Brzi¢, plava zmija i njene avanture
sa Japanskom Bubom, animirani je serijal nastao 1972. godine u Americi. Njemacka je imala
svog animiranog junaka zvanog Sport Billy iz 1979. godine koji je u svom ruksaku imao sve
§to se moze zamisliti (Mori¢, 2019).

Animirani film je jedan od filmskih rodova, a nastaje animiranjem razli¢itih materijala

(crteza, predmeta, plastelina, lutke, kolaza i drugo). Prema duzini trajanja animirani filmovi se
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dijele na kratkometrazne (do 60 minuta) i1 dugometrazne (preko 60 minuta). Pokret se stvara
izmjenom sli¢ica 1 to najces¢e 24 slic¢ice u sekundi. Nakon razradene ideje, radi se scenarij i
knjiga snimanja koja se sastoji od niza crteza i sekvenci. Opisani postupak spada u tradicionalni
nacin animacije (Hrvatska enciklopedija: mrezno izdanje, 2020). S druge strane animirani
filmovi se dijele po nacinu tehnike i nastajanju. Tako postoji tehnika crtanog filma (crtan
rukom), animacije kolaza, animaciju lutaka, predmeta, piksilacija (animacija zivih likova) i
tehnika kratkih pretapanja i racunalna animacija (Butkovi¢, 2018). Animacija u Hrvatskoj
povezuje se pojavom animiranih reklama najcesce za proizvode za odrzavanje higijene kao Sto
je pasta za zube (Majcen Marini¢, 2015).

Hrvatska ima jednu bitnu pri¢u o animiranom filmu, a to je pri¢a Zagreb film poduzeca
za animaciju, osnovanog 1953. godine. Ubrzo nakon osnivanja Zagreb filma osniva se i
Zagrebacka skola crtanog filma koja je imala autorsku originalnost i u animaciji i sadrzaju.
Neki od istaknutih animatora su Dusan Vukotié¢, Nikola Kostelac, Vatroslav Mimica i drugi.
Sezdesetih godina su imali velike uspjehe. Dusan Vukoti¢ je s animiranim (crtanim) filmom
Surogat osvojio Oscara i bio prvi dobitnik koji nije iz Amerike. Do pocetka osamdesetih godina
nizali su se uspjesi. Nakon toga mijenjaju se autorski timovi (Majcen Marini¢, 2015). Kraj
osamdesetih i pocetak devedesetih Zagrebackoj $koli donijeli su samo formalnu etiketu, jer su
se filmovi malo proizvodili i nedostajala je visoka kvaliteta (Majcen Marini¢, 2015: 35).
Zagrebacka Skola filma ostavila je iza sebe vrlo vrijedna dostignu¢a koja su 1 danas rado
gledana. Profesor Baltazar nastao je 1967. godine. Simpaticnog profesora stvorio je Zlatko
Grgic¢. Serijal ima 59 epizoda i u svakoj od njih Baltazar mastovito i energi¢no rjesava probleme
(Lemai¢, 2020). Serijal ima vrlo optimisti¢nu i vedru glazbenu uvodnu $picu, a prva epizoda
LIzumitelj cipela® zapoginje reéenicom: ,, Zivio jednom nadaleko ¢uveni izumitelj. Zvao se
profesor ~ Baltazar, a bavio se Cudnim izumima®“  (lzumitelj  cipela,

https://www.youtube.com/watch?v=x09R6MUQg0j0).

Jos jedan vrlo uspjesan animirani film, ali dugometrazni i nastao u Studiju za animirani film u
Croatia filmu. Zove se ,,Cudesna $uma“, a autor je Milan Blazekovi¢. Pri¢a prati avanture
Sumskih bi¢a u borbi protiv Kaktus cara. Blazekovi¢ je nakon ovog uspjeha napravio i
,Carobnjakov $esir“ i ,,Cudnovate zgode Segrta Hlapi¢a (Tvrdava kulture Sibenik,

https://www.tvrdjava-kulture.hr/hr/program/2019/sps-10-cudesna-suma/).

Moramo jo§ spomenuti ,,Male lete¢e medvjedi, animirani serijal ¢ija tema mozda nikad do
sada nije bila aktualnija - covjekov nemar prema prirodi i pohlepa za posjedovanjem svega §to
je u prirodi, kao i razni virusi, katastrofe, pozari i sli¢no. Dobro¢udne medvjedi¢e i njihovog

,;,oca“ Platona stvorio je Zagreb film, odnosno Dusan Vukotié, Pero Kvesi¢ i Neven Petrici¢
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u suradnji sa kanadskim CinéGroupe (Horvat, 2020). Medvjedi¢i, i to ni manje ni viSe nego
lete¢i, odlican su izbor i1 za danasnje generacije kojima ¢e oni pruziti poucne price obojane
veseljem i privlacnom uvodnom pjesmom.

Hrvoje Turkovié¢ (2012) u knjizi ,,Razumijevanje filma* navodi kako je u animiranom
filmu svaki pokret zapravo stvoren i predan ne¢emu $to je nezivo (naj¢esée), a animator mora
svim tim pokretima dati neki zajednicki spoznajni cilj. On navodi dvije vrste animacije:
animaciju pokreta i transformacijsku animaciju. Animacija pokreta je ona vrsta animacije u
kojoj svi likovi i prizori imaju uvijek isti identitet i uvijek su ono $to su bili na pocetku filma.
Transformacijska animacija je ona u kojoj lik mijenja svoj identitet tokom filma. Lik se
preobrazava, pa tako jedan lik postane drugi lik ili predmet postane biljka. Za primjer daje
Jerryja (mis$) koji odjednom postane topovska kugla (Turkovi¢, 2012). Bendazzi (2015) smatra
kako animacija s punim pravom zasluzuje biti nazvana sestrom ,,prave® kinematografije.
Tradicionalna animaciju se i dalje koristi, ali raunalna animacija je preuzela vec¢inu animacija.
Dok je tradicionalna animacija 2D, racunalna moze biti takoder 2D, ali i 3D. Razlike su u tome
Sto likovi imaju ili dvije dimenzije (visinu i duzinu) ili tri dimenzije (duzinu, $irinu i visinu).
2D animacija ima mogucénost vec¢e umjetnicke slobode, kreativnosti i originalnosti, a troSak
izrade je manji nego u 3D. 3D animacija ima dubinu i realisti¢niji vizual, mogucnost prikaza
razli¢itih tekstura i sitnih detalja, kao i to¢nost pokreta, ali ima vise kreativnog ogranicenja i
duze treba dok se nauce Koristiti racunalni alati i trosak proizvodnje je veci. Ipak, kreativnost i
lakoca postojanja koju pruza 2D animacija ljudima ¢e uvijek biti draga (3D Ace, https://3d-

ace.com/press-room/articles/2d-vs-3d-animation-which-style-winning-1).

3.2. Razlike izmedu starih i novih animiranih filmova

Generacije koje su odrastale u osamdesetim i devedesetim godinama, moglo bi se kazati
i pocetkom dvije tisucitih godina dobro pamte ,,crti¢e* koji su se gledali navecer u 19 sati i 15
minuta prije dnevnika ili subotom i nedjeljom ujutro. Zeljno se i§¢ekivao taj trenutak putovanja
u nesto uzbudljivo, dirljivo, zabavno, a i poucno. Jesu li tim generacijama sje¢anja na animirane
filmove divna zbog toga $to su tada animirani filmovi bili bolji i1 kvalitetniji od ovih koje
gledaju djeca danas ili je to Cista nostalgija za djetinjstvom i djetinjim uspomenama?! Hoce li
djeci dana$njice animirani filmovi koje oni gledaju danas biti jednako divni kao §to su divni
spomenutim generacijama ili ¢e zbog pretrpanosti sadrzajima, zbog predugog gledanja ili zbog
lake dostupnosti, oni popuno zanemariti tu stavku?! Laka dostupnost i svakodnevna
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konzumacija animiranih sadrzaja, kojih ima previSe, vrlo vjerojatno ¢ini djecu jo$
nezasitnijima. Generacije koje su nekad odrastale uz jedan animirani film dnevno, znale su
tocno kada ga mogu ocekivati. Mozda su htjeli jo$ toga sadrzaja i da im se nudio mozda bi ga
i oni gledali previSe, ali nisu niti trazili jer su znali da je to nepromjenjivo. Trend popustljivog
odgoja donio je sa sobom i druge probleme. Jedan od njih je sve manja moguénost odgode
zadovoljenja potrebe u nekom trenutku. Sve reGeno moze se primijeniti i na medijske sadrzaje.
Svakome roditelju se moze dogoditi da zbog vlastite potrebe za mirom dijete prepusti
,zamjenskom odgojitelju “ (televiziji, tabletu i slicno). Medutim, kada dijete treba ,,0dvojiti
od medijskog sadrzaja, nastane problem. Dijete nerijetko burno reagira jer je njegova navika,
a onda i potreba, $to vise vremena provesti ispred televizora. Sve je veca djetetova potreba za
stalnom dostupnos¢u medija (jer je to dozvoljeno) i to bas u trenutku u kojem pozeli. Roditelju,
zbog gore navedenog, to vrlo ¢esto odgovara te popusta djetetu. Naviknuto na popustanje i
ispunjavanje tih trenutnih Zelja, dijete ne razvija mogucénost odgode trenutnog zadovoljenja
potreba. Svjedoci smo Cestih prizora u kojima bebe u kolicima u raznim situacijama imaju
mobilne telefone u rukama. Koliko je zadovoljenje trenutnih potreba vazno za razvoj djeteta
objasnjavaju Mischel, Shoda i Rodriguez (1989) koji navode kako je za uspje$no
funkcioniranje 1 prilagodbu u Zivotu djeteta bitna mogu¢nost odgode zadovoljenja potrebe, §to
je bitno i za razvoj samokontrole. A istrazivanja su pokazala kako su se djeca, koja su se
uspjesnije nosila sa odgodom zadovoljstva, u kasnijoj dobo lakse nosila sa frustracijama i
stresom. Isto tako Mischel i Ebbesen (1970) kazali su kako proces tog dobrovoljnog odgadanja
zadovoljstva zbog nekih mogucih i dugoro¢nih dobitaka ima vazno mjesto u razvoju svakog
covjeka.

David Bredehoft (2016) je nabrojio neke strategije kako pomo¢i djetetu da nauci odgoditi
zadovoljstvo. Roditelj je model koji ¢e dijete ohrabrivati i postaviti mu dostizne ciljeve, a
istovremeno mora biti dosljedan i svakako omoguc¢iti djetetu da ima povjerenje U njega, jer na
takav nacin ¢e i mo¢i odgoditi zadovoljstvo u sigurnoj sredini. Dijete moze nauditi strategije
kako odvratiti paznju tako Sto ¢e brojati unatrag ili vjezbati ili skrenuti misli na nesto drugo
(Bredehoft, 2016).

Ako usporedimo stare i nove animirane filmove, to¢nije animaciju, prva asocijacija je moderna
raCunalna 3D animacija koja dominira danasnjim animiranim filmovima. 3D animacija se
danas koristi najvise. Postoje i dalje tradicionalne animacije, ali zbog brzine izrade, brzeg
plasiranja u medije i velike komercijalizacije i konzumacije tih sadrzaja puno manje se koristi.
Tradicionalnu 2D animaciju zamijenila je racunalna 2D animacija koja je bliza tradicionalnoj

od 3D animacije. Serijali kratkometraznih dje¢jih animiranih filmova koje danas mozemo naci
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u raznim medijima, zbog kvantitete gube vizualnu kvalitetu, kreativnost je manja, gubi se
stilizirani i daleki nekom svijetu maste koji nije tako ,,plastican* ve¢ ima svoje prirodno gibanje
i ,,animu“ (lat.dusa). Neki novi 3D animiranim filmovi koje trenutno mozemo naci na
televizijskim programima i youtube kanalima su jako bu¢ni, sa jakim zvukovima i glazbom
koja koketira sa elektronskim zvukovima i glasovima koji su ,,ispeglani, Zarkim nametljivim
(Cesto kri¢avim) bojama i grubim i nasilnim likovima (Gormiti, Spin Fighters, Hello Carbot,
Bakugan, Tobot...). lako se jo$ uvijek prikazuju i Strumpfovi ili A je to (primjer animacije
lutke — stop animacija).

Na mreznoj stranci Medijska pismenost (https://www.medijskapismenost.hr/preporuke-

animiranih-filmova-i-serija-za-najmlade-na-tv-u-i-online/) Udruga Djeca susre¢u umjetnost

koja provodi program za djecu i mlade Sedmi kontinent daje preporuke animiranih filmova.
To su A je to — Pat i Mat, MiSo i Robin (hrvatski kratkometrazni animirani serijal ), Ernest i
Celestina (divna animacija koja podsje¢a na ,stare crtice®, prica o prijateljstvu izmedu
medvjeda i miSice), Krtek (¢ehoslovacka animirana serija o dobrodusnoj krtici i njenim
avanturama), Mali lete¢i medvjedi, Pcelica Maja (iako danas djeca na tv programu gledaju
novu verziju Pelice Maje koja je radena u tehnici 3D animacije i dalje je to topla prica o
avanturama jedne pcelice), Hej Dagi (pri¢a o velikom psu za predskolce) (Medijska pismenost,
2020).

Svakako 1 danas postoje kvalitetni animirani filmovi (dugometrazni i serijali) koji imaju
visoku estetsku vrijednost, kvalitetnu glazbu koja ¢ée se pamtiti kao i umjerenu izmjenu
kadrova, bez bljeskova i neugodnih i jakih zvukova. | danas medu navedenim sadrzajima
postoje tople ljudske price koje bude empatiju 1 ljubav 1 nenametljivo pruzaju ugodno

raspoloZenje 1 moguca lijepa sjecanja.
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3.3.  Vaznost animiranih filmova tijekom odrastanja — prednosti i

negativnosti

Animirani filmovi su jedan oblik zabave za djecu koji moze, izmedu ostaloga, biti i
poucan. Likovi iz animiranih filmova su djeci uzor. Djeca zele biti kao oni, raditi Sto rade oni,
govoriti kao oni. Oni su njihovi idoli (Séuri¢, Cutura, Ilijevi¢ i Segota, 1999). Sto je dobro, a
Sto nije dobro, djeca uce po modelu bilo da su to roditelji, bajke, price ili likovi iz animiranih
filmova. Pri¢e o dobrim i zlim junacima (iako ¢esto pripadaju stereotipiji i dio su ,,crno bijelog
svijeta®) neizostavan su dio odrastanja, jer djeca postepeno shvacaju te pojmove i njihov
moralni razvoj zahtijeva sve te stepenice. Uloga roditelja je pratiti razvoj djeteta i pomo¢i mu

u shvacanju tih pojmova (Muzak, https://www.harfa.hr/pricaj-mi-o-dobru-i-zlu/). Ghizai,

Alan, Ahmad, Shaukat i Noor (2017) proveli su istrazivanje o utjecaju animiranih filmova na
djecu. Isti¢u kako televizijski kanali masovno emitiraju razne crtane serijale koji utjecu na
djecu. Njihovo istrazivanje je pokazalo kako gledajuci animirane filmove djeca razvijaju
jezi¢ne sposobnosti i animirani filmovi pozitivno utje¢u na kognitivni razvoj. Suprotno tome
javlja se i1 agresivno ponaSanje (Cesto prema braci i sestrama) i antisocijalno ponasanje.
Problem je u dugom vremenskom periodu koji djeca provode ispred televizora, jer roditelji sve
manje vremena provode s njima pa im je to jedini oblik zabave. Predugo gledanje televizije
odmaze u shvacanju i razgranicavanju zbilje 1 izmiSljenog svijeta. Oni koji stvaraju animirane
filmove trebali bi biti oprezni i pratiti psihologiju razvoja djece dok stvaraju medijske sadrzaje.
Sudha (2011, prema Ghilzai i sur., 2017) je istraZio kako Se utjecaj animiranih filmova moze
vidjeti i prije adolescentske dobi i u adolescenciji. Tad se javljaju ponaSanja poput agresivnosti,
neosjetljivosti na svijet oko sebe i pasivnosti. Suprotno tomu, Sherman (2017) istice kako
pravilno odabrani animirani filmovi mogu biti odliCan primjer koji ¢e pruziti optimizam,
smijeh, smanjiti tugu, razvijati toleranciju 1 pomoc¢i u razvijanju sposobnosti rjeSavanja
problema. Sultana i Sharmin (2014) navode kako djeca borave puno pred televizijom upravo
zbog animiranih filmova i ne bave se ni¢im drugim. Postepeno to postaje najvaznija stavka u
danu svakog djeteta. Alisha Nair (2018) piSe o utjecaju animiranih filmova na Zivot djece i
iznosi razne prednosti gledanja animiranih filmova. Ako su sadrzaji obrazovni, oni pomazu u
ranom ucenju (oblici, brojevi, boje) na zabavan i interaktivan nacin. Takoder pospjesuju razvoj
logickog zaklju€ivanja, vizualne i zvucne percepcije, kreativnosti i maste kao i razvoj

selektivne paznje. Caroline Miller (https://childmind.org/article/is-spongebob-really-bad-for-

preschoolers/) u ¢lanku na web portalu Child mind institute bavi se utjecajem konkretnog
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animiranog kratkometraznog serijala kod nas nazvan Spuzva Bob Skockani, koji se opisuje kao
jako hiperaktivan 1 brz animirani film u kojem se kadrovi jako brzo izmjenjuju. Istrazivanje je
pokazalo kako su djeca koja su devet minuta gledala Spuzvu Boba imali puno los$ije testove
izvr$nih funkcija (spoznaja, percepcija, ponasanje), nego djeca koja su gledala animirani lik
Caillona (djec¢ak s mirnim ponasanjem i mirne izmjene kadrova). Savjet AP agencije koja je
provela istrazivanje je bio kako djeci nikako ne treba pustati takve brze i hiperaktivne sadrzaje,
pogotovo ne prije nego Sto moraju raditi nesto za $to je potrebna usmjerena paznja (Caroline

Miller, https://childmind.org/article/is-spongebob-really-bad-for-preschoolers/).

Ali zato Eckerd (2011) kritizira prethodno navedeno istraZivanje isticu¢i kako su djeca u
istrazivanju bila jako mala i radeni Su testovi koji su usmjereni na paznju. Smatra kako bi
rezultati mozda bili bolji da su im dani testovi kreativnosti. Ipak, ista autorica se slaze sa
¢injenicom da svi animirani sadrzaji koji su prebrzi mogu imati negativne uc¢inke na razvoj
djeteta.

Kao §to je u gotovo svakom poglavlju ovog rada istaknuto, roditelji (ali i odgojno-
obrazovni sustav) su ti koji sve negativne utjecaje mogu prevenirati i potruditi se da pozitivni
utjecaji animiranih filmova i medija budu ve¢i nego oni negativni. Upravo zbog toga potrebno

je ograniciti vrijeme gledanja animiranih filmova, jer umjerenost smanjuje negativne ucinke.
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4. Metoda istrazivanja

4.1. Cilji problemi istraZivanja

S obzirom na rezultate brojnih istrazivanja o utjecaju medija na djecu, ali 1 vaznosti
uloge roditelja na medijsko opismenjavanje njihove djece, cilj ovoga istrazivanja bio je istraziti
stavove roditelja o medijima s posebnim naglaskom na animirane filmove te ispitati neka
roditeljska ponaSanja koja mogu pridonijeti medijskoj pismenosti njihove djece. Preduvjet
medijske pismenosti djeteta je medijska pismenost roditelja. Animirani filmovi su najgledaniji
medijski sadrzaji u djecjoj dobi, a kvaliteta svih animiranih filmova nije jednaka. 1z tog razloga
je bitno pravilno odabrati animirane filmove zbog velikog utjecaja na djecu. A kako bi se
animirani filmovi pravilno odabrali potrebna je informiranost i poznavanje velikog broja takvih

sadrzaja da bi se kriticki promisljalo o istom.

Na temelju postavljenog cilja definirani su sljedeéi problemi istrazivanja:
1. Ispitati roditelje o nekim medijskim preferencijama i navikama njihove djece s
obzirom na upotrebu medija

2. Ispitati roditelje o njihovim ponaSanjima i stavovima prema animiranim filmovima
4.2. Postupak, uzorak i sudionici istraZivanja

Istrazivanje je provedeno tijekom pedagoske godine 2019./2020. na podrucju grada
Splita. U istrazivanju je sudjelovao ukupno 401 ispitanik, a glavni kriterij za sudjelovanje u
istrazivanju je bio taj da je sudionik istrazivanja roditelj djeteta rane i predSkolske dobi. Od 401
sudionika istrazivanja sudjelovalo je 353 majki i1 48 oCeva, pri ¢emu je najveci udio ispitanika
bio u dobi od 30 do 39 godina (64.84%). Istrazivanje je provedeno putem internetskog alata
Google Forms, a za potrebe istrazivanja je na temelju relevantne znanstvene literature izraden
anketni upitnik. Sudjelovanje u istrazivanju je bilo anonimno i dobrovoljno te je popunjavanje

upitnika trajalo desetak minuta.
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5. Rezultati i rasprava

5.1. Medijske preferencije i navike djece s obzirom na upotrebu medija

U prvom dijelu istrazivanja se htjelo ispitati roditelje o medijskim preferencijama i

navikama djece kako bi se dobila §to jasnija slika o ponasanjima kada su mediji u pitanju.
Naime, Svjetska zdravstvena organizacija izdala je preporuke koje isti¢u kako djeca do dvije
godine ne bi uopce trebala koristiti ekrane, a djeci u dobi od dvije do Cetiri godine bi trebalo
ograniciti vrijeme gledanja ekrana na jedan sat dnevno (Hrvatski zavod za javno zdravstvo,
2020). Djeca pred skolu trebala bi koristiti televiziju maksimalno dva sata (Poliklinika za
zastitu djece i mladih Grada Zagreba, 2017).
Kako bi se saznalo koje su preferencije i navike djece roditelja u ovom istrazivanju, kad je
upotreba medija u pitanju, roditelji su odgovorili na $est pitanja koja se odnose na to koliko
djeca upotrebljavaju medije, koju vrstu medija preferiraju, zatim ih se upitalo o dobi dana u
kojoj se gledaju animirani filmovi, o kontroli medijskog sadrzaja i roditeljskoj procjeni koli¢ine
i dostupnosti tih sadrzaja, kao i koje animirane filmove djeca gledaju.

Kako bi se dobila $ira slika o preferencijama djece s obzirom na odabir medijskih
sadrZaja, roditelje se u anketnom upitniku pitanjem otvorenog tipa upitalo o tome koje medije

djeca koriste (Slika 1).
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Slika 1. Procjena roditelja o zastupljenosti medija koji njihova djeca najviSe koriste
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Kao §to se vidi na Slici 1., veéina roditelja navela je vise medija odjednom. Prema dobivenim
podacima zakljucuje se kako od ukupnog broja ispitanika samo mali broj roditelja (13,5%) nije
naveo televiziju kao medij koji djeca koriste. Svi ostali (86,5%) naveli su televiziju. Nakon
televizije naviSe se upotrebljava mobilni telefon (27,2%), Internet (20,2%), racunalo/laptop
(6,23%) te tablet (7,5%). Interesantno je kako je radio navelo samo nekoliko ispitanika (2,5%),
kao i novine/¢asopise (0,7%). Iako ne iznenaduje slab odabir tih medija, postoji vjerojatnost
da roditelji nisu niti razmisljali da su i to mediji, ve¢ su bili usmjereni na medije koji sadrze
ekrane. Tri roditelja su izjavili kako njihova djeca ne koriste nikakve medije. Najces¢i mediji
koje djeca koriste su televizija, mobilni telefon i Internet. Televizija je prema ovom istrazivanju
jos uvijek medij koji djeca najcesce koriste, a to potvrduju brojna prethodna istraZivanja.
Istrazivanje provedeno u Sloveniji 1999. godine, pokazalo je da je televizija
najkoristeniji medij kad su djeca u pitanju, navode Kosir, Zgrablji¢ i Ronfl (1999), prema Ili§in
Marinovi¢ Bobinac i Radin, 2001). Ilisin (2003) je provela istraZivanje koje je takoder pokazalo
da je televizija medij koji djeca najvise i ¢ak 33% ju gleda viSe od tri sata dnevno. Kabai,
Irigoyen, Nunez-Davis, Budacki, Mohanty, Leister i Bonner (2015) su u Americi proveli
istrazivanja i prema dobivenim rezultatima 97% kucanstava ima televiziju, a u pola tih
kucanstava dijete ima svoju televiziju. Vrlo zastraSuju¢i podatak iz istog istraZivanja je taj da
96% djece koristi mobilne telefone, a vec¢ina ith mobilne telefone pocinje koristiti prije prve
godine Zivota. Da je televizija najkoriSteniji medij medu djecom pokazalo je i istraZivanje
provedeno 2017. godine, a proveli su ga Hrabri telefon i Poliklinika za zastitu djece i mladih
Grada Zagreba (Poliklinika za zastitu djece i mladih Grada Zagreba, 2017) te u tom smislu ne
iznenaduju podaci dobiveni ovim istraZivanjem. Sudionike istraZivanja se nadalje upitalo o
tome koliko dugo djeca koriste medije u jednom danu sto je jedan je od najbitnijih segmenata
kad je pravilno koristenje medija u pitanju. Roditeljima je postavljeno pitanje zatvorenog tipa
u kojem su mogli odabrati odgovor i to: manje od jednog sata, dva sata, tri sata i vise od tri
sata. Prema podacima na Slici 2. vidljivo je da je podjednak postotak roditelja koji kazu kako
im djeca gledaju televiziju manje od jednog sata (42,4%) i dva sata (41,9 %). Takoder je
vidljivo kako postoji odredeni broj djece koja gledaju televiziju tri sata (10%) i viSe od tri sata
(5,7%).
Nije optimisti¢an podatak da djeca u predSkolskoj dobi (15,7%) gledaju televiziju tri i viSe sati
dnevno. Rezultati dobiveni istrazivanjem mogu se usporediti sa rezultatima jo$ nekih
istrazivanja. Primjerice, rezultati istrazivanja koje je proveo Hrabri telefon i Poliklinika za
zaStitu djece i mladih Grada Zagreba provela je 2017. godine istrazivanje u vrti¢éima u

Hrvatskoj o djeci pred ekranima pokazali su da pred ekranima vecina djece provodi prosje¢no
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2,4 sata i to radnim danom, a vikendom prosje¢no 3,1 sat (Poliklinika za zastitu djece i mladih
Grada Zagreba, 2017). Djeca preko tjedna provedu ispred ekrana vi$e od dva sata, a vikendom
se to joS dodatno poveca, pokazali su rezultati istrazivanja 2010. godine u Americi (Jago,

Stamatakis, Gama, Carvalhal, Nogueira, Rosado, i Padez, 2012).
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Slika 2. Procjena roditelja o vremenu koje dijete koristi medije

U ovom istrazivanju htjelo se saznati i koje animirane filmove djeca gledaju (Slika 3).
Animirani serijali su odraz trenda i trenutno emitiranog sadrzaja na televizijskom programu.
Televizija se pokazala kao najgledaniji medij, pa se moZe zakljuciti kako djeca gledaju najvise
ono §to im je ,,nametnuto® U programu. Tu ¢injenicu je naSe istraZivanje potvrdilo. Rezultati
naseg istrazivanja pokazali su kako djeca najvise gledaju Mickey Mousa 9,3% (Slika 3), ali ne
znamo radi li se o starijim animiranim verzijama tog serijala ili 0 novom koji se emitira na
televizijskim programima Mockey Mouse Clubhouse. Ipak mozemo pretpostaviti kako je rije¢
0 novoj verziji jer se ona trenutno prikazuje na televizijskim programima, a i vec¢ina ostalih

animiranih serijala koje su roditelji naveli se trenuta¢no emitira na televiziji.
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Baltazar, Mr.Bean, Dora istrazuje esssssssss 1,90%
Mali lete¢i m., Ben 10 i Strumfovi  ssssssssssssm 2,10%
Frozen s 2 80%

Pj Masks messsassasssssassssssss 3,60%

Jan i pirati iz Nigdjezemske 5,30%
Tom & Jerry 5,90%
Aje to 6%
Psi¢i u ophodnji 6,40%
Masa i Medvjed 6,60%
Disney 5 6,80%
Spuzva Bob Skockani 7,20%
Papa Pig 8%
Doktorica Plisko 9,10%
Mickey Mouse 9,30%
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Slika 3. Procjena roditelja o animiranim filmovima koje djeca gledaju

Odmah iza njega redom idu Doktorica Plisko (9,1%), zatim Peppa Pig (8%), nakon toga slijedi
Spuzva Bob Skockani (7,2%), Disney animirani filmovi (6,8%), Masa i Medvjed (6,6%), zatim,
Psi¢i u ophodnji (Paw Patrol) (6,4 %), A je to( 6%), Tom and Jerry (5,9%), Jan i pirati iz
Nigdjezemske (5,3%), Pj Masks (3,6 %), Frozen (2,8%). Jednaki postotak zauzeli su Mali
lete¢i medvjedi, Strumpfovi i Ben 10 (2,1), te Mr. Bean, Dora istrazuje i Baltazar (1,9 %).
Osim spomenutih roditelji navode jo$ neke animirane filmove. To su Bumba, Bakugan,
Kuharica Kiflica, Pixar studio, Zak Storm.

Pepa Pig je na vrlo visokom mjestu po gledanosti. Neki struénjaci smatraju kako je razlog tome
i jednostavnost animacije, jer likovi izgledaju kao dje¢jom rukom nacrtani (Mauce, 2020).
Medu novijim popularnim animiranim filmovima jo§ uvijek se gledaju animirani filmovi koje
su gledali roditelji u svom djetinjstvu (Baltazar, Mali lete¢i medvjedi, Disney, Tom & Jerry).
Tom & Jerry se pokazao kao dugovjecan i u svim generacijama rado gledan serijal. Istrazivanje
provedeno 2017. godine pokazalo je kako je upravo to najgledaniji animirani serijal (Ghizai,
Alan, Ahmad, Shaukat i Noor 2017).

Uvidom u sadrzaje televizijskih programa, ustanovljeno je kako su najgledaniji animirani
filmovi iz istrazivanja zaista animirani filmovi koji se emitiraju na televizijskim programima u
Hrvatskoj. Tu cinjenicu potvrduje istrazivanje koje je Nensi Blazevi¢ (2012) provela 2012.
godine. Djeca su u fokus grupi navodila sasvim drugacije animirane filmove koji su onda bili
zastupljeni na televizijskim ekranima (Bratz, Winx, Dora istrazuje i drugi). U nasem

istrazivanju Spuzva Bob Skockani je jedan od najgledanijih animiranih serijala. Mrezna
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stranica Ranker Watch Worthy provodi glasanje za najomiljenije animirane filmove i upravo
Spuzva Bob je na prvom mjestu s najviSe glasova (Ranker Watch Worthy, 2020). Podaci
navedeni na mreznoj stranici Fatherly navode kako su u Americi najpopularniji animirani
serijali Psi¢i u ophodnji, Spuzva Bob Skockani i Pepa Pig, sto je takoder u skladu s rezultatima
naseg istrazivanja (Fatherly, 2020).

Nadalje, ovim se istrazivanje, zeljelo istraziti u koje doba dana djeca gledaju animirane
filmove. Dobiveni podaci (Slika 4) su sljedeci: najvise roditelja je navelo kako djeca popodne
koriste medije ( 35% ), zatim ujutro i navecer (19,5%). Vrlo je blizu i broj onih koji medije
koriste samo navecer (18,7%), jedan dio ih koristi samo ujutro (16,1%), a jedan dio nema
odredeno vrijeme kad djeca koriste medije (10%), a da nikad ne koriste medije navelo je 0,7%
ispitanika.
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Slika 4. Doba dana u kojem djeca koriste medije (procjena roditelja)

Prema podacima na Slici 4. moze se zakljuciti kako djeca najvise koriste medije popodne, a to
je vrijeme kad se djeca vracaju iz vrtica ili Skole te vrijeme kada bi trebali provoditi vrijeme s
roditeljima oni ga provode ,,uz ekrane*. Ekrani svakako nisu poZeljni prije spavanja, ni uz jelo,
a niti za uspavljivanje

(Kids Health, https://kidshealth.org/en/parents/screentime-baby-todd.html ).
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Roditelji su kazali kako djeca koriste medije:
e Ujutro dok jede.
e Uzjelo.
e Navecer prije spavanja.
e Nakon budenja i prije spavanja.
e Popodne iza vrtica.

e Kad god hoce, ako nama roditeljima to odgovara.

Istrazivanje u Americi je pokazalo kako 30% djece nema dovoljno sna zbog ekrana koje
posjeduju, a ekrani Cesto roditeljima sluze kao pomo¢ da dijete zaspe, dok vecernje gledanje
televizije (sadrzaji koji nisu za djecu) uzrokuje 10§ san (Hale, Kirschen, Le Bourgeois, Gradisar,
Garrison, Montgomery-Downs, Kirschen, McHale, Chaung i Buxton, 2019). Veliki broj djece,
prema rezultatima koje smo dobili u ovom istrazivanju ipak koristi medije upravo navecer te
dva puta dnevno i ujutro i navecer.

Nadalje, Zeljelo se ispitati kontroliraju li roditelji medijske sadrzaje koje djeca gledaju
(Slika 5). Prema podacima na Slici 5. vidljivo je je ako 97% roditelja izjavilo kako kontrolira
sadrZaje koje djeca gledaju u medijima, a samo 3% ne. Podaci daju zavidnu razinu roditeljske
medijacije kad su mediji u pitanju. Ipak ankete iako anonimne, mogu dati rezultate koji su
dopadljivi i neistiniti jer su roditelji svjesni problema, ali poZeljne postupke ne moraju
realizirati u stvarnosti.
Istrazivanje Kaiser family fonacije pokazalo je da 73% roditelja poznaje i prati medijske
sadrZaje koje njihova djeca prate, $to je takoder visoka razina roditeljske medijacije (Rideout,

2007).
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Hda ne

Slika 5. Roditeljske procjene o tome kontroliraju li medijske sadrzaje
Zadnje $to smo zeljeli saznati o op¢im stavovima roditelja prema medijima koje djeca

gledaju je njihov stav o tome vide i pozitivno ili negativno ¢injenicu da djeca u danasnje

vrijeme imaju viSe dostupnih medija i vise dostupnih medijskih sadrzaja (Slika 6).

27,10%

W negativno negativno i pozitivno M pozitivno

Slika 6. Stavovi roditelja o tome je li pozitivno ili negativno to $to djeca danas imaju puno vise

dostupnih medija i medijskih sadrzaja
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Polovina roditelja tu ¢injenicu vidi negativnom (56 %), jedan manji dio tu ¢injenicu vidi i

pozitivnom i negativnhom (27%), a najmanje roditelja ju vidi pozitivnom (17%) (Slika 6).

Pitanje je bilo otvorenog tipa. Jedan veci dio roditelja je odgovorio samo jednom rijecju, a neki

Su objasnjenjem potkrijepili svoju odluku:

Negativno zbog nasilnih scena koje utjecu stresno, a ne umirujuce na djecu i pozitivno
zbog ucenja stranih jezika, logickog razmisljanja.

Pozitivno zbog vece dostupnosti sadrzaja, a negativno zbog znacajnog broja sadrzaja
koji iskrivljuju sliku svijeta i namecu pogresna mjerila vrijednosti.

Pozitivno je da se znaju koristiti novim tehnologijama i §to ¢e im jedan dan to biti
neophodno za 99% poslova. No bez nadzora djeca su izlozena svakakvim
predatorima, loSim i zlobnim primjerima, virtualnom svijetu koji moze bit jako
negativno okruZenje za djecu u razvoju.

Pa ve¢inom negativno jer kad nemaju nikakav medij njima je dosadno. Rijetko se
znaju zabaviti sami i nemaju mjere u koristenju tehnike.

Najnegativnije je to Sto mi veliki koristimo to sve viSe i onda ona to vide od nas.
Negativnu. Tesko je sve kontrolirati kao roditelj.

Negativno. Brze uce neke stvari ali prerano se trude odrasti.

Pozitivno, 21.st je.

Pozitivno i negativno. Pozitivno je sto su informacije dostupne i lagane za shvatit
djetetu. Proces ucenja i snalazenja je dosta olaksan. Negativno je to sto se mozak i
ruke sve manje koriste. Ako dijete hoc¢e neku igracku, odmah se gleda gdje je ima

kupiti umjesto da malo masta i razmislja kako bi se to moglo napravit

Ako analiziramo ostale odgovore nekih roditelja, moZzemo primijetiti kako se Cesto javlja

nesrazmjer izmedu onoga Sto roditelj zna i onoga §to radi. Tako je jedan roditelj odgovorio:

Negativno, ispire im se mozak.“, a njegova djeca koriste medije vise od tri sata, §to je

svakako neprimjereno za djecu predskolske dobi.
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5.2. Stavovi roditelja prema animiranim filmovima

Na temelju postavljenog cilja u ovom istrazivanju, a kojim se zeljelo ispitati stavove
roditelja o medijima s naglaskom na animirane filmove roditeljima su postavljena pitanja o
animiranim filmovima koje djeca gledaju, o animiranim filmovima koje su oni gledali, o
razlikama izmedu tih animiranih filmova, o navikama djece kad je gledanje animiranih filmova
u pitanju i o utjecaju animiranih filmova na dijete/djecu. Pitanjima iz ovog poglavlja htjeli smo
saznati §to roditelji misle o animiranim filmovima, promisljaju li o sadrzaju, kvaliteti i utjecaju

na djecu ili im je to nesto o ¢emu ne vode brigu.

5.2.1. Navike roditelja kad su u pitanju animirani filmovi i njihovi stavovi o utjecaju

na djecu

Kako bi se saznale navike roditelja s obzirom na animirane filmove i njihovi stavove o

utjecaju animiranih filmova na djecu, roditelje se upitalo gledaju li zajedno s djecom animirane
filmove. U istrazivanju Hrabrog telefona i Poliklinike za zastitu djece i mladih Grada Zagreba
podaci su pokazali kako svaki peti roditelj nikada ili rijetko s djetetom gleda medijske sadrzaje
(Poliklinika za zastitu djece i mladih Grada Zagreba, 2017).
Rezultati naseg istrazivanja, vidljivi na Slici 7., pokazali su kako je puno veci broj onih
roditelja koji su izjavili kako ponekad gledaju animirane filmove s djecom (76%), dok je onih
koji uvijek gledaju 20%. Najmanje je onih koji nikada ne gledaju animirane filmove s djecom
(4%) (Slika 7).
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Slika 7. Procjene roditelja o ucestalosti gledanja animiranih filmova zajedno s djecom

Kako bi se djeca osjecala lijepo i kako bi roditelji imali priliku razgovarati s djecom o sadrzaju
bilo bi dobro ponekad gledati s djecom animirane filmove, ali ne uvijek da ne bi preslo u
pretjeranu i nasilnu kontrolu. Sli¢éne podatke kao u ovom istraZivanju dobili su Zimmerman,
Dimitri i Meltzoff (2007). Njihovo istrazivanje pokazalo je kako najveci broj roditelja medijske
sadrzaje s djecom gleda ponekad, zatim uvijek, a najmanje je bilo onih koji nikada ne gledaju
medijske sadrzaje s djecom. Gledanje medijskih sadrzaja s djecom vrlo je vazno. Dijete se
osjeca lijepo, voljeno 1 vazno ako je roditelj kraj njega, ali ovisi o kakvim se sadrZajima radi.
Nathanson (1999, prema Bartakovi¢ i Sindik, 2016) isti¢e kako su istrazivanja pokazala da
djeca vole kada roditelji s njima gledaju medijske sadrzaje i uZivaju u tome, ali ako su sadrZaji
koji se gledaju neprimjereni (nasilje), zbog nedostatka diskusije moZe do¢i do ucenja
agresivnih ponasanja (Baartakovi¢ i Sindik, 2016: 98). Stoga uz samo gledanje animiranih
filmova, bilo bi pozeljno ponekad Koristiti i aktivnu strategiju medijacije — diskusiju o sadrzaju.

Slijedece sto se htjelo saznati je jesu li roditelji djeci pokazali animirane filmove koje
su oni gledali kad su bili djeca (Slika 8), a ako jesu koji su to animirani filmovi (Slika 9).
Upoznavanje drugacijih sadrzaja bitno je za razvoj kritiCkog misljenja 1 za samu medijsku
pismenost. A isto tako je lijepo da djeca saznaju kako je izgledalo djetinjstvo njihovih roditelja

(razgovor, uvid u animirane filmove, prepri¢avanje sjec¢anja i slicno).
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Slika 8. Izjave roditelja o tome jesu li djeci pokazali animirane filmove koje su oni gledali kad su bili
djeca

Prema rezultatima prikazanima na Slici 8. uoc€ljivo je kako je veliki broj roditelja pokazao djeci
animirane filmove svoga djetinjstva (89%), a jedan mali dio nije (11%). Moglo bi se
pretpostaviti da vec¢ina ispitanih roditelja ima lijepa sje¢anja na animirane filmove ¢im su ih
pokazali svojoj djeci. Dobiveni podaci o animiranim filmovima koje su roditelji pustali svojoj
djeci su vrlo zanimljivi. Roditelji su navodili po nekoliko animiranih filmova odjednom, a
uvjerljivo najspominjaniji je Tom & Jerry (24%). S obzirom na to da se isti animirani film
nalazi negdje pri sredini kad su u pitanju animirani filmovi koje djeca gledaju (roditeljski
stavovi 1 procjene), moZze se zakljuciti kako roditelji imaju utjecaj na odabir medijskih sadrZaja.
Ono §to je posebno zanimljiv podatak u ovom istrazivanju je kako je drugi po redu najgledaniji
animirani film, koji roditelji pustaju djeci, upravo Hrvatske proizvodnje Mali lete¢i medvjedi
(12%). Popularnost tog serijala je velika i svi ga se rado prisjecaju. Jedno od zadnjih pitanja u
anketi je bilo da roditelj nastavi stihove iz naslovne pjesme. Nijedan roditelj nije odgovorio da
ne zna. lza njih nalazi se A je to (11%) koji se trenutno i emitira na hrvatskom televizijskom
programu za djecu, kao i Strumpfovi (9%). Slijede Disney (8%), Baltazar, Bipsiéi i Pink
Panther sa jednakim brojem odgovora (4%), zatim Cipeli¢i, P¢elica Maja i Looney Toones
(3%). Ostali spomenuti animirani filmovi su Lolek i Bolek, Popaj, Obitelj Kremenko, Ewoks,

Zekoslav Mrkva, Gustav, Sport Billy, Mickey Mouse, Graskograd, Lucky Luke.
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Tom & Jerry
Mali lete¢i medvjedi
Baltazar
Bipsii
Pink Panter
Cipelici
Pcelica Maja
Looney Toones
Lolek I bolek
Popaj
Obitelj Kremenko

Slika 9. Zastupljenost animiranih filmova koje su roditelji pokazivali djeci

Nadalje, roditelji su upitani utjece li sadrzaj animiranih filmova na djecu ili je nebitna
stavka u procesu odrastanja. Svakako da utjecaji mogu biti i pozitivni i negativni pa smo trazili
da objasne svoj odgovor (Slika 10). Istrazivanja su pokazala da svi medijski sadrzaji utjecu na
djecu kao i na odrasle. Potter (2001, prema Sindik, 2012:9) utjecaje medija dijeli na
kratkoro¢ne (to su oni koji se odmabh jave) i dugorocne (to su oni utjecaji koji se jave kasnije).
Svakako da utjecaji mogu biti i pozitivni i negativni. Smatra kako medijski sadrzaji utje¢u na
ponasanje, na emocije na razvoj stavova i znanja kao 1 na fizioloske reakcije.

Podaci koje smo dobili u ovom istrazivanju pokazali su kako vecina roditelja misli da sadrzaji

animiranih filmova utjecu na djecu (92,5%). Jako mali broj ih misli da ne utjecu (6%).

33



100,00% 92,50%

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

6% 1,50%
s o —

utjece ne utjece ne znam

Slika 10. Procjena roditelja o utjecaju sadrzaja animiranih filmova na dijete

Istrazivanje provedeno u Turskoj (@vrendi i Ozdemir, 2010) pokazalo je kako majke koje

imaju fakultetsko obrazovanje misle da animirani filmovi poti¢u djecu na ucenje, a majke sa

osnovnoskolskim i srednjoSkolskim obrazovanjem misle kako animirani filmovi djecu previse

odvlace od stvarnosti. Nakon ovih relevantnih teorijskih saznanja, navest ¢cemo neke odgovore

roditelja kako bismo usporedili imaju li njihove spoznaje dodirnih tofaka sa spoznajama

strucnjaka.

Jedan dio roditelja je naveo kako utjecaj sadrzaja animiranih filmova postoji, ali da sve ovisi 0

roditeljima:

Kako na koga, netko je podlozniji netko ne, ali roditelji na to utjecu, reguliranjem
gledanja neprimjerenih sadrzajal

Buduci da moja djeca imaju kontroliranu upotrebu sadrzaja na njih ne utjecu-nadam se.
Naravno da utjece, jer dijete upija sve oko sebe, ali je na roditeljima da crtice prvo
filtriraju, pa onda i filtrirano doziraju.

Utjece. Bitno se fokusirati na sadrzaj prilagoden djetetu i bit u interakceiji s vlastitim
djetetom jer sve ono sa ¢ime se dijete susrece U ranijoj dobi moze utjecati na ponasanje
u odredenoj dobi djeteta i formirati ga kao osobu.

Najvazniji je kuéni odgoj 1 vrijeme koje provodimo s djecom, ali njega imamo sve
manje zbog svakida$njih aktivnosti i posla. Zalosno, ali istinito. Istovremeno,

subliminalne slike koje djeca primaju kroz crti¢e i oglase su sveprisutne i djeca nisu
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sposobna prepoznati ih te malo pomalo utjecu na njihove odluke 1 mijenjaju vrijednosti
koje roditelji ni ne primijete.
Utjece. Al najbitnija stavka je roditelj. Mi odgajamo dijete i poticemo razvoj, a ne

televizija. Umjerenost za sve.

Jedan dio roditelja se usmjerio na negativne utjecaje sadrzaja animiranih filmova na djecu:

Mislim da utjecu, ¢ini mi se da djeca postaju ratoborna i nervozna od previse tv i istog
takvog sadrzaja.

Dijete se identificira sa likovima, uglavnom strasnim i agresivnim te oponasa radnje
istog

Utjece. U vrticu se tete zale ne pojedinu djecu koja kao da Zive u crti¢u (nasilnom), a
ne u stvarnosti.

Da. Pojavljuju se povecana agresivnost i smanjuje se kreativnost u igri. Sve im je
dosadno, ne znaju sto bi radili, koncentracija je jako kratka.

Naravno da utjece. Sve utjece, a ne samo to. Dok gledaju crti¢e povlace se u svoj mali
dosad oformljeni svijet maste | percipiraju stvari kako im se prikaze. Spajaju sa svojim
dosadasnjim videnjima i razlucuju stvari na svoj nacin.

Vratimo dobre stare crtice! Adventure times se ne mogu mjerit sa Zvonkom, Prof.

Baltazarom i Lete¢cim medvjedi¢ima.

Neki roditelji utjecaje sadrzaja animiranih filmova vide kao pozitivne i povoljne za dijete:

Utjece. Crtani filmovi mogu biti jako pozitivno poticajni. Moja curica zna npr. dosta
engleskih rijeci.

Mislim da utjeCe, jer kroz animirane filmove lakSe je objasniti djeci razliku izmedu
dobrai zla.

U mom slucaju, prethodno navedeni crtani, su dosta utjecali na njen govor, s tim da ne
pri¢a puno, no uz crtane je nesto i krenulo jer ponavlja za njima rijeci. Tako da uz veliku
paznju Sto gleda 1 kada, moZe biti 1 pozitivno.

Utjece. Smatram da pozitivni primjeri u filmovima medu likovima pokazuju djetetu Sto
je empatija, ljubav, dobro¢instvo.

Utjece, uce jezik, uCe ponaSanje, poistovjecuju se, otkrivaju muzikalnost, izvlace

pouke.
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Neki roditelji nisu naglasili je li utjecaj pozitivan ili negativan ve¢ navode samo na §to to¢no

utjeCu sadrzaji animiranih filmova kad su djeca u pitanju ili navode samo svoje osjecaje:

Utjece, raznim poukama, simbolima, glazbom, slikama.

Utjece. Kreira njihovu stvarnost.

Da. Djeca se poistovjecuju sa likovima iz dje¢jih crtica i serija.

Utjece, ali opet ne toliko sama kvantiteta, ve¢ koliko se provede gledaju¢i crtane
filmove. Jer bolje da dnevno pola sata gleda crtani u kojem ima dosta nasilja, a ostatak
se igra u prirodi i/ili s drugom djecom, nego da 5 sati gleda najbolje crtane filmove za
djecu.

Djeca usvajaju ponasanje sa filmova.

Svakako utjece, to je jedan od prozora u svijet i utjeCe na formiranje njihovih stavova.
Utjece, pa sve ono sto prozivi kroz gledanje na televiziji ostaje negdje u sjecanju i utjece
na osobu koja se tek gradi.

Vjerojatno utjece na dje¢je emocije.

Utjece. Trn se ostri od malena. A danasnja djeca su opsjednuta tim jer im je ajmo reci
to nametnuto. Ne mogu pobjec¢i od medija. Mislim da u danasnje vrijeme vise utjecaja

ima televizija nego rije¢ roditelja.

Iz prikazanih izjava vidljivo je da su roditelji pokazali visoku razinu svjesnosti i znanja o

utjecajima animiranih filmova na njihovu djecu. Oni koji su napisali kako utjecaja nema, nisu

dali nikakvo objaSnjenje. Neki roditelji su svjesni utjecaja, ali ako se osvrnemo na vremensku

stavku i na to koliko njihovo dijete dugo gleda u razne ekrane, usprkos njihovim znanjima o

negativnom utjecaju, zaklju¢ujemo kako su znanja i svjesnost ¢eS¢i nego sami postupci.

Roditelji Cesto osjec¢aju nemoc i usprkos znanju idu linijom manjeg otpora. Upravo to je jedan

roditelj kazao: ,,Itekako utjece - moje dijete se "navuklo" na crtice i to me strasno frustrira, a

opet mi je zao da ne pogleda jer i to je sastavni dio odrastanja.*

36



5.2.2. Stavovi roditelja o animiranim filmovima njihovog djetinjstva i usporedba starih

i novih animiranih filmova

Jedan od problema navedenih u ovom istrazivanju bio je ispitati roditelje o njihovim
ponasanjima i stavovima prema animiranim filmovima. Roditelji imaju ve¢ razvijene zivotne
stavove i vrijednosti, a prema njima oblikuju i svoje odgojne metode. Vidjeli smo kako veliki
postotak roditelja smatra da sadrzaji animiranih filmova utjecu na djecu. Prema tome moglo bi
se zakljuciti kako su onda i animirani filmovi njihovog djetinjstva imali utjecaja na njih. U
ovom dijelu analizirali su se odgovori roditelja o animiranim filmovima koje su oni gledali.
Zeljelo se saznati misle li roditelji da postoje razlike izmedu starih i novih animiranih filmova
(Slika 11) i ako postoje koje su to (Slika 12). Veliki broj roditelja je odgovorio kako smatra da
ima razlike (96%), a samo mali broj je odgovorio da nema (4%).

Hda ne

Slika 11. Procjena roditelja o tome ima li razlike izmedu starih i novih animiranih filmova

Pri navodenju razlika izmedu starih 1 novih animiranih filmova vecina roditelja nije samo
navela razlike ve¢ su se uglavnom podijelili na one koji su ,,za* stare i one koji su ,,za* nove
animirane filmove. Najve¢i udio roditelja smatra kako su bolji stari animirani filmovi (93%),
jako mali broj roditelja misli kako su bolji novi animirani filmovi (4%), a najmanje ih je navelo
samo razlike novih i starih animiranih filmova bez opredjeljenja za jednu vrstu (3%). U

nastavku slijede izjave roditelja koje potkrjepljuju njihove stavove.
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Roditelji koji misle kako su bolji stari animirani filmovi su izjavili:

Stari crtani filmovi su bili umjetnicka djela, danas se "Stancaju" kao nekakve lako
pamtljive pjesmice, brojalice 1 slicho.

Likovi prije nisu imali oc¢i kao vanzemaljci i struk kao ¢ackalical 1zgledali su ljudskije.
Animirani filmovi nekad: muzika je uskladena sa sadrzajem (Tri prascica), usporeniji
su, likovi su zivotinje koje se mogu vidjeti u prirodi. Animirani danas: glasovno naporni
sa neprimjerenim sadrzajem (Spuzva bob), ne salju dobre poruke (curice su mrsave,
nasminkane, s modernim frizurama, djecaci su ve¢inom sami, bez roditelja) rijetke
uvodne zvuéne pjesme, brzina tijeka filma je brza, radnja i likovi su ¢udni.

Stari su bolji, novi su previse stimulirajuéi, s visokim tonovima, glasnom glazbom i
prepuni su sublimiranih poruka, reklama i sli¢no.

Svakako stari, danasnji su nekako plasti¢ni i viSe prilagodeni odraslima.

Radnja u danasnjim animiranim filmovima je puno brza i puno je vise "product
placementa” kojim se motivira djecu na konzumerizam.

Ovo danas je verbalno lose, histeri¢ne scene, vika, nasilje.

Danas su filmovi puno vise agresivni i likovi su izobliceni.

Zbog kompjuterizacije likovi imaju izobli¢ene glave.

U novima je vise "dreke" danas, djeca u nekim crti¢ima i emisijama su uvijek u pravu
dok se autoritete ismijava.

Prije su sukobi izmedu likova bili puno manje “ agresivno” prikazivani.

Roditelji koji misle kako su bolji novi animirani filmovi su izjavili:

Cini mi se da nema toliko negativnih likova u danagnjim crti¢ima, barem u onima koja
moja djeca gledaju.

Animirani filmovi danas su vizualno puno privlacniji i kvalitetniji.

Sada ima vi$e crtica sa trodimenzionalnim likovima, pa je bolja grafika i animacija.
Bolja grafika i sadrzaj.

Danas su crtani puno bolji, svaki je napravljen da dijete nesto nauci, a prije crtani nisu
imali smisla i bili su puni nasilja.

Danas je radnja filmova brza, dramaturgija je slozenija i likovi nisu uvijek crno-bijeli.
Bolji su danasnji crtani tonski i vizualno, vise su poucni. | ima veliki izbor crtanih, tako

da se mogu naci odgovarajuci za dob i potrebe djeteta.
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Roditelji koji su samo naveli koje su razlike novih i starih animiranih filmova bez
opredjeljenja za jednu vrstu (stare ili nove):
e Danasnji crtani koje moja djeca gledaju su svi sa tematikom istrazivanja, mozgalica i
sli¢no. Dok kod nas tih stvari nije bilo. To je najveca razlika.
e U moje vrijeme paznja vise bila usmjerena na radnju i pricu, a danas na sam izgled
likova.
e Imaihidanas prekrasnih, edukativnih i vise nego u moje doba, ali trebas znati sto

trazis jer ih je i more nasilnih.

Roditelji su se zaista trudili i objasnjavali svoje misljenje. Kad se sumiraju svi odgovori moze
se zakljuciti kako roditelji misle da su dana$nji animirani filmovi nasilni, agresivni, bu¢ni,
imaju brzu radnju, imaju puno efekata, likovi imaju naporne visoke glasove, nema topline,
nedostaje dijaloga, sadrze ruzne rije¢i i govor. Razlike koje navode se najvise odnose na vrstu
animacije (2D, 3D), kvalitetu, komercijalizaciju, nafin snimanja, drugaciju izradu, zvuk,
glazbu, tematiku. Mali broj roditelja je istaknuo kako su novi animirani filmovi bolji zbog

kvalitetnije slike, kvalitetnije izrade i veceg izbora.

B bolji su stari animirani filmovi
B bolji su novi animirani filmovi

navedena je samo razlika (bez opredjeljenja)

Slika 12. Stavovi roditelja o razlikama izmedu starih i novih animiranih filmova

Zadnje Sto se htjelo saznati u ovoj skupini pitanja je kakva su sjecanja roditelja na

animirane filmove koje su gledali u djetinjstvu (Slika 13). Higson (2014, prema Baldwin 2017)
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istice da je nostalgija osjecaj ponovljenog iskustva kroz slike, zvukove, likove i drugo. Graget
(2016) navodi da nas nostalgija ¢ini sretnima 1 ¢esto je povezana s ljudima koji su nam dragi,
pa je upravo iznimno zadovoljstvo gledati animirane filmove s dragim ljudima, ali nostalgija
moze izazvati emociju tuge ako se netko sjeti nekoga ili neCega ¢ega vise nema. Isto tako
Gombar (2020) navodi da su istrazivanja pokazala kako nostalgija ima pozitivne ucinke na
covjeka, stvara optimizam, motivaciju i samopouzdanje, ali pretjerana nostalgija moze imati
suprotne ucinke za $to je potrebno provesti jos istrazivanja.

Djetinjstvo je mjesto iz kojeg izvla¢imo sjecanja. Ona su nekad ugodna, nekad i ne.
Medutim ako se prisjeCamo igre, igracaka, slikovnica, animiranih filmova i svih tih istinski
djecjih poriva, Zelja i predmeta ona su uglavnom, moglo bi se pretpostaviti, ugodna i lijepa.
Sjecanje je svako ponavljanje sadrzaja naSe svijesti, a karakterizira ih slicnost prvotnom
dogadaju. Intenzitet sjeCanja ovisi o prvom dozivljaju (Hrvatska enciklopedija: mrezno
izdanje, 2020). Animirani filmovi u ovom istrazivanju pokazali su se kao jak podrazaj na
ugodna sjec¢anja. Moglo bi se zakljuciti kako su animirani filmovi dio kolektivnog sje¢anje
jedne grupe ljudi (roditelji). Kolektivna sjec¢anja su dio identiteta zajednice i svakog pojedinca.
Iako se ona ¢esto vezuju uz politicka zbivanja, ali i druStvena Confino (1997, prema Bencic,
2015) objasnjava pojam koji je dio kolektivnog sjecanja — kulturna sje¢anja. U kulturna
sje¢anja spadaju upravo ti materijalni dokazi kulture poput filma, muzeja, knjiga 1 sli¢no.
Assman (1997, prema Benci¢ 2015: 12) smatra ako Covjek postaje ono Sto pamti, onda je ono
S$to o sebi moze pricati jako velik dio onoga §to ¢ovjek zapravo jest. Animirani filmovi su
generacijski prikazi jednog vremena. Oni su slika tadaSnje umjetnosti, tadasnjih prioriteta i
vrijednosti.

Na kraju ankete u istraZivanju roditelji su imali kao prilog dva animirana kratkometrazna filma
iz serijala Cipeli¢i i Eustahije Brzi¢. Upravo nakon ispunjene ankete brojni roditelji su se javili
S povratnom informacijom kako su oduSevljeni S iznenadenjem na kraju ankete koje ih je
vratilo u djetinjstvo, kako su se najezili, raznjezili i sli€no. To je jo§ jedan dokaz kako su
animirani filmovi kod roditelja izazvali nostalgiju i uglavnom lijepa sje¢anja na svoje
djetinjstvo. Navest ¢emo neke odgovore koji su zaista potvrdili kako su animirani filmovi 1
sje¢anja na njih izazvali jake emocije i sjecanja na ljude, stvari, mjesta i slicno. Gotovo svi
odgovori su sadrzavali pozitivne emocije i radost (98,8%), osim njih nekoliko (ili se roditelji
ne sjecaju ili nisu pozitivne emocije u pitanju, 1,2%). Istrazivanje je pokazalo kako su sjecanja
na animirane filmove: smijeh, zadovoljstvo, ugoda, mir, sjeta, mastanje, puna ljubavi i pouka,

vesela, kratka i slatka, predivna, puna uspomena, zabavna. Posebnost koju je istaknulo puno
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roditelja je ¢ekanje jednog animiranog filma i to prije dnevnika u 19 sati i 15 minuta i bas$ to

iS¢ekivanje im je vrijedilo 1 donosilo velika uzbudenja.

Izjave roditelja o tome kakva su njihova sje¢anja na animirane filmove iz njihovog djetinjstva:

e Podsjecaju me na dom, mir i mamu.

e S mamom i tatom sam gledala, lijepe uspomene na trenutke s roditeljima.

e Podsjecaju na predvecerje, vrijeme prije sredi$njeg dnevnika koje se ¢ekalo sa
nestrpljenjem.

e Lijepai nostalgija me hvata. lako se smatra da Tom i Jerry imaju nasilne scene, mene
to nije ni priblizno kao $to je u danaSnjim crti¢ima.

e Crti¢ prije dnevnika.

e Pozitivna, ¢esto sam ih gledala sa svojom mamom i uzivali bi o njima razgovarati.

e Likovi su imali i pokazivali i svoje slabosti.

e Predivna. Rado ih i dalje gledam.

e Znam da ih nije bilo puno i da smo im se veselili mozda cak i vise nego danasnja
djeca.

e U 19.15. je trebalo bit ispred Tv a pa sto prikazu..

e Jasna i dobro ocuvana.

e Tosu bile obiteljske veceri uz video rekorder.

e Samo smijeh. Bio ju tu 1 Gustav i Toro 1 Ponco.

e Lijepa, i bas sam ponosna na nase animirane filmove. Nije ih bilo mnogo, ali smo ih
svi gledali.

e Sjecanja koja nedostaju.

e Vikend ujutro.

e Lijepa. Nisu bili ¢esto na programu pa su se posebno iscekivali.

e Kratko, ali slatko.

e Svi zajedno smo gledali 1 jedva ¢ekali da pocne.

e Joj jos pamtim prvo gledanje Kralja lavova u kinu vodili su me starci i to pod fibrom
jer su karte bile kupljene. Ja i danas volim pogledat Letece medvjedice. Uz crtane me
uvijek vezu neka lijepa sjecanja.

e Uvijek u ih se sjecat.

e Trosjed i dekica.
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Pozitivna, nostalgicna i jako kratko su trajala. Cekala sam svojih pet minuta prije
dnevnika i to je bilo to. Djeca su se puno vise druzila, jos od ranog djetinjstva. Danas
im je svasta dostupno, roditelji trebaju podstaviti granicu inace dijete moze provesti
cijeli dan ispred ekrana ili s mobitelom u ruci.

Predivna.. uz njih sam odrasla i puno o zivotu naucila i o glazbi i o filmu i o povijesti,
zemljopisu, medicini, antropologiji, dinamitu hahah.

Vezuju me uz osjecaj mira, spokoja i srece. Uz jutra bez skole. Dorucak uz crtic.
Super, nisam tad gledala na to ovako kao sad.

Pozitivna, izmame mi osmijeh na licu i nostalgiju.

Sjecanja roditelja koja nisu bila izrazena niti pozitivna:

Uglavnom gubitak vremena i gluposti.
Ne znam.

Blijeda.

Slaba sje¢anja.

Dvojaka.
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0,00%
ugodna sjecanja nema sjecanja ili nisu ugodna

Slika 13. Sjecanja roditelja na animirane filmove iz svoga djetinjstva
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5.2.3. Stavovi roditelja o nasilju u animiranim filmovima i negativnim stranama istih

Posljednja tri pitanja koja su roditelji odgovarali u anketi odnose se na stavove o nasilju
u novim i starim animiranim filmovima kao i o negativnim stranama istih.
U teorijskom dijelu navedene su i pozitivne i negativne strane animiranih filmova i medijskih
sadrzaja opcenito, $to su roditelji svojim opisnim odgovorima na pitanje u prethodnom
poglavlju opisivali, ali nas je zanimalo i misljenje roditelja o tome postoje li negativne strane i
starih i novih animiranih filmova i prevladava li u danasnjim animiranim filmovima nasilje ili
ne. Slika 14. prikazuje miSljenje roditelja o tome postoje li negativne strane danasnjih

animiranih filmova i koje su to ako postoje.

vec sam naveo/la u pitanju o utjecaju

o : 2%
animiranog filma

DD

ne 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

BRI

Slika 14. Misljenja roditelja o tome postoje li negativne strane dana$njih animiranih filmova

Najvise roditelja (Slika 14) smatra kako postoje negativne strane animiranih filmova danasnjice
(95%), mali broj ih smatra kako ne postoje negativne strane (3%), a neki su naveli kako su ve¢
odgovorili sli¢no na pitanje o tome utjecu li animirani filmovi na djecu (2%). Po opisnom dijelu
odgovora roditeljima je najveci problem nasilje u animiranim filmovima. Turkmen (2016) je
proveo istrazivanje u kojem je usporedbom dugometraznih animiranih filmova (Buena Vista,
Disney, DreamWorks, Paramount) dobio zanimljive podatke o profilima likova koji su nasilni
u animiranim filmovima. Rezultati njegovog istrazivanja pokazali su da najéeSce (45,9%)
nasilje pocini dobar karakter prema dobrom karakteru, zatim (31,8%) lo§ karakter prema

dobrom, dobar karakter prema losem (20,7%), a najmanje nasilja poCini lo$ karakter prema
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loSem karakteru (1,6%). Animirani likovi koji €ine nasilje su najviSe u Zivotinjskom obliku,
zatim ljudskom obliku, te ¢udovista 1 fantasticna bica. Vise od pola likova koji €ine nasilje u
animiranim filmovima prikazani su u svijetlim bojama, naj¢es¢e su muskog spola i odrasle
dobi. Fizi¢ko nasilje koje se najviSe pojavljuje je udaranje, guranje, Samaranje, ozljedivanje
alatom ili oruzjem, ubojstvo i davljenje, a verbalno nasilje se prikazuje kroz ismijavanje i
ponizavanje (Turkmen, 2016). Rezultati ovog vrlo zanimljivog istrazivanja jo§ jednom dovode
do zakljucka kako roditelji trebaju prouciti sadrzaj animiranog filma prije nego ga prikazu
djetetu.

Veliki broj roditelja u nasem istrazivanju je spomenuo veliki utjecaj novih animiranih filmova
na vid i o¢i i to zbog velike koli¢ine bljeskova, naglih efekata i boja koje djeluju hipnotizirajuce.
Parin i Islam (2020) spominju dogadaj u Japanu 1997. godine kada je hospitalizirano 653 djece,
a ustanovljeno je istrazivanjem da se to dogodilo zbog epizode animiranog filma Pokemon koja
je imala jake crveno-plave bljeskove. Epizoda je zabranjena nakon tog dogadaja.

Ovo su neke izjave roditelja koje objasnjavaju Sliku 14.:

e Nasilje, pistolji, macevi, stalna natjecanja i borbe, bez jasnih pouka, na youtube-u su
svakakvi sadrzaji dostupni, ¢ak i na djecjoj verziji koja bi trebala uklanjati lose
sadrzaje ima nekih animiranih filmova za odrasle gdje su npr. $areni konjiéi prikazani
kako se drogiraju i rezu (to mi je bio Sok!), a djetetu su dostupni u dva klika.

e Pojedini crti¢i su mra¢ni, napadani. Nakon pogledanog sadrzaja djeca su uznemirena,
osjetljiva, razdrazljiva.

e Poticu veselje iskljucivo prilikom kupnje materijalnih stvari dok su meduljudski
odnosi zanemareni.

e Dalmatinci su uvijek ,,redikuli, a iz Zagreba su najpametniji.

e Dosta nasilja i zelje za slavom.

e Generalno, vise ih veze za kupnju proizvoda.

Dalje se htjelo saznati postoje li negativne strane animiranih filmova koje su roditelji
gledali u djetinjstvu i, ako ih ima, koje su (Slika 15). Dobiveni podaci pokazali su kako najvise
roditelja misli kako nema negativnih strana u animiranim filmovima njihovog djetinjstva
(81,5%). Jedan dio roditelja misli kako postoje negativne strane animiranih filmova iz njihovog

djetinjstva (13,2%), a najmanji broj roditelja je odgovorio da ne zna (5,3%).
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Slika 15. Postoje li negativne strane animiranih filmova koje su roditelji gledali u djetinjstvu

Oni roditelji koji smatraju da ima negativnih strana u animiranim filmovima uglavnom

spominju nasilje, smicalice, loSu estetiku, neatraktivnost. Jedan dio njih je spomenuo serijal

Tom & Jerry i nasilje u njemu. Veéina roditelja koji su spomenuli nasilje kao negativnu stranu

nekada$njih animiranih filmova slozili su se u ¢injenici da onda to nisu shvacali kao nasilno

ponasanje jer je imalo funkciju humora i zabave i bilo im je samo jako smijesno.

Ovo su neke izjave roditelja:

Cartoon Network je jedini znao imati glupih i nasilnih crtica, ali ostali nisu bili
negativni.

Bilo je vise nasilja nego u danasnjim crti¢ima.

Ja se ne sjecam crtanih iz svog vremena koji su poticali nasilje, poput danasnjih
crtanih. Bila je uvijek borba dobra protiv zla, nikad nije nasilje bilo zabava. Mislim da
je danas upravo to. Nasilje je prihvatljivo 1 na Zalost ne gledamo ga samo na televiziji.
Bilo je losih crti¢a i u nasem djetinjstvu, ali manji je bio izbor i vise kontrole nad
sadrzajima.

Tek kad sad gledam vidim da su i nasi imali agresije, ali nije bilo toliko realno
prikazano.

Mozda nisu imali bas edukacijski dio, viSe su bili za bezbrizno djetinjstvo.

Mislim da ne, mozda bih mogla re¢i da su mi dali nekoliko krivih uvjerenja s kojima

se sada borim, ali niSta strasno.
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Jedino sto mi se ne svida $to su cure/princeze uvijek bile jadne i nesposobne i
obavezno je postojao princ koji ih spasava, a paralelno s tim uvijek happy end,
ukljucuje udaju za bogatog prelijepog princa koji Zivi u dvorcu.

Da, prevelika bajkovitost u kojoj su lazi i prevare ponekad opravdane, gdje se zene i
muskarci kunu na vjecnu ljubav nakon punog sata poznavanja, gdje zene Cesto
mijenjaju svoje ja u korist ljubavi.

Uglavnom iste kao i dana$njih, samo manje ekstremne u korist ljubavi

Nisu dovoljno poucni.

Gustav je bio depresivan. Nisam to tada razumjela.

Losa produkcija.

Nasilja kako to sad kazu bilo je 1 prije u crti¢cima, samo se drugacije gledalo na to, bilo
je smijesno.

Malo edukativnog sadrzaja.

Ucili su nas da je Zivot savrSen.

Agresija koja je predstavljana kao Sala.

Da, kriva percepcija zena.

Postoje. Animirani filmovi su poticali junaka u ulozi patnika 1 slabi¢a koji se bori s
vec¢im zloCestim protivnikom. Zbog toga imamo generaciju "mekusaca" koji u
ovakvom kapitalizmu nemaju $anse prezivjeti, a kamoli dominirati.

Ima nasilja ,ali se onda gledalo 15 minuta dnevno.

Bilo je likova na Cartoon Network-u koji bi mi zadali no¢ne more npr. neki epizodni

likovi iz Powerpuff Girls, Courage the Cowardly Dog i Cow and Chicken.

Generalizacija nikad nije najbolja opcija. Ljudi se ¢esto vode sentimentom i spomenutom

nostalgijom za vremenima djetinjstva i mozda je veliki broj ispitanika odgovorio da nema

negativnih strana u starim animiranim filmovima upravo zbog toga. Naravno da je bilo

negativnih strana i u animiranim filmovima nekada (neki su bili vise, neki manje kvalitetni),

ali u nekom proSlom vremenu u kojem su nasi ispitanici bili djeca animirani filmovi se nisu

gledali po nekoliko sati dnevno, kao sto gledaju djeca nasih ispitanika. Tada su se gledali po

15 minuta, do pola sata dnevno $to umanjuje moguénost negativnog utjecaja.

Ako serijal Tom & Jerry uzmemo za primjer, brojni stru¢njaci smatraju kako i u tom

animiranom serijalu ima puno nasilja.
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Danas se nasilje prikazuje na jako realan na¢in i pomocu 3D animacije negativni ishodi
nasilja se ne pokusavaju ublaziti, dok je nekad humor ublazavao posljedice ili se one nisu niti
prikazivale, ve¢ se nasilje prikazivalo kao zabava (Labas, Ciboci I Kanizaj, 2015). S druge
strane, nasilje u starim animiranim filmovima prikazivano je uglavnom kroz humorne scene,
lik koji je pretrpio nasilje uvijek bi bio bez ikakve posljedice Sto moze prenijeti poruku da
nasilje ne moze naskoditi niti ubiti ikoga. Teorija banalizacije nasilja polazi od ¢injenice da
kontinuirano gledanje nasilnih sadrzaja gledatelja navikava na nasilje i sve manje suosjeca sa
zrtvom nasilja, a banaliziranje se dogada upravo u sadrzajima koji prikazuju nasilje kao nesto
vrlo bezazleno, bez posljedica i bez moralne osude (Valkovi¢, 2010). U ve¢ spomenutom
animiranom serijalu Tom & Jerry kroz elemente komedije, vje¢no natjecanje Se pretvara u
zabavu bez Zelje za nanoSenjem zla. U vrijeme kada je nastao Tom & Jerry, 1940. godine,
nasilje se prikazivalo drugacije, danas je ono sli¢nije igranom filmu §to dozivljaj nasilja Cini
drugadijim (Valkovi¢, 2010). McCauley, Woods, Coolidge i Kulick (1983, prema Stieger,
Formann 2014) u istrazivanjima su otkrili kako su nasilni animirani filmovi bili smje$niji i
zabavniji od onih u kojima nema nasilja. S druge strane Stieger i Formann (2014) nakon 31
godinu su ponovili sli¢no istrazivanje (nadopunili su i promijenili istrazivanje McCauleya i
sur.) i dobili sasvim druge podatke koji nisu mogli potvrditi kako su agresivni animirani filmovi
smijesni (iako su sudionicima istrazivanja bolne scene bile smjesnije, od agresivnih scena). To
se moze pripisati drugom dobu, drugim izmisljenim likovima i jasno postavljenim definicijama
agresije i boli. Jim Rutenberg (2001) navodi kako je trend ,,nove vrste nasilja“ pokrenuo
japanski serijal Pokemon, uz jeftiniju proizvodnju i preveliku dozu komercijalizacije, $to je
pokrenulo brojna istraZivanja, zabrane i puno se paznje pocelo posvecivati analiziranju nasilje
1 utjecaja nasilja. Rutenberg (2001) takoder navodi kako je nasilje nastajalo zajedno s
televizijom 1 postoji od pocetaka stvaranja medijskih sadrzaja, ali ovo ,,novo* nasilje nadilazi
Toma & Jerryja. Kao primjer spominje scenu u kojoj lik Digimon o$trim britvama napada
drugog lika, a potom uz veliku snagu energije ucini da se tijela raspadnu. Direktorica Centra
za medijsko obrazovanje Amy Aidman navodi da su se svi poceli odjednom boriti protiv svih
vrsta nasilja, a svako nasilje nije jednako i neka nasilja djeca moraju upoznati (nasilje koje ¢e
djecu nauciti da junaci nikada ne odustaju ¢ak i ako padnu) (Rutenberg, 2001). Nasilje u
medijskim sadrzajima na televiziji pocelo se istrazivati jos Sezdesetih godina. Vodile su se
brojne polemike o tome koliko nasilje na televizijskom programu utjee na ponaSanje ljudi.
Nasilje se oduvijek istrazivalo i ono je dio svakodnevice i Zivota opcenito. Postoje brojne
teorije o utjecaju nasilja. Prema teoriji katarze smatra se da gledanjem nasilnih scena covjek

prozivljava nasilje i sudjeluje u njemu samim gledanjem, a ne ¢injenjem. Priming teorija je ona
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koja polazi od toga da kod osobe koja ima sklonost nasilju gledanje nasilnih scena moze
potaknuti nasilje. Prema socijalnoj teoriji u¢enja ljudi ¢esto imaju modele ponaSanja, a model

moze biti netko iz medijskog televizijskog sadrzaja. Osoba nasilno ponasanje prihvaca i imitira
(Valkovi¢, 2010).
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6. Zakljucak

U suvremenom svijetu koji se mijenja i razvija, mijenja se i djetinjstvo. Koncept
djetinjstva priblizio se svijetu odraslih. Djeca imaju svoju kulturu, svoja prava, mjesta
namijenjena samo za njih. Nekada su djeca vrijeme provodila u igri na ulici, a danas puno
vremena provode u 0dgojno-obrazovnim institucijama. Roditelji sve viSe vremena provode na
poslu ili rade od kuce, pa je sve manje mjesta za aktivno provodenje vremena s djecom. Tu kao
pomoc¢ ,,uskau’ razni ekrani koji okupiraju djecu do te mjere da izgleda kao da ih nema u
prostoriji u kojoj borave. Danas postoje televizijski programi namijenjeni samo za djecu, koji
sadrze animirane filmove, serije, emisije i reklame. Djeca imaju svoje televizore, mobilne
telefone, tablete, laptope i racunala. Prevelika i laka dostupnost informacijama i medijskim
sadrzajima djetetu moze oduzeti djetinju aktivnost i igru, a onda i adekvatno odrastanje. Dok
dijete misli da su medijski sadrzaji samo zabava, njegovom dje¢jem umu to postaje teret i jedina
preokupacija, ovisnost. Dijete ne moze biti svjesno §to propusta svakim satom koje provodi uz
ekran, ali zato je roditelj tu da toga bude svjestan. Zadatak roditelja je briga za zdravlje djeteta
i za siguran rast i razvoj. Ipak jesu li roditelji oni koji bi najvise trebali stititi djecu, a ujedno i
oni koji ih izlazu nepovoljnim situacijama? Medijski odgoj, medijska pismenost i roditeljska
medijacija pojmovi su koje svaki roditelj treba poznavati kako bi mogao pomoc¢i djeci u tome
da i ono postane medijski pismeno. Mediji utjecu na ljude i postali su nuzni za Zivot. Oni nisu
niti lo$i niti dobri, a mogu biti i jedno 1 drugo. Pravilan odabir medijskih sadrzaja, vremensko
ogranic¢enje, kontrola sadrzaja i razgovor o medijskim sadrZajima su preduvjet za sigurno i
pravilno koristenje medija. Mediji nam isto tako pomazu i olakSavaju Zivot. Omogucuju nam
brzu dostupnost informacijama, brzu i1 ucinkovitu komunikaciju, pomo¢ su u odgoju 1
obrazovanju 1 pomoc¢u medija se moze ustediti vrijeme. Mediji su informativni, zabavni 1
edukativni. Istrazivanjem smo Zzeljeli ispitati stavove roditelja o preferencijama i navikama
djece kad su mediji u pitanju, s naglaskom na animirane filmove i ispitati roditelje o njihovim
ponasanjima i stavovima prema animiranim filmovima.

U prvom dijelu istrazivanja htjeli smo ispitati medijske preferencije i navike djece kad
su u pitanju mediji i medijski sadrzaji, posebno animirani filmovi. Rezultati koje smo dobili
pokazali su kako je televizija jo§ uvijek najpopularniji medij. Podjednak broj roditelja je
odgovorio je da im dijete /djeca koriste medije jedan sat dnevno i dva sata dnevno. Medutim
nije ohrabruju¢i podatak da je jedna Sestina roditelja odgovorila kako djeca koriste medije tri
sata 1 viSe od tri sata. NajviSe roditelja je odgovorilo da djeca koriste medije popodne i navecer.
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Najgledaniji animirani filmovi su Mickey Mouse, Doktorica Plisko, Pepa Pig i Spuzva Bob
Skockani i Disney $to je u skladu sa svjetskim trendovima. Roditelji su pokazali visoku razinu
svijesti o vaznosti njihove uloge kad su medijski sadrzaji u pitanju, ali uvijek treba uzeti
nedostatak ankete u obzir, a to je moguénost neiskrenih odgovora i nedokazivosti istih u praksi.
Gotovo svi ispitanici izjavljuju kako kontroliraju medijske sadrzaje, a polovina ih smatra kako
nije dobro to Sto djeca imaju previse dostupnih medijskih sadrzaja i samih medija.

U drugom dijelu istrazivanja htjeli smo ispitati roditeljska ponaSanja i stavove prema
djetinjstva roditelja koje su pokazali svojoj djeci. Roditelji navode nasilje kao najveéi problem
novih animiranih filmova i kao najvecu razliku izmedu novih i starih animiranih filmova, a
najcesci animirani film koji su pustali svojoj djeci je Tom & Jerry oko kojeg su se takoder
vodile polemike zbog nasilja koje ne tripi nikakve posljedice i daje poruku da je nasilje u redu.
Veéina roditelja smatra kako animirani filmovi imaju veliki utjecaj na djecu. Prema stavovima
roditelja stari i novi animirani filmovi se uvelike razlikuju i to najvise po vrsti animacije (3D i
2D), po kolic¢ini nasilja, kvaliteti glazbe i sadrzaja i glasno¢i i vizualnim efektima. Analizirajuci
odgovore roditelja 0 animiranim filmovima njihovog djetinjstva mozemo zakljuciti da su ta
sje¢anja izazivala snaZzne emocije ugode i srece.

Iako su roditelji pokazali visoku razinu znanja o koriStenju medijskih sadrzaja daljnje 1
detaljnije istrazivanje koje bi sadrzavalo konkretne zadatke (radionice) ili dodatna ispitivanja,
mozda bi pokazalo kako to znanje nije aktivno i koriSteno u roditeljskoj praksi. Roditelji su
svjesni svih opasnosti i negativnosti koje mediji donose, ali dug boravak djece u odgojno-
obrazovnim institucijama i manjak vremena za druZenje sa svojom djecom, mozebitno
ugrozava konkretno koristenje znanja u praksi.

Danas se moze pronaci velik broj vrlo kvalitetnih animiranih filmova, koji imaju visoku
estetsku i umjetni¢ku vrijednost kao i kvalitetnu glazbu, ali ne nalaze na komercijalnom
mainstream trzistu i samim time su teze dostupni. Kako bi se do njih doslo treba istrazivati i
utroSiti neko vrijeme, a ustanovili smo kako je ba$ nedostatak vremena problem.

Misaono putovanje u djetinjstvo i sje¢anja na animirane filmove radosna su, ali imaju u sebi
jednu malu koli¢inu sjete zbog nemogucnosti povratka u to vrijeme djetinjstva. Dominacija
ugodnih emocija moze nastupiti zbog same povezanosti sa djetinjstvom 1 Zivotnom
bezbriznosc¢u, a ne zbog same kvalitete animiranog sadrzaja koji se gledao. Mozda je to razlog
svojevrsnog podsvjesnog idealiziranja animiranih filmova iz djetinjstva. Kada bismo analizirali
kao odrasli ljudi iste sadrzaje uocili bismo sigurno neke nedostatke. Nije tesko sloziti se sa

stajaliStem vecine roditelja kako su stariji animirani filmovi u ve¢em broju bili estetski i
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umjetnicki kvalitetniji, ali bilo ih je manje, proizvodnja je trajala duze, a neke druge ljudske
vrijednosti su bile u fokusu vise nego edukativna forma i1 sadrzaj (u novim animiranim
filmovima — serijalima).

Moja sje¢anja na animirane filmove su beskrajno lijepa i vrlo ¢esto ih pogledam i
koristim u odgojno-obrazovnom radu s djecom. Meni je djetinjstvo jedna sigurna zona i mjesto
na koje se Cesto pozelim vratiti, animirani filmovi su svakako jedan od razloga zasto bih voljela
vratiti vrijeme unatrag. Upravo ovaj diplomski rad mi je pomogao u stvaranju novih saznanja
i u spajanju djetinjih osjecaja sa ¢injenicama i novim podacima.

Za kraj treba postaviti pitanje hoce li djeca koja previse vremena provode uz animirane
filmove koji nastaju u danasnjem vremenu, imati tako lijepa sjecanja ili ¢e prevelika koli¢ina
sadrZaja potisnuti sjecanja ili ih pretvoriti u sje¢anja bez ugodnih i jakih emocija?

Zivimo u dru$tvu u kojemu se Zivi za kratkoroéne trendove koji nikad nisu bili promjenjiviji i
ucestaliji. Koliko je u tom nesigurnom i nestalnom okruZenju otezano stvaranje sigurnih i

ugodnih uspomena?!
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Sazetak

Cilj ovoga istrazivanja bio je istraziti stavove roditelja o medijima s posebnim
naglaskom na animirane filmove te ispitati neka roditeljska ponasanja koja mogu pridonijeti
medijskoj pismenosti njihove djece. U istrazivanju je sudjelovao 401 roditelj, a istrazivanje se
provodilo tijekom pedagoske godine 2019./2020. na podrucju grada Splita. Podatci su
prikupljeni pomoc¢u online ankete koja je sadrzavala pitanja i zatvorenog i otvorenog tipa.
Dobiveni rezultati su pokazali kako roditelji visoko procjenjuju vlastito znanje kad je u pitanju
koristenje medija, kao i visoku razinu kontrole medijskih sadrzaja, ali djeca ipak provode puno
vremena ispred razliCitih vrsta ekrana. Televizija je, kao i u mnogim istrazivanjima,
najkoriSteniji medij. Vecina roditelja smatra kako su novi animirani filmovi naspram starih
prepuni nasilja i negativnih utjecaja na djecu. Roditelji smatraju kako je nasilje najveci problem
u novim animiranim filmovima, ali isto tako misle kako je nasilja bilo i u starim animiranim
filmovima, ali zbog drugacijeg i zabavnijeg prikaza nisu ga dozivljavali strasnim. Prema
misljenju roditelja danasnji animirani filmovi su buc¢ni, imaju brzu radnju, imaju puno efekata,
likovi imaju naporne visoke glasove, nema topline, nedostaje dijaloga, sadrZe ruZne rijeci i
govor, a od starih animiranih filmova se razlikuju prema vrsti animacije (2D, 3D), kvaliteti,
komercijalizaciji, na¢inu snimanja, zvuku, glazbi, tematici. Ipak vrlo mali broj roditelja smatra
kako su novi animirani filmovi bolji zbog kvalitetnije slike, kvalitetnije izrade 1 veceg izbora.
Roditelji su sentimentalno vezani za animirane filmove svoga djetinjstva i imaju lijepe
uspomene, iako ta dominacija ugodnih emocija moZe nastupiti i zbog same povezanosti sa
djetinjstvom 1 djetinjom bezbriznoS¢u, a ne zbog same kvalitete animiranog sadrzaja koji se

gledao.

Kljuéne rije€i: mediji, medijska pismenost, animirani filmovi, utjecaji, djetinjstvo
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ANIMATED MOVIES FROM THE PARENT'S
PERSPECTIVE

Abstract

The aim of this research was to investigate parents’ attitudes towards media, with a
special emphasis on animated movies, and to examine parental behaviors that may contribute
to their children's media literacy. 401 parents participated in the research, which was conducted
during the pedagogical year 2019/2020 in the city of Split area. The data were collected using
an online survey that included both closed-ended and open-ended questions. The obtained
results showed that parents highly value their own knowledge when it comes to the use of
media, as well as a high level of control over media content, but children still spend a lot of
time in front of different types of screens. Television is, as many other research studies have
shown, the most used medium. Most parents feel that the new animated films versus the old
ones are full of violence and negative impacts on children. Parents think that violence is the
biggest problem in new animated films, but they also think that there was violence in old
animated films as well; however, due to a different and more entertaining portrayal, they did
not find it terrible. According to parents, today's animated films are noisy, have fast-paced
plots, have a lot of effects, characters have annoying high-pitched voices, there is no warmth,
there is a lack of dialogue, they contain ugly words and speech and differ from old animated
films by type of animation (2D, 3D), quality, commercialization, recording methods, sound,
music, themes. However, a very small number of parents believe that new animated movies
are better because of the better image quality, better production and greater selection. Parents
are sentimentally attached to animated films of their childhood and have fond memories of
them, although this dominance of pleasant emotions may occur due to the very connection with
childhood and childish carelessness and not because of the quality of the animated content

being watched.

Keywords: media, media literacy, animated films, influences, childhood
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SVEUCILISTE U SPLITU
FILOZOFSKI FAKULTET

1ZJAVA O AKADEMSKOJ CESTITOSTI

kojom ja MAA BTO\EGEV\é Lovacid | kao pristupnik/pristupnica za stjecanje zvanja

Maasiea ¢ Qmj 'l?\(eo\s'y&slgﬂ &:Qjﬁjcl OLWMJ" izjavljujem da je ovaj zavr$ni/diplomski rad
rezultat isklju¢ivo mojega rada, da se temelji na mojim istraZivanjima i oslanja na objavljenu
literaturu kao $to to pokazuju koriStene biljeske i literatura. Izjavljujem da ni jedan dio
zavr$noga/diplomskoga rada nije napisan na nedopusten nacin, odnosno da nije prepisan iz
necitiranoga rada, stoga ne kr$i ni¢ija autorska prava. Takoder izjavljujem da nijedan dio ovoga
zavr$noga/diplomskoga rada nije iskoriSten za koji drugi rad pri bilo kojoj drugoj

visoko$kolskoj, znanstvenoj ili radnoj ustanovi.

Split, 22. rujna 2020 .

Potpis
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IZJAVA O POHRANI ZAVRSNOGA/DIPLOMSKOGA RADA (PODCRTAJTE
ODGOVARAJUCE) U DIGITALNI REPOZITORIJ FILOZOFSKOGA FAKULTETA
U SPLITU

Student/Studentica: Maja Stojicevi¢ Kovacié

Naslov rada: Animirani filmovi iz perspektive roditelja

Znanstveno podrucje: druStvene znanosti

Znanstveno polje: pedagogija

Vrsta rada: diplomski rad

Mentor/Mentorica rada (akad. stupanj i zvanje, ime i prezime): doc. dr. sc. Morana Koludrovié
Sumentor/Sumentorica rada (akad. stupanj i zvanje, ime i prezime):

Clanovi Povjerenstva (akad. stupanj i zvanje, ime i prezime): doc. dr. sc. Morana Koludrovié,
izv. prof. dr. sc. Ina Rei¢-Ercegovac, prof. dr. sc. Maja Ljubeti¢

Ovom izjavom potvrdujem da sam autor/autorica predanoga zavr$noga/diplomskoga rada
(zaokruZite odgovarajuce) i da sadrzaj njegove elektronitke inadice potpuno odgovara sadrzaju
obranjenoga i nakon obrane uredenoga rada. Slazem se da taj rad, koji ¢e biti trajno pohranjen
u Digitalnom repozitoriju Filozofskoga fakulteta Sveuéilista u Splitu i javno dostupnom
repozitoriju Nacionalne i sveucilisne knjiznice u Zagrebu (u skladu s odredbama Zakona o
znanstvenoj djelatnosti i visokom obrazovanju, NN br. 123/03, 198/03, 105/04, 174/04, 02/07,
46/07, 45/09, 63/11, 94/13, 139/13, 101/14, 60/15, 131/17), bude:

a) u otvorenom pristupu

b) dostupan studentima i djelatnicima FFST-a

¢) dostupan 8iroj javnosti, ali nakon proteka 6 mjeseci / 12 mjeseci / 24 mjeseca (zaokruZite

odgovarajuci broj mjeseci).
(zaokruzite odgovarajuce)

U slucaju potrebe (dodatnoga) ogranicavanja pristupa Va$emu ocjenskomu radu, podnosi se

obrazlozeni zahtjev nadleznomu tijelu u ustanovi.

Mjesto, nadnevak: 22 raJ'na 2020

Potpis studenta/studentice:
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