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Naslov URL Autori Naslov izvornika
Stavovi potrosaca o privatnosti i koristenju besplatnih usluga Kozina, Sara
Strateska primjena drustvenih medija u marketingu - studij sluc¢aja "Fenty Beauty" Jerkovi¢, Ela

MOTIVACI)SKI CIMBENICI KAO DETERMINANTE KUPOVNOG PONASANJA POTROSACA EKOLOSKE HRANE

Cavka, Viktoria

Alati digitalnog oglasavanja restorana u Trogiru

Jozak, Antonela

Subliminalno oglasavanje i njegov utjecaj na odluku o kupnji

Stjepi¢, Dora

TRZISNA VRIJEDNOST MARKE U SPORTU - PRIMJER HNK HAJDUK

Zeravica, Josip

ULOGA INFLUENCERA U TURIZMU

Capin, Ivana

ZNACAJ KVALITETE MEDUOSOBNIH ODNOSA ZA USPJESNOST PROJEKATA U SEKTORU PROFESIONALNIH
USLUGA

Marici¢, Mirela

PROMOCIJA PUTEM DRUSTVENIH MEDIJA U SPORTU - PRIMJER NOGOMETA

Crnjac, lvana

SPECIFICNOSTI PROMOCIJE PUTEM INTERNETA U NEPROFITNIM ORGANIZACIJAMA - PRIMJER PJEVACKOG
ZBORA

Mlikota, Ante

Marketinske aktivnosti financijskih institucija

Ugrin, Andrea

POTROSACKE PERCEPCIJE AKTIVIZMA MARKE | NJEGOVA ULOGA U MARKETINSKOJ STRATEGIJI PODUZECA

Golubi¢, Ema

GENERACIJA Z KAO KORISNICI USLUGA - KLJUCNI CIMBENICI U ODABIRU USLUGE RESTORANA

Mikaci¢, Dominik

STRAH OD PROPUSTENE PRILIKE U EMAIL MARKETINGU

Kelava, Filip

GERILSKI MARKETING

Milosti¢, Zara

MARKETING U EKONOMIJI DIJELJENJA

Pobi, Lucija

MARKETINSKE SPECIFICNOSTI DRUSTVENIH MREZA

Luki¢, Darija
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PRIPOVIJEDANJE U PROMOCIJI

Banovi¢, Maria

ULOGA DIGITALNIH KANALA U IZGRADN]JI MARKE

Kozina, Sara

ULOGA DIGITALNOG MARKETINGA U ODRZAVANJU ODNOSA S GOSTIMA - PRAKSA PRIVATNIH
IZNAJMLIVACA U RH

Vojnovi¢, Mirna

ULOGA EMOCIJA U MARKETINGU

Sari¢, Tea

PANDEMIJA | KUPOVNE NAVIKE U INTERNET KUPOVINI

Brali¢, Berislav

UTJECAJ INFLUENCERA NA KUPOVNE ODLUKE MLADIH

Kekez, Antonija

BIG DATA IN MARKETING

Petrici¢, Toni

ULOGA DRUSTVENIH MEDIJA U BRENDIRANJU DESTINACIJE - PRIMJER FACEBOOK | INSTAGRAM

Krivi¢, Aneta

DETERMINANTE KOJE UTJECU NA RECIKLIRANJE NA PRIMJERU KUCANSTAVA GRADA KASTELA

Buzov, Antonija

MARKETINSKE IMPLIKACIJE UTJECAJA DRUSTVENIH MEDIJA NA FORMIRANJE STAVOVA POJEDINCA

Elez, Sime

DETERMINANTE UTJECAJA POJEDINACA NA DRUSTVENIM MRETAMA - PRIMJER INSTAGRAMA

Seri¢, Jelena

MARKETINSKE IMPLIKACIJE ODNOSA PRIVATNOSTI | PERSONALIZACIJE NA INTERNETU

Kraljevi¢, Marja

ULOGA DRUSTVENIH MEDIJA U MARKETINGU HOTELA

Simi¢, Marija

ULOGA PERCIPIRANE ETICNOSTI NA ODABIR MARKE PROIZVODA Dilber, Josipa
UPRAVLJANJE MARKOM | IMPULZIVNO KUPOVNO PONASANJE Sabli¢, Brigita
UTJECAJ ONLINE RECENZIJA NA IMIDZ | PRODAJU HOTELA Pavi¢, Ana

CIMBENICI UTJECAJA NA NAMJERU KUPOVINE EKOLOSKI DIZAJNIRANE ODJECE

Marti¢ Kuran, Linda

ANALIZA AKTIVNOSTI e-MARKETINGA U MUZEJIMA : STUDIJA SLUCAJA MUZEJA IVANA MESTROVICA

Mestrovié, Stjepan

MARKETING PUTEM UTJECAJNIH POJEDINACA - PRIMJER INSTAGRAMA

Ivasecko, Natalija

UTJECAJ FACEBOOK ZAJEDNICA BRENDA NA STAVOVE CILJNIH JAVNOSTI

GuSavac, Tanja

ULOGA ELEKTRONICKE USMENE PREDAJE U ODABIRU USLUGA VISOKE ULJUCENOSTI

Brkan, Ana

DETERMINANTE | UTJECAJ POVJERENJA U KORISNICKE OSVRTE U KONTEKSTU ONLINE TRGOVINE

Ozi¢ Pai¢, Sanja

DETERMINANTE NAMJERE KUPOVINE PUTEM INTERNETA

Alviz, Paula

POVEZANOST OBLIKA INFORMACI)SKOG SADRTAJA | MOTIVACIJE POTROSACA U KONTEKSTU ODABIRA
TURISTICKE DESTINACIJE

Draskovié¢, Ana




STAVOVI KORISNIKA O PROMOCIJI NA DRUSTVENIM MREZAMA: PRIMJER FACEBOOKA Duki¢, Valentino

UTJECAJ ELEKTRONICKE USMENE PREDAJE NA KUPOVNO PONASANJE: PRIMJER FILMSKE INDUSTRIJE Zure, Antea
UTJECA] KARAKTERISTIKA VIDEO OGLASA NA NAMJERE NJEGOVOG DIJELJENJA PUTEM DRUSTVENIH MEDIJA Budimir Bekan, Tea
UTJECA) PRIMJENE MARKETINGA TEMELJENOG NA SADRZAJU NA KREIRANJE | PODIZANJE SVIJESTI Duka. Maia
POTROSACA O MARKI PIVA -l
DETERMINANTE UCINKOVITOSTI OGLASAVANJA NA MREZI NA PRIMJERU OGLASAVANJA PUTEM GOOGLE Pavi¢ Paula
ADWORDS PLATFORME '

Utjecaj online recenzija na kupovno ponasanje Kovacevi¢, Antea
UTJECA) SADRZAJA NA UKLJUCENOST POTROSACA Radan, Bruno

ULOGA MOBILNE PLATFORME U PROCESU DONOSENJA ODLUKE O KUPNJI Tralji¢, Davor




